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   โครงการสื่อสารองค์ความรู้ เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ ( Project to 
communicate Knowledge in water management in Thailand ) เป็นการท้าการสื่อสารงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องกับ “แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (spearhead) ด้านสังคม แผนงานบริหารจัดการน้้า” หรือ 
“โครงการวิจัยเข็มมุ่ง ด้านสังคม การบริหารจัดการน้้า” ที่ได้รับการสนับสนุนจากส้านักงานคณะกรรมการ
ส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) และส้านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ในรูปแบบที่เหมาะสม
กับการสื่อสาร  โดยการน้างานวิจัย ข้อค้นพบ หรือข้อเสนอแนะจาก 3 กลุ่มแผนงานวิจัยภายใต้โครงการเข็ม
มุ่งฯ มาคัดเลือกประเด็นที่น่าสนใจ และเรียบเรียงเนื้อหางานวิจัยให้กลายเป็นข้อมูลที่กระชับ เข้าใจง่าย มี
ความถูกต้อง แล้วน้าไปผลิตเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งข่าว บทความ ภาพประกอบ อินโฟ
กราฟิก วิดีโอสั้น ฯลฯ ก่อนน้าเสนอในช่องทางการสื่อสารที่เหมาะสมทั้งช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass 
media) และช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) โดยเฉพาะช่องทางเฟซบุ๊กวารีวิทยา – Waree 
witthaya ที่จัดท้าขึ้นส้าหรับใช้สื่อสารความรู้ด้านน้้า และใช้เป็นช่องทางน้าเสนองานวิจัยที่เกี่ยวข้องด้านน้้า
ของโครงการให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างขึ้น ซ่ึงเดิมผู้รับทุนได้ใช้ช่องทางดังกล่าวในการด้าเนินการสื่อสารงานวิจัย
ของ สกสว.มาอย่างต่อเนื่อง รวมถึงไดค้ัดเลือกประเด็นงานวิจัยหรือข้อมูลที่น่าสนใจ และมีผลกระทบต่อสังคม
มาขยายผลต่อในกิจกรรมต่างๆ  เช่น การแถลงข่าว  สื่อมวลชนสัญจร และนิทรรศการ โดยกิจกรรมทั้งหมด
สร้างข้ึนเพื่อมุ่งเน้นการสื่อสารองค์ความรู้ “โครงการวิจัยเข็มมุ่ง ด้านสังคม การบริหารจัดการน้้า” เพ่ือให้เกิด
การสร้างองค์ความรู้และนวัตกรรมให้ประเทศมีทรัพยากรน้้าทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพที่สามารถรองรับการ
เติบโตในอนาคต ด้วยการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพและยั่งยืน และให้ตอบโจทย์วัตถุประสงค์การวิจัย 3 
ข้อ คือ 1) สื่อสารองค์ความรู้งานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้า เพ่ือสร้างการรับรู้ ตระหนัก อันน้าไปสู่การ
เปลี่ยนแปลงการใช้น้้าของทุกภาคส่วน 2) แปลงข้อมูลความรู้จากงานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าทุกด้านมา
น้าเสนอในรูปแบบที่เข้าใจง่าย ทันสมัย ทันเหตุการณ์ และ 3) น้าเสนองานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าใน
ช่องทางที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass Media) และช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ 
(Social Media)ผ่านเพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา – Waree witthaya 

          ผลการด้าเนินงาน มีการน้างานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการน้้าภายใต้แผน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้้า มาน้าเสนอทั้งสิ้น 40 ชิ้น ผลิต
เป็นสื่อประชาสัมพันธ์รวมทุกช่องทางทั้งสิ้น 587 ชิ้น แบ่งเป็นช่องทางสื่อสารมวลชน (Mass media) ได้รับ
การเผยแพร่ 384 ชิ้น สามารถสร้างมูลค่าการประชาสัมพันธ์ (PR Value) รวม 30,909,901.90 บาทบาท  
ส่วนการสื่อสารช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) ผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya 
ด้าเนินการทั้งสิ้น 203 ชิ้น สามารถน้าข้อมูลเข้าถึงผู้คนมากกว่า 164,883 views  แสดงการมีส่วนร่วม 



16,828  views  มีการกดถูกใจ (like) 4,029 views มีการส่งต่อ(แชร์)ข้อมูล 476 แชร์ และมีการแสดงความ
คิดเห็น 78 ความคิดเห็น 
  จากการด้าเนินงานพบว่า กลยุทธ์ส้าคัญที่ท้าให้การสื่อสารงานวิจัยมีประสิทธิภาพและได้รับ
ความสนใจคือ 1) ประเด็นของงานวิจัยสอดคล้องกับสถานการณ์ที่ก้าลังอยู่ในความสนใจของคนทั่วไป มีการ
เชื่อมโยงสู่ชีวิตประจ้าวัน  2) การเลือกประเด็นส้าคัญและเรียบเรียงเนื้อหางานวิจัยให้เข้าใจง่าย ผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ออกมาในรูปแบบที่หลากหลาย และสื่อสารในช่องทางที่เหมาะสม 3) งานวิจัยสร้างผลกระทบ
ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในวงกว้าง 4) การเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์มีการน้าเสนอข้อมูลงานวิจัยที่กระชับ และ
ทันต่อสถานการณ์ และ 5) เน้นสร้างความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการน้้าเพ่ือสร้างความตระหนักถึง
คุณค่าและประโยชน์ของน้้าต่อชีวิต 
  
ข้อเสนอแนะ 

 การสื่อสารผลงานวิจัยภายใต้แผนยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงาน
การบริหารจัดการน้้า ทั้งช่องทางสื่อออนไลน์และสื่อสารมวลชนหลัก ช่วยให้แผนยุทธศาสตร์ฯ เป็นที่รู้จักในวง
กว้าง โดยเฉพาะสื่อมวลชนและสื่อออนไลน์ซึ่งถือเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักที่จะช่วยส่งต่อผลงานวิจัยไปสู่
สาธารณะได้มากขึ้น เนื่องจากแผนยุทธศาสตร์ฯ เป็นการบริหารงานวิจัยแบบใหม่ที่มีการบูรณาการการท้างาน
ระหว่างประธานบริหารแผนงาน ทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการน้้า จากทุกภาคส่วนร่วมกันท้า
วิจัยเพ่ือให้มีข้อมูล องค์ความรู้ และนวัตกรรม ที่สามารถแปลงนโยบายการพัฒนาของรัฐบาล โดยการพัฒนา
เครื่องมือและเทคโนโลยีใหม่ในการบริหารจัดการน้้า ซึ่งการด้าเนินงานต้องใช้ระยะเวลาในการสร้างการรับรู้ 
และสร้างความเข้าใจให้กับสังคม รวมถึงหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง น้าไปสู่การเปลี่ยนแปลงตามเป้าหมายเชิง
ยุทธศาสตร์ คือ เพ่ือสร้างกลไกการใช้น้้าที่เป็นธรรม ปรับพฤติกรรมการใช้น้้าอย่างประหยัดในทุกภาคส่วนลง
ร้อยละ 15 และเพ่ิมปริมาณน้้าที่น้าไปใช้ประโยชน์ได้จากแหล่งน้้าต้นทุนต่าง  ๆ ขึ้นร้อยละ 85 ภายใน
ระยะเวลา 3 ปี  

          ดังนั้น การน้าเสนองานวิจัยจึงต้องมีความหลากหลาย มีการคัดเลือกประเด็นงานวิจัยที่สังคม
ต้องการความรู้ และความเข้าใจถึงเหตุการณ์นั้น ๆ หรือสามารถตอบโจทย์ปัญหาได้ ทั้งในประเด็นร้อน (Hot 
Issue) และประเด็นรอง ออกแบบ ผลิต และน้าเสนอในช่องทางที่เหมาะสม ทั้งทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass 
media)  เช่น หนังสือพิมพ์ นิตยสาร โทรทัศน์ วิทยุ เว็บไซต์ และสื่อออนไลน์ (Social media) เช่น บทความ
สั้นออนไลน์ อินโฟกราฟิก (Infographic) Photography Meme Quote (คมคิด) เฟซบุ๊กไลฟ์ (Facebook 
Live) การจัดท้าคลิปวิดีโอ(Clip VDO) เชื่อมโยงองค์ความรู้ที่เป็นข้อค้นพบ นวัตกรรม หรือทางเลือกใหม่ๆ 
จากงานวิจัย ที่เป็นรูปธรรม น้าเสนอผ่านช่องทาง Social media, youtube  และเว็บไซต์หรือเฟซบุ๊ก
หน่วยงานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

      แต่การจะน้าเสนอในสื่อรูปแบบใดนั้น ไม่จ้าเป็นต้องน้าเสนอทุกรูแบบ สามารถเลือกน้าเสนอ
ที่เกิดความคุ้มค่าหรือได้รับผลกระทบมากที่สุดจากการด้าเนินการเพียงหนึ่งครั้ง เช่น การจัดงานแถลงข่าว 
หรือทริปสื่อมวลชนสัญจร ขณะที่สื่อออนไลน์การน้าเสนอผลงานวิจัยในรูปแบบของอินโฟฯ คลิปวิดีโอสั้น หรือ
วรรคทอง ช่วยในการส่งต่อข้อมูลได้รวดเร็ว และทันต่อสถานการณ์มากกว่า ภายใต้เงื่อนไข “ข้อความที่สั้น 
กระชับ และเข้าใจง่าย” 

         นอกจากนี้ เพื่อให้การสื่อสารเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการอย่างชัดเจน ควรแบ่งรูปแบบการ
สื่อสาร ดังนี้ 

 สื่อมวลชน และประชาชนทั่วไป  ควรน้าเสนอการสื่อสารผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก 
(Mass media) และสื่อออนไลน์ (Social media) ในรูปแบบต่างๆ รวมถึงการจัดท้า Clip 



VDO สั้นไม่เกิน 3 นาที เผยแพร่ผ่านข่อง youtube และน้าเสนอผ่านเว็บไซต์หน่วยงาน 
และเฟซบุ๊กหน่วยงาน  

 หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ควรจัดท้า Newsletter หรือ จดหมายข่าวอิเล็กทรอนิค 
คลิปวิดีโอ (Clip VDO) แบบสั้นไม่เกิน 3 นาที เผยแพร่ผ่านข่อง youtube และน้าเสนอ
ผ่านเว็บไซต์หรือเฟซบุ๊กหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

 ระดับนโยบาย ควรจัดท้า Booklet/แผ่นพับ , นิทรรศการ , คลิปวิดีโอ (Clip VDO) แบบ
สั้นไม่เกิน 3 นาที และการจัดเวทีเสวนา เป็นต้น 

 
ข้อเสนอแนะในระยะต่อไป 

 ยังต้องให้ความส้าคัญกับการสื่อสารผ่านช่องทางต่างของ Mass media และ Social 
media 

 จัดท้าคลิปวิดีโอ เชื่อมโยงองค์ความรู้ที่เป็นข้อค้นพบ นวัตกรรม หรือทางเลือกใหม่ๆ จาก
งานวิจัย ที่เป็นรูปธรรม น้าเสนอผ่านช่องทาง Social media  youtube  และ เว็บไซต์ 
หรือ เฟซบุ๊กหน่วยงานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

ค าหลัก 
การสื่อสาร การบริหารจัดการน้้า น้้า น้้าเสีย ระบบบ้าบัดน้้าเสีย สิ่งแวดล้อม วารีวิทยา-Wareewitthaya 



Abstract 

Contract No.:    SIP6230004 

Project name:    Project to Communicate Knowledge of Water Management in Thailand 

Recipient’s name:   Wimonporn Baison 

Email Address:    iandihome@gmail.com  

Project duration:   May 15th, 2019 to July 26th, 2020 

 

The Project to Communicate Knowledge of Water Management in Thailand is a project to 
promote research that relates to the “Strategic plan, social spearhead and water management” 
sponsored by Thailand Science Research and Innovation (TSRI) and National Research Council of 
Thailand (NRCT) in a suitable form for communication. Research findings and recommendations from 
three groups of research plans within the project are selected and presented concisely, understandably, and 
accurately for public relations through news, journals, illustrations, info-graphics, short videos, and other 
means. These would be promoted through mass media and social media, especially the Facebook page 
named “Waree Witthaya”, a social media platform that aims to share and expand knowledge about water 
and about this project of water management. This site had been continuously used to present the works of 
TSRI by the previous recipient as well at press conferences, road shows, and exhibitions. All 
communication intends to share useful knowledge about water and the water project that leads to new 
creation and innovation. It is an opportunity to help develop the water management in Thailand 
quantitatively and qualitatively for the future growth especially with efficient and sustainable management 
relating to three research objects: 

1) To communicate knowledge about water management in order to build the public awareness that 
enables them to lead change in the usage of water in all sectors. 

2) To transform research knowledge and information about water management in every aspect into 
concise, understandable, and up-to-date format.  

3) To present the Project to Communicate Knowledge in Water Management in Thailand through 
mass media and social media, especially “Waree Witthaya” Facebook page to reach the main 
target group. 

mailto:iandihome@gmail.com


The overall operation observes that there are 40 items of research related to “Strategic plan, social 
spearhead, and water management” that are used to present through the media platforms in 587 pieces; 
384 pieces in mass media that costs PR value a total of 30,909,901.90 baht and 203 pieces in social media, 
the Waree Witthaya page, that has reached over 164,883 views, 16,828 engagements, 4,029 likes, 476 
shares and 78 comments. 

The operation demonstrates that the key strategies for communicating research knowledge 
effectively in order to earn audience’s attention are: 

1) The topic of the research corresponds to the current situation in the public interest and links 
to the daily life.  

2) The contents contain key points and are easy to understand that are presented in a various 
formats in appropriate platforms. 

3) The research effects a wide range of stakeholders. 
4) The public relations are concise and up-to-date.  
5) It focuses on building knowledge and understanding towards water management in order to 

raise awareness of the value and benefits of the water to lives.  
 

Suggestions 
The communication of “Strategic plan, social spearhead and water management” through both 

mass media and social media platforms supports the strategic plan to be acknowledged widely among the 
target group and increases the acknowledgement of the knowledge more publicly. This strategic plan is a 
new research management that seeks to integrate the work between the chief executive plan officer and all 
departments that is involved with water management. All sectors work together to research, provide 
information, knowledge and innovation that drives to transform development policies of the government 
by developing new tools and technology to manage the water. The operation takes time for 
implementation, building awareness and creating understanding within Thai society and with the whole 
sectors. This process leads to change according to the strategic goals that are to create a mechanism of the 
fair use of water, adjusting the behavior of using water economically in all sectors by 15% and increasing 
the amount of water that can be utilized from various water sources by 85% within 3 years. 

Therefore, the presentation of the research must be diverse. There should be a selection of 
research issues that need to be acknowledged and build upon the understanding in society. The 
information should be able to provide answer for both hot issues that are happening and secondary issues. 
All information, knowledge, innovations, and alternative recoveries need to be designed, produced, and 



presented in appropriate channels both in mass media - newspaper, magazines, television, radio, websites - 
and social media - short articles online, info-graphics, quotation, Facebook live, video clips, and 
YouTube. In addition, these contents are available to be used among the networks’ sites. However, all 
content needs to be selected deliberately to be presented in suitable media platforms in order to achieve 
high performance within a one-time operation; for example, a media conference and field work trip are 
more formal than the online presentation that spreads the messages quickly but must be “short, concise 
and understandable.”  

The communication patterns are divided as follows to reach different groups of the target in the 
different platforms: 

 Main media and the general public – the communication should be presented through 
the main media and social media in various forms, including short video clips not 
exceeding three minutes on YouTube, network websites, and Facebook. 

 Government agencies and private sectors –  using newsletters or electronic  
newsletters, no exceeding short 3 minutes video clips on YouTube and networks’ websites and Facebook.  

 The policy level – using booklets, brochures, exhibitions, no exceeding 3  
minutes short video clips and forum etc.  
 
Suggestions for the next proposal are that it is crucial to focus on selecting suitable media platforms to 
present diverse patterns of the contents, and creating clips that link to the core of knowledge or new 
discovery from the research and present those through social media.  
 

Keywords 

Communication, Water management, Water, Waste water, Enviroment, Wareewitthaya 



ค ำน ำ 
 

  เป็นที่ทราบกันดีว่า วิกฤตการณ์น้้าเป็นปัญหาใหญ่ ที่สามารถสร้างความเสียหายทั้งทางด้านเศรษฐกิจ 
สังคม และการด้ารงวิถีชีวิต และเป็นปัญหาที่มีรูปแบบหลากหลายไปตามแต่ละพ้ืนที่ของประเทศไทย การ
เผยแพร่ข้อมูลความรู้ และผลงานวิจัยด้านการบริหารจัดการน้้าที่ตอบโจทย์การพัฒนาและการจัดการน้้าให้
สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศอย่างยั่งยืน และสอดรับกับแผนยุทธศาสตร์
น้้าของประเทศ จึงเป็นสิ่งจ้าเป็น เพราะการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพจะช่วยสร้างความเข้าใจถึงปัญหาเรื่องการ
จัดการน้้า รับรู้ถึงสาเหตุ วิธีการแก้ไข และสร้างความตระหนักถึงปัญหาจึงเป็นสิ่งส้าคัญในการสร้างการ
เปลี่ยนแปลงอย่างยั่งยืน 
 โครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ ( Project to communicate 
Knowledge in water management in Thailand ) นี้ จึงเป็นการสื่อสารที่มุ่งเน้นการสื่อสารองค์ความรู้ที่
ได้จากงานวิจัยการพัฒนาเครื่องมือและเทคโนโลยีใหม่ในการบริหารจัดการน้้าจาก 3 กลุ่มแผนงานวิจัยภายใต้
“แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (spearhead) ด้านสังคม แผนงานบริหารจัดการน้้า” หรือ “โครงการวิจัยเข็ม
มุ่ง ด้านสังคม การบริหารจัดการน้้า” ที่ได้รับการสนับสนุนจากส้านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ 
วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) และส้านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) เพ่ือให้เกิดการสร้างองค์ความรู้และ
นวัตกรรมให้ประเทศมีทรัพยากรน้้าทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพที่สามารถรองรับการเติบโตในอนาคต ด้วยการ
บริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพและยั่งยืน ในรูปแบบที่เหมาะสมกับการสื่อสารในปัจจุบัน โดยการน้างานวิจัย
มาเลือกประเด็นส้าคัญและเรียงบเรียงให้เป็นเนื้อหาที่เข้าใจง่าย ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ออกมาในรูปแบบที่
หลากหลาย และสื่อสารในช่องทางที่เหมาะสม มีความรวดเร็ว กระชับ และทันต่อสถานการณ์ ทั้งช่องทาง
สื่อสารมวลชนหลัก (Mass media) และสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) โดยได้หยิบยกเอาประเด็นของ
งานวิจัยที่สังคมต้องการค้าตอบและเป็นสถานการณ์ที่ก้าลังอยู่ในความสนใจเชื่อมโยงสู่ชีวิตประจ้าวัน เน้น
สร้างความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการบริหารจัดการน้้าเพ่ือสร้างความตระหนักถึงคุณค่า และประโยชน์ของน้้า
ต่อชีวิต และผู้รับทุนต้องขอขอบคุณหน่วยงาน และทุกท่านที่ให้ค้าปรึกษามาตลอดระยะเวลาการศึกษาวิจัย
ครั้งนี ้

 
         นางวิมลพร ใบสนธิ์ 

       กรกฎาคม 2563 



บทสรุปผู้บริหาร 

  น้้าเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่มีความส้าคัญต่อการด้ารงชีวิต และการพัฒนาทางเศรษฐกิจ แต่เนื่องจาก 
การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ (Climate Change) ท้าให้ความแปรปรวนของสภาพอากาศมีแนวโน้ม
รุนแรงขึ้น ก่อให้เกิดภัยแล้ง และภัยน้้าท่วม ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน โดยเฉพาะภาคเกษตรที่มีความ
ต้องการใช้น้้ามากที่สุด นอกจากนี้น้้ายังเป็นปัจจัยส้าคัญหนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ ขณะที่
ปัจจุบันน้้าเริ่มมีจ้ากัด ขณะที่ความต้องการน้้าเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องตามการขยายตัวของเมืองและจ้านวน
ประชากรที่เพ่ิมมากขึ้น จึงจ้าเป็นอย่างยิ่งที่ประเทศจะต้องเร่งด้าเนินการจัดหาแหล่งน้้าต้นทุนใหม่ การสร้าง
ความมั่นคงด้านน้้า และการสร้างความเป็นธรรมในการใช้น้้าของทุกภาคส่วน เพ่ือปัองกันภาวะการขาดแคลน
น้้าและปัญหาความขัดแย้งที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต 
 วิกฤตการณ์น้้าจึงเป็นปัญหาใหญ่ ที่สร้างความเสียหายทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และการด้ารงวิถี
ชีวิต และเป็นปัญหาที่มีรูปแบบหลากหลายไปตามแต่ละพ้ืนที่ของประเทศไทย การเผยแพร่ข้อมูลความรู้ และ
ผลงานวิจัยด้านการบริหารจัดการน้้าที่ตอบโจทย์การพัฒนาและการจัดการน้้าให้สอดคล้องกับแนวทางการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศอย่างยั่งยืน และสอดรับกับแผนยุทธศาสตร์น้้าของประเทศ  จึงเป็น
สิ่งจ้าเป็น เพราะการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพจะช่วยสร้างความรู้ ความเข้าใจถึงปัญหาเรื่องการจัดการน้้า รับรู้
ถึงสาเหตุ วิธีการและแนวทางแก้ไข รวมทั้งสร้างความตระหนักถึงปัญหา จึงเป็นสิ่งส้าคัญในการสร้างการ
เปลี่ยนแปลงอย่างยั่งยืน 
 โครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ ( Project to communicate 
Knowledge in water management in Thailand ) นี้ จึงเป็นการสื่อสารที่มุ่งเน้นการสื่อสารองค์ความรู้ที่
ได้จากงานวิจัยของ 3 กลุ่มแผนงานวิจัยภายใต้“แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า” หรือ “โครงการวิจัยเข็มมุ่ง ด้านสังคม การบริหารจัดการน้้า” ที่ได้รับการสนับสนุน
จากส้านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) และส้านักงานการวิจัยแห่งชาติ 
(วช.) เพ่ือให้เกิดการสร้างองค์ความรู้และนวัตกรรมให้ประเทศมีทรัพยากรน้้าทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพที่
สามารถรองรับการเติบโตในอนาคต ด้วยการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพและยั่งยืน  ในรูปแบบที่เหมาะสม
กับการสื่อสารในปัจจุบัน   

โดยการน้างานวิจัยมาย่อยให้กลายเป็นข้อมูลที่กระชับ เข้าใจง่าย มีความถูกต้อง แล้วน้าไปผลิตเป็น
สื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ ทั้งข่าว บทความ ภาพประกอบ อินโฟกราฟิก วิดีโอสั้น ฯลฯ ก่อนน้าเสนอ
ในช่องทางการสื่อสารที่เหมาะสมทั้งช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass media) และช่องทางสื่อสังคม
ออนไลน์ (Social media) โดยเฉพาะช่องทางเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya รวมถึงการคัดเลือก
ประเด็นงานวิจัยที่น่าสนใจ และมีผลกระทบต่อสังคมมาขยายผลต่อเป็นกิจกรรมการแถลงข่าว  สื่อมวลชน
สัญจร และนิทรรศการ โดยกิจกรรมทั้งหมดสร้างขึ้นเพ่ือให้ตอบโจทย์วัตถุประสงค์การวิจัย 3 ข้อ 1) สื่อสาร
องค์ความรู้งานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้า เพ่ือสร้างการรับรู้ ตระหนัก อันน้าไปสู่การเปลี่ยนแปลงการใช้น้้า
ของทุกภาคส่วน 2) แปลงข้อมูลความรู้จากงานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าทุกด้ านมาน้าเสนอในรูปแบบที่
เข้าใจง่าย ทันสมัย ทันเหตุการณ์ และ 3) น้าเสนองานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าในช่องทางที่เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย ผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass Media) และช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (Social 
Media)ผ่านเพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา – Waree witthaya 

การด้าเนินงานครอบคลุมระยะเวลา 15 เดือน ตั้งแต่วันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ 2562 ถึง 26 
กรกฎาคม พ.ศ.2563 ผลจากการวิจัยได้มีการน้างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการน้้าจากการด้าเนิน



โครงการวิจัยจาก 3 กลุ่มแผนงานวิจัยภายใต้โครงการเข็มมุ่งฯ มาน้าเสนอทั้งสิ้น 40 ชิ้น  โดยผลิตเป็นสื่อ
ประชาสัมพันธ์ทั้งสิ้น 251 ชิ้น ได้รับการประชาสัมพันธ์รวมทุกช่องทางรวมทั้งสิ้น 587 ชิ้น แบ่งเป็นช่องทาง
สื่อสารมวลชนหลัก (Mass media) ได้รับการเผยแพร่ 384 ชิ้น ช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) 
ผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya ด้าเนินการทั้งสิ้น 203 ชิ้น รวมถึงการจัดกิจกรรมสื่อมวลชนสัญจร 
(Press tour) 1 ครั้ง ได้แก่ ติดตามความคืบหน้า แผนงานการพัฒนาระบบการวางแผนบริหารจัดการน้้าใน
พ้ืนที่ EEC : กรณีศึกษาการจัดการน้้าเสียของโรงงาน และการจัดการผลกระทบของชุมชน จ.ชลบุรี วันอังคาร
ที่ 3 มีนาคม พ.ศ.2563 มีสื่อมวลชนเข้าร่วมทั้งสิ้น 10 คน ได้รับการเผยแพร่รวม 18 ครั้ง คิดเป็นมูลค่า  PR 
Value หรืองบประมาณในการซื้อเวลาและพ้ืนที่ของการเผยแพร่ในสื่อต่างๆ เป็นเงินทั้งสิ้น 2,974,692 บาท                                                                                                                                        

โดยการด าเนินงานสื่อสารประชาสัมพันธ์เผยแพร่องค์ความรู้งานวิจัย ผ่านช่องทางสื่อสารมวลชน 
(Mass media) สามารถสร้างมูลค่าการประชาสัมพันธ์ (PR Value) รวมได้ 30,909,901.90 บาทบาท  
ส่วนการสื่อสารช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) ผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya 
ด าเนินการทั้งสิ้น 203 ชิ้น สามารถน าข้อมูลเข้าถึงผู้คนมากกว่า(Reach) 164,883 views แสดงการมี
ส่วนร่วม 16,828  views  มีการกดถูกใจ (like) 4,029 views มีการส่งต่อ(แชร์)ข้อมูล 476 แชร์ และมี
การแสดงความคิดเห็น 78 ความคิดเห็น 

จากการด้าเนินงานพบว่า กลยุทธ์ส้าคัญที่ท้าให้การสื่อสารงานวิจัยมีประสิทธิภาพและได้รับความ
สนใจคือ  

1) ประเด็นของงานวิจัยสอดคล้องกับสถานการณ์ที่ก้าลังอยู่ในความสนใจของคนทั่วไป มีการเชื่อมโยง
สู่ชีวิตประจ้าวัน  

2) การเลือกประเด็นส้าคัญและเรียบเรียงเนื้อหางานวิจัยให้เข้าใจง่าย ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ออกมา
ในรูปแบบที่หลากหลาย และสื่อสารในช่องทางที่เหมาะสม  

3) งานวิจัยสร้างผลกระทบต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในวงกว้าง  
4) การเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์มีการน้าเสนอข้อมูลงานวิจัยที่กระชับ และทันต่อสถานการณ์ และ 
5) เน้นสร้างความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการน้้าเพ่ือสร้างความตระหนักถึงคุณค่าและประโยชน์
ของน้้าต่อชีวิต 

 
 
ข้อเสนอแนะ 

การสื่อสารผลงานวิจัยภายใต้แผนยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหาร
จัดการน้้า ทั้งช่องทางสื่อออนไลน์และสื่อสารมวลชนหลัก ช่วยให้แผนยุทธศาสตร์ฯ เป็นที่รู้จักในวงกว้าง 
โดยเฉพาะสื่อมวลชนและสื่อออนไลน์ ซึ่งถือเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักที่จะช่วยส่งต่อผลงานวิจัยไปสู่สาธารณะ
ได้มากขึ้น เนื่องจากแผนยุทธศาสตร์ฯ เป็นการบริหารงานวิจัยแบบใหม่ที่มีการบูรณาการการท้างานระหว่าง
ประธานบริหารแผนงาน ทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการน้้า จากทุกภาคส่วนร่วมกันท้าวิจัย
เพ่ือให้มีข้อมูล องค์ความรู้ และนวัตกรรม ที่สามารถแปลงนโยบายการพัฒนาของรัฐบาล โดยการพัฒนา
เครื่องมือและเทคโนโลยีใหม่ในการบริหารจัดการน้้า ซึ่งการด้าเนินงานต้องใช้ระยะเวลาในการสร้างการรับรู้ 
และสร้างความเข้าใจให้กับสังคม รวมถึงหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง น้าไปสู่การเปลี่ยนแปลงตามเป้าหมายเชิง
ยุทธศาสตร์ คือ เพ่ือสร้างกลไกการใช้น้้าที่เป็นธรรม ปรับพฤติกรรมการใช้น้้าอย่างประหยัดในทุกภาคส่วนลง



ร้อยละ 15 และเพ่ิมปริมาณน้้าที่น้าไปใช้ประโยชน์ได้จากแหล่งน้้าต้นทุนต่างๆ ขึ้นร้อยละ 85 ภายใน
ระยะเวลา 3 ปี  

ดังนั้น การน้าเสนองานวิจัยจึงต้องมีความหลากหลาย มีการคัดเลือกประเด็นงานวิจัยที่สังคมต้องการ
ความรู้ และความเข้าใจถึงเหตุการณ์นั้นๆ หรือสามารถตอบโจทย์ปัญหาได้ ทั้งในประเด็นร้อน (Hot Issue) 
และประเด็นรอง ออกแบบ ผลิต และน้าเสนอในช่องทางที่เหมาะสม ทั้งทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass 
media)  เช่น หนังสือพิมพ์ นิตยสาร โทรทัศน์ วิทยุ เว็บไซต์ และสื่อออนไลน์ (Social media) เช่น บทความ
สั้นออนไลน์ อินโฟกราฟิก (Infographic) Photography Meme Quote (คมคิด) เฟซบุ๊ก ไลฟ์ (Facebook 
Live) การจัดท้าคลิปวิดีโอ(Clip VDO) เชื่อมโยงองค์ความรู้ที่เป็นข้อค้นพบ นวัตกรรม หรือทางเลือกใหม่ๆ 
จากงานวิจัย ที่เป็นรูปธรรม น้าเสนอผ่านช่องทาง Social media, youtube  และเว็บไซต์หรือเฟซบุ๊ก
หน่วยงานภาคีเครือข่ายและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

แต่การจะน้าเสนอในสื่อรูปแบบใดนั้น ไม่จ้าเป็นต้องน้าเสนอทุกรูแบบ สามารถเลือกน้าเสนอที่เกิด
ความคุ้มค่าหรือได้รับผลกระทบมากที่สุดจากการด้าเนินการเพียงหนึ่งครั้ง เช่น การจัดงานแถลงข่าว หรือทริป
สื่อมวลชนสัญจร ขณะที่สื่อออนไลน์การน้าเสนอผลงานวิจัยในรูปแบบของอินโฟฯ คลิปวิดีโอสั้น หรือวรรค
ทอง ช่วยในการส่งต่อข้อมูลได้รวดเร็ว และทันต่อสถานการณ์มากกว่า ภายใต้เงื่อนไข “ข้อความที่สั้น กระชับ 
และเข้าใจง่าย” 
   
ข้อเสนอแนะในระยะต่อไป 
 การสื่อสารเป็น “เครื่องมือ” ในการขับเคลื่อนการท้างานที่จะสื่อสารว่าโครงการท้าอะไร ที่ไหน 
อย่างไร (สร้างการรับรู้) และสื่อสารถึงประโยชน์ที่เกิดขึ้นจากงานวิจัย (สร้างความรู้ ความตระหนัก และขยาย
ผลงาน) แต่การสื่อสารจะเกิดความส้าเร็จได้ต้องมีองค์ประกอบส้าคัญ คือ  

 “ความร่วมมือ” จากนักวิจัย ผูรับผิดชอบโครงการ สื่อมวลชน ที่ต้องทันกับสถานการณ์ 
 มี “ศูนย์รวมข้อมูลและภาพ” ที่ทีมสื่อสารสามารถเข้ามาศึกษาได้ เพ่ือน้าข้อมูลงานวิจัยไปสื่อสาร

ต่อ ‘รู้ข้อมูลมากเท่าไหร่ ขายงานได้มากเท่านั้น’ 
 ‘แปลงข้อมูล’ ในรูปแบบที่เข้าใจง่ายเพ่ือ ‘ส่งต่อ’ ไปยังผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยคัดเลือกประเด็นการ

สื่อสารให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย (น้าเสนอสื่อที่เขาอยากรู้) 
 มองหา ‘ช่องทาง’ และ ‘โอกาส’ ในการน้าเสนอข้อมูล เช่น การประชุมกรรมาธิการน้้า เป็นต้น  
 ต้องมี “ตัวเชื่อม” เพ่ือการน้าเสนอข้อมูลให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 
 ยังต้องให้ความส้าคัญกับการสื่อสารผ่านช่องทาง Mass media และ Social media เน้นสร้าง

การรับรู้มากกว่าการวัดผลกระทบที่เกิดขึ้นจากงานวิจัย 
 

นอกจากนี้ เพื่อให้การสื่อสารเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการอย่างชัดเจน ควรแบ่งรูปแบบการ
สื่อสาร ดังนี้ 

 สื่อมวลชน และประชาชนทั่วไป  ควรน้าเสนอการสื่อสารผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass 
media) และสื่อออนไลน์ (Social media) ในรูปแบบต่างๆ รวมถึงการจัดท้า Clip VDO สั้นไม่
เกิน 3 นาที เผยแพร่ผ่านข่อง youtube และน้าเสนอผ่านเว็บไซต์หน่วยงาน และเฟซบุ๊ก
หน่วยงาน  



 หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ควรจัดท้า Newsletter หรือ จดหมายข่าวอิเล็กทรอนิค คลิป
วิดีโอ (Clip VDO) แบบสั้นไม่เกิน 3 นาที เผยแพร่ผ่านข่อง youtube และน้าเสนอผ่านเว็บไซต์
หรือเฟซบุ๊กหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

 ระดับนโยบาย ควรจัดท้า Booklet/แผ่นพับ , นิทรรศการ , คลิปวิดีโอ (Clip VDO) แบบสั้นไม่เกิน 
3 นาที และการจัดเวทีเสวนา เป็นต้น 



ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผน กิจกรรมที่ด าเนินการ และผลที่ได้รับตลอดโครงการ ระหว่างวันที่ 15 พฤษภาคม 2562 – 26 กรกฎาคม 2563 

วัตถุประสงค์ ขั้นตอนการด าเนินงาน กิจกรรมที่วางแผน กิจกรรมที่ด าเนินงาน ผลที่ได้รับ 

1. สื่อสารองค์ความรู้
งานวิจัยเรื่องการ
บริหารจัดการน้้า เพ่ือ
สร้างการรับรู้ ตระหนัก 
อันน้าไปสู่การ
เปลี่ยนแปลงการใช้น้้า
ของทุกภาคส่วน 

2. แปลงข้อมูลความรู้จาก
งานวิจัยเรื่องการ
บริหารจัดการน้้าทุก
ด้านมาน้าเสนอใน
รูปแบบที่เข้าใจง่าย 
ทันสมัย ทันเหตุการณ์ 

3. น้าเสนองานวิจัยเรื่อง
การบริหารจัดการน้้าใน
ช่องทางที่เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย 

 เลือกประเด็นงานวิจัย
ที่จะน้ามาเป็นหัวข้อ
หลักส้าหรับการ
สื่อสารองค์ความรู้สู่
สาธารณะ 

 วางแผนและจัดท้า
ตารางการด้าเนินการ
สื่อสารสาธารณะ โดย
ก้าหนดรูปแบบและ
ช่วงเวลาในการ
ประชาสัมพันธ์ 

 สื่อสารองค์ความรู้ 
และงานวิจัยผ่าน
ช่องทางสื่อสารมวลชน
หลัก (Mass Media) 
และช่องทางสื่อสังคม
ออนไลน์ (Social 
Media) 

แบ่งออกเป็น 5 กิจกรรม 
 1. ด้านสื่อ Mass Media                
 ด้าเนินการเขียน ข่าว/บทความ 36 ชิ้น/ปี 
เผยแพร่ผ่านช่องทาง สื่อสิ่งพิมพ์, เว็บไซต์/
ส้านักข่าวออนไลน์, วิทยุ และโทรทัศน์   
 
 
 2. ด้านสื่อ Social media  

เผยแพร่ผ่านช่องทางเฟซบุ๊ควารีวิทยา 
 จัดท้าบทควานสั้น (จากข่าว/บทความ

งานวิจัยและอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง) 36 ชิ้น/ปี 
 จัดท้าอินโฟกราฟิก  24 ชิ้น/ปี 
 จัดท้า Photograph/memo 

(ภาพประกอบวรรคทอง)  36 ชิ้น/ปี 
 Facebook Live           2 ครั้ง/ปี* 
 Clip VDO                  3 ครั้ง/ป ี
 
 3. ทริปสื่อมวลชนสัญจร (Press tour) *  

จ้านวน 2 ครั้ง/ปี 
 4. การจัดแถลงข่าว (Press 

Conference)*   จ้านวน 1 ครั้ง/ปี 

 
 ด้านสื่อ Mass Media                
 เขียนข่าวได้ทั้งหมด 40 

ชิ้น   
 
 

 
 ด้านสื่อ Social media  
 บทความ       95 ชิ้น 
 อินโฟกราฟิก   29   ชิ้น 
 Photograph/memo6 0 

ชิ้น    
 Clip VDO      20 ครั้ง 
 
 
 

 
 จัดท าทริปสื่อมวลชน 1 

ครั้ ง ลงพ้ืนที่ดูงานการ
ด้าเนินการจัดท้าระบบ
บ้ าบัดน้้ า เสี ย เ พ่ือนน้้ า

                                                        
 ผลการเผยแพร่ 

สิ่งพิมพ์     60 ชิ้น   
วิทยุ          3 ครั้ง  
เว็บไซต์    321 ครั้ง   

รวมทั้งสิ้น      384 ครั้ง        
PR Value 30,909,901.90 บาท 

 ผลการเผยแพร่ 

     จากการผลิตและเผยแพร่เฟ
ซบุ๊ ก ว ารี วิ ทยา ในทุ กชิ้ น งาน 
พบว่า สามารถน้าข้อมูลเข้าถึง
ผู้คนมากกว่า164,883 views  
แ ส ด ง ก า ร มี ส่ ว น ร่ ว ม 16,828  
views  มีการกดถูกใจ 4,029 
like  มีการแชร์ข้อมูล 476 ครั้ง 
และมีการแสดงความคิดเห็น 78 
ความคิดเห็น 



 5. นิทรรศการ (Exhibition)*   
     จ้านวน 1 ครั้ง/ป ี

กลับมาใช้ใหม่ 2 โรงงาน
ต้นแบบของโครงการฯ 
ในพ้ืนที่ EEC วันที่ 3 
มีนาคม 2563   

กิจกรรมหลังปรับแผนและขยายเวลาการด าเนินรโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศ (ระหว่างวันที่ 14 พ.ค. - 26 ก.ค.2563) 

วัตถุประสงค์ ขั้นตอนการด าเนินงาน กิจกรรมเดิม กิจกรรมที่ด าเนินงาน (ใหม่) ผลที่ได้รับ 

1.การจัดท้า Clip VDO 
ความก้าวหน้าผลงานวิจัย 
และการน้าไปใช้ประโยชน์
ของภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
พร้อมเขียนข่าว/บทความ 

2.นโยบาย/หน่วยงาน
ส่วนกลาง/พื้นท่ีเป้าหมาย/
สาธารณะ 

3.คณะกรรมการอ้านวยการ/
นโยบาย/หนว่ยงานส่วนกลาง 
/ พื้นที่เปา้หมาย และ
ประชาชนทั่วไป              

4.ได้รับรู้ และเข้าใจความ
เชื่อมโยงของโครงการ 

5.ได้รับรู้และเห็นภาพ
ความก้าวหน้าของโครงการ 

 ด้าเนินการติดต่อ
ประสานงานนักวิจัย
ผู้เกี่ยวข้อง และ
คณะกรรมการ
อ้านวยการตามที่
ประธานคณะ
อ้านวยการฯ แนะน้า
มาเพ่ือนัดหมายเข้า
สัมภาษณ์ในประเด็นที่
เกี่ยวข้อง 

 จัดท้าประเด็นค้าถาม
และสคิปต์ 

 จัดส่งจดหมายขอ
อนุญาตเข้าด้าเนินการ
สัมภาษณ์และบันทึก 
VDO  

 รวบรวมข้อมูลน้ามา

จัดแถลงข่าว จ้านวน 1 ครั้ง                                  
Press Tour   จ้านวน 1 ครั้ง                  
นิทรรศการ    จ้านวน 1 ครั้ง                   
Facebook Live   จ้านวน 2 ครั้ง 

1) จัดท้า Clip VDO การ
ด้าเนินงานของแผนงานวิจัย
กลุ่มท่ี 1 (EEC กับ Water 
demand)   

2) จัดท้า Clip VDO การ
ด้าเนินงานแผนงานวิจัยกลุ่มที่ 
2 (Smart Irrigation)               
3)  จัดท้า Clip VDO การ
ด้าเนินงานแผนงานวิจัยกลุ่มที่ 
3 (Dam Re-Operation by 
AI Optimisation) 

4) จัดท้า Clip VDO 
สัมภาษณ์ผู้ใช้/คณะกรรมการ
อ้านวยการ (ตัวแทน สทนช., 
กรมชลประทาน, ส้านักงาน 
EEC) 

 ภาพรวมความก้าวหน้าของ
โครงการวิจัยภายใต้แผนงาน
ฯ ก่อให้เกิดประโยชน์กับ
องค์กรหรือ หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องทั้งในส่วนกลางและ
ในพ้ืนที่ศึกษา รวมถึงกลุ่ม
ผู้ใช้น้้า 

 เห็นต้นแบบที่สามารถ
ถ่ายทอดเครื่องมือ/องค์
ความรู้ ไปประยุกต์ใช้ และ
ขยายผลสู่หน่วยงานปฏิบัติ
เพ่ือการบริหารจัดการน้้าของ
ประเทศ หรือ องค์กรต่อไป 

 Clip VDO ผลิตและเผยแพร่
ผ่านเฟซบุ๊ควารีวิทยา รวม 
20 ครั้ง   

 Newsletter ออกแบบและ



ช่วยให้เกิดความเข้าใจต่อ
แผนงานฯ และการนา้ไป
ประยุกต์ใช้ต่อ เพื่อการ
บริหารจัดการน้้าของประเทศ 
หรือองค์กรต่อไป 

ย่ออธิบายความ
เชื่อมโยงโครงการวิจัย
กับผลลัพธ์/เป้าหมาย 
ภาพรวมแผน
ยุทธศาสตร์ และ 3 
แผนงานวิจัยเพื่อจัดท้า
Newsletter ใน
รูปแบบของ 
infographic 

5) จัดท้า Clip VDO 
สัมภาษณ์ สรุปผลการ
ด้าเนินงานระยะที่ 1 

6) จัดท้า Infographic 
อธิบายความเชื่อมโยง
โครงการวิจัยกับผลลัพธ์/
เป้าหมาย  
7) จดหมายข่าว 
(Newsletter) 

ผลิตรวม 4 ครั้ง ดังนี้ 
- ครั้งที่ 1 ประจ้าเดือน มิ.ย.

62-ม.ค.63   
- ครั้งที่ 2 ประจ้าเดือน ก.พ.-

พ.ค.63 
- ครั้งที่ 3 ประจ้าเดือน มิ.ย.63 
- ครั้งที่ 4 ประจ้าเดือน ก.ค.63 

** หมายเหตุ กิจกรรมมีการเปลี่ยนแปลง เพ่ือการด้าเนินงานเหมาะสมกับสถานการณ์ โดยได้ปรับรูปแบบจากการจัดงานแถลงข่าว , ทริปสื่อมวลชนสัญจร ครั้งที่ 2 และ 
Facebook LIVE เป็นการจัดท าคลิป VDO น้าเสนอผลการด้าเนินงานแผนงานวิจัย 3 กลุ่ม , สรุปผลการด้าเนินงานภาพรวมแผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมายฯ ระยะที่ 1 
และคลิปVDO สัมภาษณ์ตัวแทนผู้ใช้งาน/คณะกรรมการอ้านวยการ , จัดท า Infographic ผลการด้าเนินงานและเชื่อมโยงโครงการวิจัยกับผลลัพธ์/เป้าหมาย และ 
Newsletter น้าเสนอความเคลื่อนไหวและความก้าวหน้าการด้าเนินงาน  



1 
 

 บทที่ 1 

ที่มา 

1.1 ที่มาและความส าคัญของโครงการ 
    ตามที่ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 12 และ
ยุทธศาสตร์การบริหารจัดการทรัพยากรน้้าให้ความส้าคัญกับทรัพยากรน้้าที่เป็นปัจจัยการผลิตเพ่ือการ
เติบโตทางเศรษฐกิจและอีกด้านคือทรัพยากรที่เป็นทั้งภัยแล้งและภัยน้้าท่วม โดยมีความเชื่อมโยง
ผลประโยชน์และความอยู่เย็นเป็นสุขของประชาชนร่วมด้วย ดังนั้น ยุทธศาสตร์ทุกระดับจึงเน้นการสร้าง
ความมั่นคงด้านน้้าและวางระบบบริหารจัดการในลุ่มน้้าหลักและลุ่มน้้าสาขาทั้งด้านอุปสงค์และอุปทาน
เพ่ือให้เกิดความอยู่เย็นเป็นสุขของประชาชน 

  จากความส้าคัญดังกล่าว รัฐบาลจึงก้าหนดให้สภานโยบายวิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติมี
หน้าที่และอ้านาจก้าหนดระบบจัดสรรและบริหารงบประมาณแบบบูรณาการที่มุ่งผลสัมฤทธิ์ในลักษณะ
เป็นก้อน (Block Grant) ตามโปรแกรมวิจัยและนวัตกรรม (Program-base) ให้สอดคล้องกับระบบวิจัย
และนวัตกรรมของประเทศและยุทธศาสตร์วิจัยและนวัตกรรมรายสาขา รวมทั้งก้าหนดระบบการติดตาม
และประเมินผลที่มีความต่อเนื่อง ซึ่งเป็นที่มาของ “โครงการวิจัยเข็มมุ่ง ด้านสังคม แผนงานการบริหาร
จัดการน้้า” ซึ่งจะเป็นการให้ทุนแบบใหม่ภายใต้การบริหารงานวิจัยแบบใหม่ เพ่ือให้เกิดสร้างองค์ความรู้
และนวัตกรรมให้ประเทศมีทรัพยากรน้้าทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพที่สามารถรองรับการเติบโตใน
อนาคต ด้วยการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพและยั่งยืน โดยมุ่งเน้นแผนงานวิจัยและนวัตกรรมที่ส้าคัญ
และเป็นรูปธรรม มีเป้าหมายที่ชัดเจนและวัดผลได้ด้วยตัวชี้วัดที่สะท้อนการด้าเนินงานตามแผนงาน 
  โดยเป้าหมายของแผนงานการบริหารจัดการน้้า ภายใต้กรอบระยะเวลา 3 ปี ที่มีดังนี้ 1.
ค่าเฉลี่ยการสูญเสียน้้าจากระบบส่งน้้า (ในภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม ภาคครัวเรือน) ในกลุ่มพ้ืนที่
ภาคกลางตอนบน ลดลงร้อยละ 15 จากอัตราปัจจุบัน 2. ประสิทธิภาพการปล่อยน้้าต้นทุนจากเขื่อน ใน
เขตพ้ืนที่ภาคกลางตอนบนใต้พ้ืนที่เขื่อนภูมิพลและเขื่อนสิริกิติ์ เพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 60 เป็นร้อยละ 80  
และ 3. อัตราการใช้น้้าคาดการณ์ในพ้ืนที่ EEC ลดลงร้อยละ 15 เทียบกับข้อมูลคาดการณ์ความต้องการ
ใช้น้้าที่เพ่ิมข้ึนในพื้นท่ี EEC  ที่เป็นผลจากการบริหารงานวิจัยแบบใหม่ 
  อย่างไรก็ตาม เพ่ือให้เป้าหมายการผลิตองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการน้้าจากงานวิ จัย
เกิดผลรูปธรรมชัดเจนยิ่งขึ้น จ้าเป็นต้องมีการสื่อสารความรู้และข้อค้นพบจากงานวิจัย เพ่ือเป็น 
“ต้นแบบ” ให้ประชาชน ภาคเอกชน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับใช้ “น้้า” ทุกคนได้รับทราบถึงแนว
ทางการบริหารจัดการน้้าที่เกิดประโยชน์สูงสุด 
 

1.2 วัตถุประสงค์ 

1) สื่อสารองค์ความรู้งานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้า เพ่ือสร้างการรับรู้ ตระหนัก อันน้าไปสู่การ
เปลี่ยนแปลงการใช้น้้าของทุกภาคส่วน 

2) แปลงข้อมูลความรู้จากงานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าทุกด้านมาน้าเสนอในรูปแบบที่เข้าใจง่าย 
ทันสมัย ทันเหตุการณ์ เช่น อินโฟกราฟิก คลิปวิดีโอ ข่าว บทความ 
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3) น้าเสนองานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าในช่องทางที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายผ่านช่องทางสื่อมวลชน
หลัก (Mass Media) และช่องทางสื่อออนไลน์ (Social Media) คือ เฟซบุ๊ก “วารีวิทยา” ที่เป็นแพลตฟอร์ม
สื่อสารเรื่องน้้าของ สกสว. เพ่ือให้เกิดความต่อเนื่อง 

1.3 แผนการด าเนินงานโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศ 

ผู้รับทุนวิจัยได้ด้าเนินงานสื่อสารองค์ความรู้ เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ โดยแบ่ง
กลุ่มเป้าหมายเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มนโยบาย/หน่วยงานส่วนกลาง , กลุ่มสื่อมวลชน/ประชาชน และกลุ่ม
พ้ืนที่เป้าหมาย ผ่านกิจกรรม อาทิ การเขียนข่าว/บทความ , Press tour , บทความสั้น  , อินโฟกราฟฟิก , 
Photograph / meme / ค้าคม  , Clip VDO และ จดหมายข่าว (Newsletter) รายละเอียด ดังนี้ 

 

1.4 ผลการด าเนินงาน  

ผู้รับทุนวิจัย ได้ด้าเนินงานโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ 
ครอบคลุมระยะเวลา 13 เดือน ตั้งแต่วันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ.2562 ถึง 26 กรกฎาคม พ.ศ.2562 พบว่า มี
การน้างานวิจัยและการด้าเนินงานภายใต้แผนยุทธศาสตร์เป้าหมาย(Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการ
บริหารจัดการน้้า มาผลิตเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ ทั้งสิ้นจ้านวน 40 ชิ้น ผลิตเป็นสื่อประชาสัมพันธ์รวมทุก
ช่องทางจ้านวทั้งสิ้นน 587 ชิ้น แบ่งเป็นช่องทางสื่อสารมวลชน (Mass media) ได้รับการเผยแพร่ 384 ชิ้น 
รวมถึงการจัดกิจกรรมสื่อมวลชนสัญจร (Press tour) 1 ครั้ง โดยผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass 
media) สามารถสร้างมูลค่าการประชาสัมพันธ์ (PR Value) ทั้งสิ้น 30,909,901.90 บาทบาท  ส่วนการ
สื่อสารช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) ผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya ด้าเนินการ
ทั้งสิ้น 204 ชิ้น ในรูปแบบของบทความสั้น 95 ชิ้น , อินโฟกราฟิก 29 ช้ิน  , Photograph/meme/ค้าคม 
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(ภาพประกอบวรรคทอง) 60 ชิ้น และจัดท้าคลิปวิดีโอ 20 ชิ้น สามารถน าข้อมูลเข้าถึงผู้คนมากกว่า 
164,883 views แสดงการมีส่วนร่วม 16,828  views  มีการกดถูกใจ(like) 4,029 views  มีการส่งต่อ
(แชร์)ข้อมูล 476 แชร์ และมีการแสดงความคิดเห็น 78 ความคิดเห็น  และจัดท าจดหมายข่าว 4 ครั้ง   

 

 ผลการด้าเนินงานสื่อสารผลการด้าเนินงานและความคืบหน้างานวิจั ยผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก 
(Mass media) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  ผลการด้าเนินงานสื่อสารผลการด้าเนินงานและความคืบหน้างานวิจัย ผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ 
(Social media) ผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya ทั้งสิ้น 204 ชิ้น 
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ตารางเปรียบเทียบ Output ผลการด าเนินโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศ 

ระหว่างวันที่ 15 พฤษภาคม 2562 ถึงวันที่ 26 กรกฎาคม 2563 
 

ช่องทางการสื่อสาร 
ประเภทกิจกรรม

(activities) 
   จ านวน/

ปี 
ผลที่ได้ 

(Output) 
ผลส าเร็จ 

(%) 
หมายเหตุ 

ยอดการเผยแพร่ 
(การเข้าถึง) 

1. 
สื่อสารมวลชนหลัก 

(Mass Media) 

1. ข่าว/บทความ/
สกู้ปพิเศษ 

36 ชิ้น 40 ชิ้น 111.12% ด้าเนินการได้มากกว่า
เป้าหมาย 

 สื่งพิมพ์      60 ครั้ง 
 วิทยุ       3 ครั้ง 
 เว็บไซต์     321 ครั้ง 

รวมทั้งสิ้น  384 ครั้ง 
รวมมูลค่า PR Value ทั้งสิ้น     
 30,909,901.90 บาท 

2. Press tour 2 ครั้ง* 1 ชิ้น 50% ปรับกิจกรรมเป็นClip 
VDO 

 มีสื่อมวลชนเข้าร่วม 10 คน ได้รับการเผยแพร่
รวม 18 ครั้ง  แบ่งเป็น   
สื่อสิ่งพิมพ์ 6 ครั้ง, เว็บไซต์ 12 ครั้ง   
คิดเป็นค่า PR Value  2,974,692 บาท            

3. แถลงข่าว 1 ครั้ง* 0 ชิ้น - ปรับกิจกรรมเป็น Clip 
VDO 

- 

4. นิทรรศการ 1 ครั้ง* 0 ชิ้น - -ออกแบบเรียบร้อย
สามารถน้าไปใช้ได้
ทันที 
-ปรับกิจกรรมเป็น Clip 
VDO 

- 

 5. บทความสั้น 36 ชิ้น 95 ชิ้น 263.89% แบ่งเป็น มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า  87,580  views  และ
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ช่องทางการสื่อสาร 
ประเภทกิจกรรม

(activities) 
   จ านวน/

ปี 
ผลที่ได้ 

(Output) 
ผลส าเร็จ 

(%) 
หมายเหตุ 

ยอดการเผยแพร่ 
(การเข้าถึง) 

 
2. 

สื่อสังคมออนไลน์ 
(Social Media) 
ผ่านเฟซบุ๊กวารี

วิทยา 

 ข่าว/บทความ
เกี่ยวข้องกับ
งานวิจัย จ้านวน 
42 เรื่อง/ชิ้น  

 ข่าว/บทความอ่ืน 
ๆ เพื่อรณรงค์และ
สร้างความตื่นตัว
ของสาธารณะ 
จ้านวน 53 เรื่อง/
ชิ้น 

แสดงการมีส่วนร่วมมากกว่า  8,257 views   
กดถูกใจ(like) 3,094 views  มีผู้ส่งต่อ(แชร์) 
ข้อมูล 309 view และมีการแสดงความคิดเห็น 
69  views 
 

6. อินโฟกราฟฟิก 25 ชิ้น 29 ชิ้น 116% ด้าเนินการจัดท้า 13 
เรื่อง  รวม 29 ชิ้น 

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า 16,589 views  การมี
ส่วนร่วม  1,565  views กดถูกใจ(like)  364 
views  ผู้แชร์ข้อมูล 80 แชร์  และมีการแสดง
ความคิดเห็น  3 ความเห็น 

7. Photograph/ 
meme/ค้าคม 
(ภาพประกอบ
วรรคทอง) 

36 ชิ้น 60 ชิ้น 166.67 % ด้าเนินการจัดท้า 25 
เรื่อง รวม 60 ชิ้น   

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า 35,478 views  และ
แสดงการมีส่วนร่วมมากกว่า 4,306  views   
มีการกดถูกใจ  392  views  มีผู้แชร์ข้อมูล 29  
แชร์    

8. Facebook LIVE 2 ครั้ง  0 ครั้ง - -ปรับกิจกรรมเป็น Clip 
VDO 

- 

 9. Clip VDO 
 

8 ครั้ง 20 ครั้ง 
 

250% 
 

เผยแพร่ผ่านเพจเฟซ 
บุ๊ก วารีวิทยา  

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า  25,236  views  
แสดงการมีส่วนร่วมมากกว่า  2,700 views  มี
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ช่องทางการสื่อสาร 
ประเภทกิจกรรม

(activities) 
   จ านวน/

ปี 
ผลที่ได้ 

(Output) 
ผลส าเร็จ 

(%) 
หมายเหตุ 

ยอดการเผยแพร่ 
(การเข้าถึง) 

การกดถูกใจ(like) 179 views  มีผู้แชร์ข้อมูล 
58 แชร์ และมีการแสดงความคิดเห็น 6  ความ
คิดเห็น 

3. 
กิจกรรมเพ่ิมเติม 

10. Newsletter 
 

- 4 ครั้ง   
  

- ครั้งที่ 1 Newsletter 
ประจ้าเดือน มิ.ย.62-
ม.ค.63   
ครั้งที่ 2 Newsletter 
ประจ้าเดือน ก.พ.-พ.ค.
63 
ครั้งที่ 3  Newsletter 
ประจ้าเดือน มิ.ย.63 
ครั้งที่ 4 Newsletter 
ประจ้าเดือน ก.ค.63   
 

ผลผลิตการด้าเนินทั้งหมดจัดส่งให้กับส้านัก
ประสานฯ ODU และทีมขับเคลื่อน เพ่ือน้าไป
เผยแพร่และใช้ประโยชน์ต่อไป 
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ช่องทางการสื่อสาร 
ประเภทกิจกรรม

(activities) 
   จ านวน/

ปี 
ผลที่ได้ 

(Output) 
ผลส าเร็จ 

(%) 
หมายเหตุ 

ยอดการเผยแพร่ 
(การเข้าถึง) 

11. Booklet / แผ่น
พับแนะน้า
โครงการ พร้อม 
แฟ้มใส่เอกสาร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 ครั้ง         
                  
                 
                    
 
                           
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ออกแบบ และจัดท้า
เอกสารแผ่นพับและ
ซองเอกสารแนะน้า
แผนงานยุทธศาสตร์
เป้าหมาย(Spearhead) 
ด้านสังคม แผนการ
บริหารจัดการน้้า 
พร้อมรายชื่อนักวิจัย
และโครงการวิจัยทั้ง 3 
กลุ่มแผนงานวิจัย 
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ช่องทางการสื่อสาร 
ประเภทกิจกรรม

(activities) 
   จ านวน/

ปี 
ผลที่ได้ 

(Output) 
ผลส าเร็จ 

(%) 
หมายเหตุ 

ยอดการเผยแพร่ 
(การเข้าถึง) 

12. ออกแบบ LOGO 
“แผนงาน
ยุทธศาสตร์
เป้าหมาย 
(Spearhead) 
ด้านสังคม 
แผนงานการ
บริหารจัดการน้้า” 
 
 

13. ออกแบบจัดท้า 
ppt น้าเสนอ 
กมธ. 

- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
- 

 1 ครั้ง             
 
      
 
 
 
 
 
 
 

1 ครั้ง          
    

- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
- 
 

สร้างอัตลักษณ์ 
(IDENTITY) และโลโก้
แผนงาน ส่งเสริมการ
สร้างภาพจ้า ที่ง่ายต่อ
การสื่อสารในสื่ออ่ืนๆ 
ที่เก่ียวข้อง 
 
 
 
 
-ออกแบบ จัดท้า และ
ส่งต่อให้กับ สกสว.เพ่ือ
น้าเสนอ กมธ. 

รวม 147 252 171.43%  
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หมายเหตุ: การเผยแพร่ผ่านเพจวารีวิทยามีผลการด าเนินงานรวมดังนี้ 

 การมีส่วนร่วม 16,828  views   
 มีการกดถูกใจ(like) 4,029 views   
 มีการส่งต่อ(แชร์)ข้อมูล 476 แชร์  
 มี ก า ร แ ส ด ง ค ว า ม คิ ด เ ห็ น  78 ค ว า ม คิ ด เ ห็ น  
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1.4.1 ผลการด าเนินงานเขียนข่าว / บทความ  
 

ผู้รับทุนวิจัย ได้ด้าเนินการเขียนข่าว/บทความ เพ่ือสื่อสารผลการด้าเนินงานและความ 
คืบหน้างานวิจัยแยกตามประเด็นของแผนงานวิจัยทั้ง 3 กลุ่ม รวมทั้งสิ้น 40 ชิ้น แบ่งเป็น   

 แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 การพัฒนาการบริหารจัดการน้ าในพื้นที่ EEC จ านวน 13 ชิ้น 
 แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 2 การเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการน้ าในพื้นที่ชลประทานภาคกลาง

ตอนบน จ านวน 13 ชิ้น 
 แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 3 การพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ในการจัดการน้ า จ านวน 7 ช้ิน 
 ข่าวนอกเหนือประเด็นวิจัย  จ านวน 7 ชิ้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางสรุปผลการด าเนินงานเขียนข่าว/บทความ จ านวน 40 ชิ้น แยกตามประเด็นกลุ่มงานวิจัยได้ ดังนี้ 

ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

1+2 -“คบ.ท่อทองแดง” 
ต้นแบบการใช้งานวิจัย
และนวัตกรรมในการ
บริหารจัดการน้้าระดับ
ชลประทาน 

-ปรับพฤติกรรมใช้ สร้าง
กลไกที่เป็นธรรม ตั้งเป้า 
3 ปี ลดการใช้น้้า 15% 
รักษาน้้าในเขื่อน 85% 

1 - - 8 9 1,185,555 กลุ่มท่ี 2 

 

 

 

กลุ่มท่ี 2 

 

3 หนุน งานวิจัยปรับ - - - 7 7 105,000 กลุ่มท่ี 2 
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ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

พฤติกรรมผู้ใช้น้้าลง 
15% และเพ่ิมน้้าต้นทุน
ในอ่าง 

4 บริหารจัดการน้้าบน
สมาร์ทโฟน...ความท้า
ทายใหม่ภายใต้วิกฤติน้้า 

2 - - 11 13 1,528,320 กลุ่มท่ี 2 

5 เดินหน้าแผนงานการ
บริหารจัดการน้้า ความ
ท้าทายใหม่ บริหาร
จัดการน้้าบนสมาร์ทโฟน 

1 - - - 1 1,487,232 กลุ่มท่ี 2 

6 พิสูจน์ “ระบบปฏิบัติ
น้้า” คบ.ท่อทองแดง 
ความหวังครั้งใหม่
เกษตรกร สร้างความ
เป็นธรรมผู้ใช้น้้า 

3 - 2 8 13 1,110,652 กลุ่มท่ี 2 

7 ภาพข่าว รวมนักวิจัย
ด้านน้้าระดับประเทศ 

- - - 4 4 60,000 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

8 นักวิจัยด้านน้้า ผนึก
ก้าลังกู้วิกฤตน้้า ตั้งเป้า 
3 ปี ใช้งานวิจัยเพิ่ม
ประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการ-ลดการใช้น้้าลง 
15 % 

1 - - 5 6 1,029,792 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

9 ภาพข่าว ติดตาม
ความก้าวหน้า 

2 - - 2 4 182,334 กลุ่มท่ี 2 

10 ชี้ ปี62 วิกฤติน้้ารุนแรง 
“ภัยแล้งในหน้าฝน-น้้า
ท่วมในฤดูแล้ง” 

- - - 2 2 30,000 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

11 กรุงเทพฯ ไม่จ้าเป็นต้อง
ย้าย แต่ท้าให้ดีขึ้นได้
“เจ้าพระยาเดลต้า 

3 - - 8 11 1,743,072 กลุ่มท่ี 3 
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ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

2040” มีค้าตอบ 

12 นักวิจัยด้านน้้า ลงพื้นที่
ชี้แจง แผนงานการ
พัฒนาระบบการวางแผน
บริหารจัดการน้้าในพ้ืนที่ 
EEC 

1 - - 3 4 207,862.50 กลุ่มท่ี 1 

13 นักวิจัย เร่งศึกษาสมดุล
น้้า และมาตรการลดการ
ใช้น้้า รองรับการใช้น้้าใน
พ้ืนที่ EEC ตั้งเป้าลดการ
ใช้น้้าลง 15% 

1 - - 7 8 839,448 กลุ่มท่ี 1 

14 แก้น้้าแล้งพ้ืนที่ EEC 
ด้วยหลัก 3R + IoT 
เปลี่ยน “น้้าเสีย” เป็น 
“น้้าดี” 

2 - - 8 10 1,361,700 กลุ่มท่ี 1 

15 ภาพข่าว เรียนรู้ต้นแบบ
การบริหารจัดการน้้า
ของญี่ปุ่น 

1 - - 4 5 108,492 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

16 นักวิจัยด้านน้้าจากทุก
ภาคส่วนเร่งหาแนวทาง
ตอบโจทย์การบริหาร
จัดการน้้า 

- - - 7 7 105,000 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

17 ข่าวประชาสัมพันธ์  
การประชุมสัมมนา
ผู้เชี่ยวชาญและการรับ
ฟังความคิดเห็น 
การศึกษา “โครงการ
การพัฒนาเจ้าพระยา
เดลต้า 2040” ในวันที่ 
30 มกราคม 2563 ณ 
ห้องมาร์ ชั้น 3 โรงแรมมิ
ราเคิล  แกรนด์คอน

- - - 4 4 60,000 กลุ่มท่ี 3 
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ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

เวนชั่น กรุงเทพฯ 
18 ภาพข่าว สร้างพ้ืนที่

กลาง-รวมคลังข้อมูลร่วม
เดินหน้าพัฒนา
เจ้าพระยา 20 ปี 

- - - 6 6 90,000 กลุ่มท่ี 3 

19 เปิดเวทีระดมสมอง
นักวิชาการสหสาขา มอง
อนาคตประเทศไทยยก
“เจ้าพระยาเดลต้า 
2040” เป็นมากกว่า
แก้ปัญหา“น้้า” 

1 - - 8 9 515,520 กลุ่มท่ี 3 

20 จาก “น้้า” ถึง “ดิน” 
กุญแจไขวิกฤตภัยแล้ง
ยั่งยืน 

2 - - 11 13 1,279,011 กลุ่มท่ี 3 

21 ภาพข่าว แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นแผนงาน
พัฒนาระบบการวางแผน
บริหารจัดการน้้าในพ้ืนที่ 
EEC จ.ฉะเชิงเทรา 

3 - - 7 10 222,705 กลุ่มท่ี 1 

22 “หมุนเวียนน้้ากลับมาใช้
ใน EEC”  สู้วิกฤติน้้า
ขาดแคลนด้วย
เทคโนโลยี 

4 - - 14 18 2,998,661 กลุ่มท่ี 1 

23 สร้างความเข้าใจ ลด
ความขัดแย้ง แท็งก์น้้า
ของอีอีซี“แก่งหางแมว 
โมเดล” การจัดการน้้า
ที่มาจากประชาชน 

1 - - 11 12 605,812.50 กลุ่มท่ี 1 

24 แนะใช้ “ระบบจัดการ
น้้าอัจฉริยะ” เพ่ิม
ประสิทธิภาพและลดการ
ใช้น้้าภาคอุตสาหกรรม

1 - - 13 14 561,198 กลุ่มท่ี 1 
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ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

ในพ้ืนที่ EEC 

25 ภาพข่าว เยี่ยมชม
โรงงานอุตสาหกรรมในอี
อีซีพัฒนาระบบบ้าบัดน้้า
เสีย-เพ่ิมประสิทธิภาพ
การใช้น้้า 

2 - - 3 5 165,733.50 กลุ่มท่ี 1 

26 แล้งหน้าเราจะไม่วิกฤต! 
ส่องความคืบหน้า 6 
เดือน แผนเพิ่ม
ประสิทธิภาพน้้าใน EEC 

4 - - 9 13 2,988,958.50 กลุ่มท่ี 1 

27 ภาพข่าว  ติดตามแผน
เพ่ิมประสิทธิภาพน้้า 

4 - - 6 10 457,014 กลุ่มท่ี 2 

28 จาก “ห้องแล็บ” สู่ท้อง
ทุ่ง สร้างความเข้มแข็ง
ผู้ใช้น้้าสู้ภัยแล้ง 

1 - - 11 12 760,650 กลุ่มท่ี 2 

29 แล้งก็อยู่ได้ ท่วมก็อยู่ได้ 
แนวทางบริหารจัดการ
น้้าเพื่ออนาคต 

2 - - 13 15 897,174 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

30 ‘บริหารเขื่อน = บริหาร
น้้า’  นักวิจัยด้านน้้า เร่ง
พัฒนาโมเดล เพิ่ม
ประสิทธิภาพการบริหาร
น้้าในเขื่อน 

- - - 11 11 165,000 กลุ่มท่ี 3 

31 รู้อยู่ สู้ความจริง จัดการ
ได้เกษตรกรพันธุ์ใหม่ สู่
ความยั่งยืน 

2 - - 6 8 800,766 กลุ่มท่ี 2 

32 ชาวนาลานกระบือหันมา
ปลูกข้าวเปียกสลับแห้ง
แกล้งดิน ช่วยลดต้นทุน 
และโรคแมลง แถมได้
ผลผลิตสูง   

- - 1 13 14 212,000 กลุ่มท่ี 2 
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ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

33 ภาพข่าว คณะกรรมการ
อ้านวยการแผน
ยุทธศาสตร์ฯ ติดตาม
ความก้าวหน้า
ผลงานวิจัยการบริหาร
จัดการน้้า 

- - - 10 10 150,000 นอกเหนือ
ประเด็นวิจัย 

34 นักวิจัย ชี้ จุดตาย EEC 
อยู่ที่ความตื่นตัวของ
“ภาคบริการและชุมชน” 

3 - - 14 17 1,279,975.40 กลุ่มท่ี 1 

35 เปลี่ยน “น้้าเสีย” เป็น 
“น้้าใส” แหล่งน้้าต้นทุน
ใหม่ของ EEC Smart 
City 

3 - - 11 

 

14 1,407,780 กลุ่มท่ี 1 

36 เกษตรกรกับการใช้น้้า
“ต้นทุเรียน” ความท้า
ทายในการจัดการน้้าของ 
EEC 

1 - - 15 16 709,128 กลุ่มท่ี 1 

37 โมเดลการบริหารจัดการ
น้้า “อมตะซิตี้” ต้นแบบ
การรีไซเคิลน้้าเสีย
กลับมาใช้ใหม่ใน EEC 
แก้ปัญหาขาดแคลนน้้า 
ประหยัดได้ถึง 40% 

4 - - 16 20 1,721,455.50 กลุ่มท่ี 1 

38 เปลี่ยนความขัดแย้งเป็น 
“รอยยิ้ม”ลดวิกฤตน้้า
แล้งด้วย“ข้อมูล”ที่ถ้้า
กระต่ายทอง 

1 - - 11 12 690,210 กลุ่มท่ี 2 

39 คบ.ท่อทองแดง 
เดินเครื่องพิสูจน์ระบบ
อัจฉริยะ ใช้ AI เป็น “ตา 
แขน ขา และสมอง”เพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหาร

- - - 9 9 135,000 กลุ่มท่ี 2 
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ที ่ เขียนข่าว/บทความ 
จ านวนที่ได้รับการเผยแพร่ 

รวม มูลค่า  
PR Value 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ สิ่งพิมพ์ ทีวี วิทย ุ เว็บไซต์ 

จัดการน้้าชลประทาน
แห่งแรกของไทย 

40 เร่งวิจัยเพิ่มกลยุทธ์
บริหารเขื่อน ใช้ AI 
จัดการน้้าต้นทุนอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

3 - - 5 8 951,690 กลุ่มท่ี 3 

รวม 60 - 3 321 384 มูลค่า PRValue  30,909,901.90 
บาท 

 
 
1.4.2 ผลการด าเนินงานผลิตข่าว/บทความสั้น เผยแพร่ผ่านช่องทางเพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา                        

       ( https://www.facebook.com/wareewitthaya ) รวม 95 ชิ้น  แบ่งเป็น 

 ข่าว/บทความ ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย  จ านวน 42  ชิ้น  
แยกตามประเด็นกลุ่มงานวิจัย ดังนี้ 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 : การพัฒนาการบริหารจัดการน้ าในพื้นที่ EEC จ านวน 11 ชิ้น 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 2 : การเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการน้ าในพื้นที่ชลประทานภาคกลาง

ตอนบน จ านวน 15 ชิ้น 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 3  : การพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ในการจัดการน้ า จ านวน 8 ชิ้น 
o ภาพรวมแผนงาน  จ านวน 8 ชิ้น 

 ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวของสาธารณะ จ านวน 53 ชิ้น  
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ตารางสรุปผลการผลิตและเผยแพร่ข่าว/บทความเชื่อมโยงงานวิจัย แยกตามประเด็นกลุ่มงานวิจัย 42 ชิ้น 
ดังนี้ 

การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

1.  ทีมวิจัยแต่ละคณะได้น้าเสนอแนว
ทางการด้าเนินงานวิจัยเพื่อสนับสนุน
พฤติกรรมผู้ใช้น้้าให้ลดการใช้น้้าลง 
15% และเพ่ิมน้้าต้นทุนในอ่างขึ้น 
15% รวมทั้งเป็นโอกาสที่ทีมวิจัยจะ
ได้ร่วมหารือและแลกเปลี่ยนแนวทาง
การศึกษาท่ีเหมาะสมระหว่าง
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านน้้า และผู้ที่จะน้า
แผนงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในพื้นที่
ต่อไป 

 

18 
กรกฎาคม 

2562 

ภาพรวม
แผนงาน 

2.  รวมนักวิจัยด้านน้้าระดับประเทศ 
 

 

 

1 ตุลาคม 
2562 

ภาพรวม
แผ่นงาน 

3.  นักวิจัยเดินหน้าหาวิธีจัดการน้้า  

 

24 มกราคม 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

4.  น่ายินดีที่ในช่วงปีที่ผ่านมา มีนักวิจัย
ด้านน้้ากลุ่มใหญ่จากหลายภาคส่วน
ได้ร่วมกันท้าการศึกษาภายใต้ 
“โครงการวิจัยเข็มมุ่ง แผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย Spearhead 
ด้านสังคม แผนงานการบริหาร
จัดการน้้า” ด้วยนวัตกรรมการ
บริหารงานวิจัยแบบใหม่ จะ
ก่อให้เกิดการสร้างองค์ความรู้และ
นวัตกรรมให้ประเทศมีทรัพยากรน้้า
ทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ มี
เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ เพ่ือสร้าง
กลไกการใช้น้้าที่เป็นธรรม และปรับ
พฤติกรรมการใช้น้้าอย่างประหยัด 
ลดค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้น้้าในทุก
ภาคส่วนลงร้อยละ 15 และเพ่ิม
ปริมาณน้้าน้าไปใช้ประโยชน์ได้จาก
แหลงน้้าต้นทุนหรือเขื่อนอย่างมี
ประสิทธิภาพขึ้นร้อยละ 85 ไปสู่การ
ปฏิบัติที่เห็นผลในภาพรวมของ
ประเทศ 

 18 
พฤษภาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

5.  จดหมายข่าวแผนงานวิจัยการบริหาร
จัดการน้้าน้้า เดือน พฤษภาคม 
25632 -มกราคม 2563 

 

  

13 
กุมภาพันธ์ 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

6.  เรื่องน้้า ๆ ในแง่มุมของงานวิจัย
รูปแบบใหม่ เห็นผลไว ใช้ได้จริง กับ
แผนงานวิจัยเข็มมุ่ง การบริหาร

 

15 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

จัดการน้้า 

 
7.  จดหมายข่าวแผนงานวิจัยการบริหาร

จัดการน้้าน้้า เดือน ก.พ.-พ.ค.63 

 
 

9 มิถุนายน 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

8.  จดหมายข่าว แผนงานวิจัยการ
บริหารจัดการน้้า ประจ้าเดือน
กรกฎาคม 2563 

 

3 สิงหาคม 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

9.  ผู้ประกอบการภาคเอกชนในพ้ืนที่ 
EEC ร่วมพลร่วมรับฟังชี้แจงแผนงาน
การพัฒนาระบบการวางแผนบริหาร
จัดการน้้าในพ้ืนที่ EEC 

 

19 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 1 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 
10.  เพราะพ้ืนที่ EEC นั้นส้าคัญ  

   

17 มกราคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

11.  เปลี่ยนน้้าเสียเป็นน้้าดี อีกทางช่วย
บรรเทาแล้งในเขต EEC 

 

 

20 มกราคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

12.  “หมุนเวียนน้้ากลับมาใช้ใน EEC” สู้
วิกฤติน้้าขาดแคลนด้วยเทคโนโลยี 

 
   

13 
กุมภาพันธ์ 

2563 

กลุ่มท่ี 1 

13.  “แล้งน้้า-ไม่แล้งน้้าใจ” สร้างความ
เข้าใจ ลดความขัดแย้ง แท็งก์น้้าของ
อีอีซี “แก่งหางแมว โมเดล” 

 

16 มีนาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 

14.  รู้หรือไม่ หากจะบริหารจัดการน้้าใน
พ้ืนที่ EEC ในอนาคต 20 ปีข้างหน้า 
ให้สมดุลและเป็นธรรม ควรต้องรู้จัก
ทุกองค์ประกอบทุก ๆ ส่วนของพ้ืนที่
และท่ีส้าคัญต้องไม่มองข้ามเรื่องของ 
“คน” เพราะ “คน” คือผู้สร้าง GDP 

 

18 มีนาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

15.  เรื่องน้้า ๆ ในอีอีซีและจุดเสี่ยง 
 
ปัญหาเรื่อง "น้้า"ในพ้ืนที่เป้าหมาย 
EEC ปัจจุบันที่ว่าขาดแคลนแล้ว 
อนาคตที่วาดหวังตามแผน
ยุทธศาสตร์ชาติในอีก 20 ปีข้างหน้า 
จะยิ่งขาดแคลนมากข้ึน ถ้าไม่เตรียม
ความพร้อมให้ดี 

 

15 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

16.  เรื่องน้้า น้้า ใน EEC 
 
รู้หรือไม่!....EEC Smart City ในฝัน
อีก 20 ปี สามารถแก้ปัญหาความ
เสี่ยงจากการขาดแคลนน้้าได้ด้วย 
"น้้าทิ้ง" เป็นแหล่งน้้าต้นทุนใหม่ของ 
EEC 

 

 
 

19 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

17.  เรื่องน้้า ๆ ในพ้ืนที่ EEC : เกษตรกร
กับการใช้น้้าของ“ต้นทุเรียน” 

 
24 มิถุนายน 

2563 
กลุ่มท่ี 1 



23 
 

การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

ความท้าทายในการจัดการน้้าของ 
EEC 

 

18.  เรื่องน้้า ๆ ใน EEC : เมื่อ "น้้าเสีย"มี
ค่ามากกว่าแค่ "น้้าทิ้ง" 

 

26 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

19.  การแก้ปัญหา "น้้า" ในพ้ืนที่พิเศษอีอี
ซี หากปล่อยเป็นภาระภาครัฐฝ่าย
เดียวคงท้าได้ยากและห่างไกลค้าว่า 
"ยั่งยืน" 

 

1 กรกฎาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

20.  คบ.ท่อทองแดง พื้นที่น้าร่องเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการน้้า 

 

18 
กรกฎาคม 

2562 

กลุ่มท่ี 2 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

21.  ตั้งเป้าลดการใช้น้้า 15% จะท้าได้
ไหม ไทยแลนด์ 

 

 
 

27 สิงหาคม 
2562 

กลุ่มท่ี 2 

22.  คบ.ท่อทองแดงต้นแบบการใช้
งานวิจัยและนวัตกรรม ในการ
บริหารจัดการน้้าระดับชลประทาน 

 

2 กันยายน 
2562 

กลุ่มท่ี 2 

23.  โครงการส่งน้้าและบ้ารุงรักษาท่อง
ทองแดง ประชุมชี้แจงแนวทางดครง
การวิจัยฯภายใต้โครงการเช็มมุ่ง 
ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้้า
... 

 
 

22 ตุลาคม 
2562 

 

24.  เยี่ยมชมความก้าวหน้า พ้ืนที่ คบ.ท่อ
ทองแดง 
 
 
 
 

 

23 ตุลาคม 
2562 

กลุ่มท่ี 2 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

25.  3 หลักการ แบบ UNIVERSAL ของ
การบริหารโครงการระดับ
ชลประทาน 

 

6 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 

26.  "คบ.ท่อทองแดง" ต้นแบบการใช้
งานวิจัยและนวัตกรรม ในการ
บริหารจัดการน้้าระดับชลประทาน 
 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 

27.  บริหารจัดการน้้าบนสมาร์ทโฟน 
ความท้าทายใหม่ภายใต้วิกฤติน้้า 
 

 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 

28.  หนุน งานวิจัยปรับพฤติกรรมผู้ใช้น้้า
ลง 15% และเพ่ิมน้้าต้นทุนในอ่าง 
 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 

29.  พิสูจน์ “ระบบปฏิบัติน้้า” คบ.ท่อ  11 กลุ่มท่ี 2 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

ทองแดง ความหวังครั้งใหม่เกษตรกร 
สร้างความเป็นธรรมผู้ใช้น้้า 
 

 

พฤศจิกายน 
2562 

30.  จาก”ห้องแล็ป” สู่ท้องทุ่ง สร้างความ
เข้มแข็งผู้ใช้น้้าสู้ภัยแล้ง 
 
 
 
 

 
 
 
 

31 มีนาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 2 

31.  เข้าสู่ฤดูฝนแล้วแต่น้้าในเขื่อนยังไม่ได้
เพ่ิมข้ึนมานัก สถานการณ์น้้าขาด
แคลนยังเกิดขึ้นหลายพื้นที่ การ
บริหารจัดการน้้าบนพ้ืนฐานข้อมูล 
ข้อเท็จจริง จะท้าให้จัดสรรน้้าได้
อย่างมีประสิทธิภาพ ตัวอย่างเช่น ใน
พ้ืนที่จังหวัดก้าแพงเพชร โครงการส่ง
น้้าและบ้ารุงรักษาท่อทองแดง 
ส้านักงานชลประทานที่ 4 ได้มีการ
น้าเครื่องมือเทคโนโลยี IOT จาก
งานวิจัยโครงการ “การเพ่ิม
ประสิทธิภาพระบบปฏิบัติการบริหาร
จัดการน้้าเกษตรกรรมเพ่ือลดปริมาณ
การใช้น้้าเกษตรกรรมและการใช้น้้า
ต้นทุนที่เหมาะสม”  
 
  

9 
พฤษภาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

32.  รู้อยู่ สู้ความจริง จัดการได้ เกษตรกร  23 เมษายน กลุ่มท่ี 2 
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การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

พันธุ์ใหม่ สู่ความยั่งยืน 

 

2563 

33.  เปลี่ยนความขัดแย้งเป็น “รอยยิ้ม” 
ลดวิกฤตน้้าแล้งด้วย“ข้อมูล”ที่ถ้้า
กระต่ายทอง 

 

16 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

34.  พิสูจน์ให้พร้อมแล้วรอไปต่อ...คบ.ท่อ
ทองแดง ต้นแบบการเพ่ิม
ประสิทธิภาพจัดการน้้าและลดการใช้
น้้าเกษตรกรรม... 

 

 

18 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

35.  กรุงเทพจมน้้า กับ 3 ประเด็นที่ไม่
ควรมองข้าม  

22 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 3 



28 
 

การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 

 
36.  เมือกรุงเทพฯ เสี่ยงจมทะเล ปี 

2550??? 

  

 

10 ธันวาคม 
2562 

กลุ่มท่ี 3 

37.  กรุงเทพฯไม่จ้าเป็นต้องย้าย แต่ท้าให้
ดีขึ้นได้ “เจ้าพระยาเดลต้า 2040” มี
ค้าตอบ 

 

 

25 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 3 

38.  แจ้งข่าวการเดินหน้าโครงการพัฒนา
เจ้าพระยาเดลต้า 2040 

 

28 มกราคม 
2563 

กลุ่มท่ี 3 



29 
 

การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

39.  ชวนดูชวนฟัง เรื่องน้้า ๆ ของ
เจ้าพระยาเดลต้า 

 

31 มกราคม 
2563 

กลุ่มท่ี 3 

40.  เจ้าพระยาเดลต้า เป็นมากกว่า
แก้ปัญหา “น้้า” 

 

 
 

18 
กุมภาพันธ์ 

2563 

กลุ่มท่ี 3 

41.  จริงหรือไม่ “บริหารเขื่อน = บริหาร
น้้า” นักวิจัยด้านน้้าเร่งพัฒนาโมเดล 
เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารน้้าใน
เขื่อน 

 

17 เมษายน 
2563 

กลุ่มท่ี 3 

42.  เร่งวิจัยเพิ่มกลยุทธ์บริหารเขื่อน ใช้ 
AI จัดการน้้าต้นทุนอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 24 
กรกฎาคม 

2563 
 
 
 
 
 
 

กลุ่มท่ี 3 



30 
 

การเผยแพร่ ข่าว/บทความ (เชื่อมโยงงานวิจัย)   

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 
 

สรุป ผลการผลิตและเผยแพร่ข่าว/บทความอ่ืนๆ นอกเหนือจากประเด็นวิจัย 53 ชิ้น ดังนี้ 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

1.  เผย 4 เฃื่อนหลักเจ้าพระยาน้้าน้อย ลุ้นอีก 37 
วัน วันก่อนหมดฝน 

 

26 กันยายน 
2562 

2.  ขอนแก่นแล้งหนักสุดรอบ 53 ปี   

 

25 ตุลาคม 
2563 

3.  ปีนี้เป็นปีท่ีผิดปกติหลายอย่าง ตั้งแต่เริ่มหน้าฝน 
เราก็ประสบปัญหาภัยแล้ง ฝนตกช้าเกอืบ 2 

 
19 พฤศจิกายน 
2562 



31 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

เดือน เป็นห่วงว่าหน้าแล้งปีนี้เราจะมีน้้ากินน้้า
ใช้หรือเปล่าว... 

 
4.  4 ธันวาคม วันสิ่งแวดล้อมไทย 

 

4 ธันวาคม 
2562 

5.  5 ธันวาคม วันดินโลก 

 

5 ธันวาคม 
2562 

6.  เพ่ิมเติมความรู้ประเด็น...น้้าในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว... 

 

18 ธันวาคม 
2562 

7.  เจ้าพระยาเริ่มแห้ง ประชาชนโปรดเตรียมรับมือ 
 

18 ธันวาคม 
2562 



32 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
8.  สรุปสถานการณ์ภัยแล้งปี 2563  

 

24 ธันวาคม 
2562 

9.  26 ธันวาคม วันคุ้มครองสัตว์ป่าแห่งชาติ 

 

 

26 ธันวาคม 
2562 

10.  ประปาเค็มกว่าค่าปกติ 5-10 เท่า ยาวถึง พ.ค.
63 

 

 

6 มกราคม 
2563 

11.  ต้นทุนน้้าน้อย ใช้สอยอย่างคุ้มค่า 
 

17 มกราคม 
2563 



33 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
12.  โรดแมปวิจัย พร้อมลุยภัยแล้ง  

 

17 มกราคม 
2563 

13.  สกว.เผย Roadmap งานวิจัยบริหารจัดการน้้า 
รับวิกฤตภัยแล้ง ปี 63 

 

  

17 มกราคม 
2563 

14.  เตือนวิกฤติ PM 2.5  
7-10 ม.ค. ความกดอากาศต่้า ท้าฝุ่นพิษสูงขึ้น 

 

 

7 มกราคม 
2563 



34 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

15.  สรุปสถานการณ์ น้้าทะเลรุกคืบเจ้าพระยา 

 

7 มกราคม 
2563 

16.  เตือนแล้วไม่ฟัง ชาวนาแปดริ้วดื้อดึงปลูกข้าว
นอกฤดู อาจถูกปล่อยทิ้งยืนต้นตาย 

 
 

7 มกราคม 
2563 

17.  เตือนภัย แล้งรุนแรง 14 จังหวัดพ้ืนที่ประสบ
ภัยพิบัติกรณีฉุกเฉิน 

 
 

8 มกราคม 
2563 



35 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

18.  คุณภาพอากาศแย่สุดขีด 
ฝุ่นพิษ PM 2.5 ถล่มกรุง!! 

 

10 มกราคม 
2563 

 

19.  วันเด็กแห่งชาติ 2563 
เด็กไทยยุคใหม่  
รู้รักสามัคคี 
รู้หน้าที่พลเมืองไทย 

 

 

11 มกราคม 
2563 

20.  นับถอยหลัง “วิกฤตน้้าเค็ม”  

 

13 มกราคม 
2563 

21.  14 มกราคม วันอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ของ
ชาติ 

 
14 มกราคม 

2563 



36 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
22.  ไวรัสโควิด 19(Covid-19)” หรือ “ไวรัสโคโรน่า

สายพันธุ์ใหม่ 2019” 

 

28 กุมภาพันธ์ 
2563 

23.  3 มีนาคม วันสัตว์ป่าและพืชป่าโลก (World 
Wildlife Day) 

 

 

3 มีนาคม 2563 



37 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

24.  วันป่าไม้โลก 

 

21 มีนาคม 
2563 

25.  สกสว.ขานรับ UN ร่วมรณรงค์อนุรักษ์น้้า 
ท่ามกลาง Climate Chang 

 

 

23 มีนาคม 
2563 

26.  22 มีนาคม วันน้้าโลก 

 

22 มีนาคม 
2563 

27.  สกสว.ขานรับ UN ร่วมรณรงค์รักษ์น้้า ภายใต้
สภาพภูมิอากาศเปลี่ยนแปลง 

 

24 มีนาคม 
2563 

28.  23 มีนาคม วันอุตุนิยมวิทยาโลก  23 มีนาคม 



38 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 

2563 

29.  น้้าแข็งข้วโลกสีเลือด   

 

23 มีนาคม 
2563 

30.  เพราะน้้าไม่ได้มีเหลือเฟืออีกต่อไป ท่ามกลาง
การเปลี่ยนแปลง และความแปรปรวนของดิน
ฟ้าอากาศ การจะหวังพ่ึงแต่น้้าฟ้าอย่างเดียวนั้น
...ไม่ได้ แต่เราต้องอยุ่ได้บนน้้าต้นทุนที่มี และร
พ้อมรับมือกับทุกสถานการณ์ 

 

27 มีนาคม 
2563 

31.  ปัจจุบัน “น้้า”ของประเทศไทยเริ่มมีข้อจ้ากัด 
แผนการบริหารจัดการน้้าจึงต้องมองไปใน
อนาคต ท้าอย่างไรให้ “แล้งก็อยู่ได้ ท่วมก็อยู่
ได”้ 

 
 

9 เมษายน 
2563 



39 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

32.  รณรงค์วันน้้าโลก 

 

8 เมษายน 
2563 

33.  12 เมษายน วันป่าชุมชนชายเลยไทย 

 

12 เมษายน 
2563 

34.  สงกรานต์นี้ SAVE ญาติผู้ใหญ่ ปลอดภัยจาก 
COVID-19 

 

 

14 เมษายน 
2563 



40 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

35.  22 เมษายน วันคุ้มครองโลก 

 

22 เมษายน 
2563 

36.  วันต้นไม้ประจ้าปีของชาติ  

 

6 พฤษภาคม 
2563 

37.  การบริหารจัดการน้้าแล้ง? 

 

7 พฤษภาคม 
2563 

38.  รู้หรือไม่! ลูกเห็บเกิดได้อย่างไร? 
 

12 พฤษภาคม 
2563 



41 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
 

39.  สัญญาณส้าคัญของโรคฮีทสโตรกHeatstroke 
หรือโรคลมแดด 
แม้ว่าเราจะเข้าสู่ฤดูฝนแล้ว แต่เรายังประสบกับ
อากาศท่ีร้อนอบอ้าว ปัจจุบันภาวะโลกร้อนเป็น
ปัญหาที่ทุกคนให้ความส้าคัญ เพราะนับวัน
อุณหภูมิโลกมีแนวโน้มสูงขึ้นเรื่อยๆ ซึ่งอากาศ
แบบนี้กระทบต่อการใช้ชีวิตของคนท้างานไม่
น้อย โดยเฉพาะผู้ที่ต้องออกไปปฏิบัติหน้าที่
กลางแจ้ง รวมถึงคนที่ชอบออกก้าลังกายหนักๆ 

 

 

19 พฤษภาคม 
2563 

40.  ความรู้การท้าธนาคารน้้าใต้ดิต 

 

22 พฤษภาคม 
2563 

41.  5 มิถุนายน วันสิ่งแวดล้อมโลก ( World 
Environment Day) 

 
 

5 มิถุนายน 
2563 



42 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
42.  8 มิถุนายน วันมหาสมุทรโลก  

 

8 มิถุนายน 
2563 

43.  ฝนตั้งเค้า เราปลอดโรค 
3 โรคเสี่ยงที่มักมาในหน้าฝน 
How to…ดูแลตัวเอง 

 

11 มิถุนายน 
2563 



43 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
44.  17 มิถุนายน วันต่อต้านภัยแล้ง  

 
 

17 มิถุนายน 
2563 

45.  ฝนตก น้้าท่วม พัทยา ชลบุรี  

 
 

7 กรกฎาคม 
2563 

46.  ข่าวประชาสัมพันธ์ "เก็บน้้าฝนไว้ใช้หน้าแล้ง" 
 

10 กรกฎาคม 
2563 



44 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

 
47.  โรคเนียนมาในหน้าฝน 

 

17 กรกฎาคม 
2563 

48.  ข่าวปรากฏการ์ณธรรมชาติ "ทะเลโฟม หรือ 
Whipping Cream Ocean" ท่วมถนนเมือง
เคปทาวน์ ประเทศแอฟริกาใต้ 

 

 

17 กรกฎาคม 
2563 



45 
 

ข่าว/บทความอ่ืนๆ เพื่อรณรงค์และสร้างความตื่นตัวสาธารณะ  
ที ่ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ 

49.  ประชาสัมพันธ์การเสวนาออนไลน์ “ความ
มั่นคงด้านน้้าของไทย กับบทบาทการวิจัยและ
พัฒนา” ในงานมหกรรมการวิจัยแห่งชาติ 
2563 

   
 

29 กรกฎาคม 
2563 

50.  ข่าวสร้างประชาสัมพันธ์การเสวนาออนไลน์ 
“ความมั่นคงด้านน้้าของไทย กับบทบาทการ
วิจัยและพัฒนา” ในงานมหกรรมการวิจัย
แห่งชาติ 2563  

2 สิงหาคม 
2563 

51.  ข่าวสร้างประชาสัมพันธ์การเสวนาออนไลน์ 
“ความมั่นคงด้านน้้าของไทย กับบทบาทการ
วิจัยและพัฒนา” ในงานมหกรรมการวิจัย
แห่งชาติ 2563 

 
 

2 สิงหาคม 
2563 

52.  แจ้งเตือนพายุโซนร้อนซินลากู  

 
 

3 สิงหาคม 
2563 

53.  จดหมายข่าว แผนงานวิจัยการบริหารจัดการน้้า 
ประจ้าเดือนกรกฎาคม 2563 

 

3 สิงหาคม 
2563 

 



46 
 

1.4.3 ผลการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) ทั้งสิ้น 13 เรื่อง 29 ชิ้น  ดังนี้ 

แยกตามประเด็นกลุ่มงานวิจัย 

o ภาพรวมแผนงาน  จ านวน 2 เรื่อง 11 ชิ้น  
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 : การพัฒนาการบริหารจัดการน้ าในพื้นที่ EEC จ านวน 5 เรื่อง 5 

ชิ้น 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 2 : การเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการน้ าในพื้นที่ชลประทานภาคกลาง

ตอนบน จ านวน - เรื่อง  
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 3  : การพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ในการจัดการน้ า จ านวน - เรื่อง 
o ข่าว/บทความอ่ืนๆ จ านวน 6 เรื่อง 6 ช้ิน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) 13 เรื่อง 29 ชิ้น ดังนี้ 

ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 
1.  มาท้าความรู้จักกับ 

"แผนงานการบริหาร
จัดการน้้า" 
 

 

7 5 พฤศจิกายน 
2562 

ภาพรวม
แผนงาน 

2.  สรุปภาพรวม
ความก้าวหน้าแผน
งานวิจัยการบริหาร
จัดการน้้า ระยะที่ 1 

 

4 3 กรกฎาคม 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 
3.  เปลี่ยนน้้าเสียเป็น

น้้าดี 

 

1 20 กุมภาพันธ์ 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

4.  การบริหารจัดการน้้า
ใน EEC 

 

 
 

1 18 มีนาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

5.  ตัวอย่างต่างประเทศ 
รู้หรือไม่!หลาย
ประเทศหมุนเวียน
น้้า(น้้าทิ้ง/น้้าเสีย
บ้าบัดแล้ว)กลับมาใช้
ใหม่ 

 

7 20 เมษายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 
6.  ทุเรียนผลใหญ่ ให้น้้า

เบา ๆ  

 

1 24 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

7.  โมเดลการบริหาร
จัดการน้้า “อมตะ
ซิต้ี” 

 

1 1 กรกฎาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

8.  จาก “น้้า”ถึง “ดิน” 
กุญแจไขวิกฤตภัย
แล้งยั่งยืน 

 

1 11 มีนาคม 
2563 

- 

9.  สีของแหล่งน้้าบอก
อะไรได้บ้าง? 

 1 12 มีนาคม 
2563 

- 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 

10.  “แล้งก็อยู่ได้ ท่วมก็
อยู่ได้” 

 

 
 

1 9 เมษายน 
2563 

- 

11.  แนะน้าการท้า
ธนาคารน้้าใต้ดินและ
เทคนิคบ่อตอกเพ่ิม
น้้าต้นทุนไว้ใช้ยาม
หน้าแล้ง 

 

 
 

2 15 เมษายน 
2563 

- 

12.  เทคนิคเปียกสลับ
แห้งแกล้งข้าว 

 
1 27 เมษายน 

2563 
- 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Infographic) 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

 
13.  ธรรมชาติฟ้ืนชีวิต 

ช่วงวิกฤตCOVID-19 

 

 

1 28 เมษายน 
2563 

- 

    รวมทั้งสิ้น   13  เรื่อง         29  ชิ้น 
1.4.4 ผลการผลิตและเผยแพร่ Photograph/meme (ภาพประกอบวรรคทอง) รวม 25 เรื่อง  60 วรรค
ทอง   

แยกตามประเด็นกลุ่มงานวิจัย ดังนี้ 
o ภาพรวมแผนงาน  จ านวน 9 เรื่อง 29 ชิ้น 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 : การพัฒนาการบริหารจัดการน้ าในพื้นที่ EEC จ านวน 6 เรื่อง 15 

ชิ้น 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 2 : การเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการน้ าในพื้นที่ชลประทานภาคกลาง

ตอนบน จ านวน 8 เรื่อง 14 ชิ้น 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 3 : การพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ในการจัดการน้ า จ านวน 1 เรื่อง 1 ชิ้น 
o ข่าว/บทความอ่ืนๆ  จ านวน 1 เรื่อง 1 ช้ิน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 25 เรื่อง 60 ชิ้น 
ดังนี้ 

ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

1.  แผนงานการบริหารจัดการ
น้้า ... มุ่งสู่การ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
ประหยัด และเป็นธรรม 
 

 

12 15 มิถุนายน 
2562 

ภาพรวม
แผนงาน 

2.  งานวิจัยด้านการบริหาร
จัดการน้้า...ได้มากกว่า
งานวิจัย 
 

 

1 7 
พฤศจิกายน 

2562 

ภาพรวม
แผนงาน 

3.  เมื่องานวิจัยจะเข้าไปเสริม
ศักยภาพการบริหาร
จัดการน้้าในอนาคตได้ 

 

1 14 
พฤศจิกายน 

2562 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

4.  ภาพรวมความก้าวหน้า
แผนงานวิจัยการบริหาร
จัดการน้้า ระยะ 1 ปี 
บทสัมภาษณ์ รศ.ดร.สุจริต 
คูณธนกุลวงศ์ 
ประธานคณะกรรมการ
อ้านวยการ แผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(Spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานการบริหารจัดการ
น้้า 

 

5 11 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

5.  เพราะน้้าไม่ได้มีเหลือเฟือ
อีกต่อไป ท่ามกลางการ
เปลี่ยนแปลง และความ
แปรปรวนของดินฟ้า
อากาศ การจะหวังพ่ึงแต่
น้้าฟ้าอย่างเดียวนั้น...ไม่ได้ 
แต่เราต้องอยุ่ได้บนน้้า
ต้นทุนที่มี และรพ้อม
รับมือกับทุกสถานการณ์ 

 

1 27 มีนาคม 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

6.  ปัจจุบัน “น้้า”ของ
ประเทศไทยเริ่มมีข้อจ้ากัด 
แผนบริหารจัดการน้้าต้อง
มองไปถึงอนาคต 

 

1 9 เมษายน 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

7.  ส้านักงานทรัพยากรน้้า มุ่ง
สร้างความม่ันคงของน้้า 
เรื่องน้้าของชาติและความ
พยายามในการพัฒนา
ประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการ จากมุมมอง นาย
สราวุธ ชวีะประเสริฐ 
ที่ปรึกษาด้านยุทธศาสตร์
น้้า ส้านักงานทรัพยากรน้้า
แห่งชาติ 
ในฐานะ คณะกรรมการ
อ้านวยการแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 

 

3 25 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

8.  งานวิจัยน้้า เสริมภารกิจ
ชลประทาน มุมมอง
ภารกิจชลประทานกับการ
ก้ากับและใช้ประโยชน์จาก
ผลวิจัยแผนการบริหารน้้า
จากบทสัมภาษณ์ นาย
สัญญา แสงพุ่มพงษ์ 
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิศวกรรม
ชลประทาน (ด้าน
บ้ารุงรักษา) กรม
ชลประทาน ในฐานะ
คณะกรรมการอ้านวยการ
แผนงานยุทธศาสตร์
เป้าหมาย (spearhead) 

 
 

1 26 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

ด้านสังคม แผนงานบริหาร
จัดการน้้า 

9.  มุมมองการบริหารจัดการ
น้้าในมิติทางสังคมและ
ความเป็นธรรม 
บทสัมภาษณ์ 
ศาสตราจารย์สุริชัย หวัน
แก้ว ผู้อ้านวยการศูนย์
ศึกษาสันติภาพและความ
ขัดแย้ง จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 
ในฐานะ คณะกรรมการ
อ้านวยการแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 
 
 

 

3 31 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

10.  น้้าทุกหยด ควรมี
ประโยชน์มากกว่าหนึ่ง
อย่าง 

 

 

1 13 
กุมภาพันธ์ 

2563 

กลุ่มท่ี 1 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

11.  เรื่องน้้าไม่ได้เกี่ยวข้อง
เฉพาะกับ EEC เท่านั้น แต่
เป็นเรื่องของพฤติกรรม
การใช้น้้าที่คนส่วนใหญ่
ยังคงใช้น้้ากันแบบไม่
ประหยัด ขณะที่น้้ามีจ้ากัด 
จึงอยากให้ทั้ง
ผู้ประกอบการและ
ผู้บริโภคปรับตัว ลดการใช้
น้้าและเพ่ิมประสิทธิภาพ
การใช้น้้าให้มากข้ึน  

 

1 18 มีนาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

12.  เรื่องน้้า ๆ ในอีอีซีและจุด
เสี่ยง  ปัญหาเรื่อง "น้้า"ใน
พ้ืนที่เป้าหมาย EEC 
ปัจจุบันที่ว่าขาดแคลนแล้ว 
อนาคตที่วาดหวังตามแผน
ยุทธศาสตร์ชาติในอีก 20 
ปีข้างหน้า จะยิ่งขาดแคลน
มากขึ้น ถ้าไม่เตรียมความ
พร้อมให้ดี 

 

2 15 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 



59 
 

ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

13.  รู้หรือไม่!....EEC Smart 
City ในฝันอีก 20 ปี 
สามารถแก้ปัญหาความ
เสี่ยงจากการขาดแคลนน้้า
ได้ด้วย "น้้าทิ้ง" เป็นแหล่ง
น้้าต้นทุนใหม่ของ EEC 
. 
แนวทางนี้เปิดเผยจาก รศ.
ดร.ชวลิต รัตนธรรมสกุล 
หัวหน้าหน่วยปฏิบัติการ
วิจัยนวัตกรรมการบ้าบัด
ของเสียและการน้าน้้า
กลับมาใช้ใหม่ คณะ
วิศวกรรมศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ในฐานะหัวหน้าโครงการ 
“การพัฒนาพ้ืนที่
อุตสาหกรรมและเมือง 
โดยการใช้น้้าเสียที่บ้าบัด
แล้วน้ากลับมาใช้ใหม่ใน
พ้ืนที่ EEC” 

 

3 19 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

14.  เรื่องน้้า ๆ ในพ้ืนที่ EEC : 
เกษตรกรกับการใช้น้้าของ
“ต้นทุเรียน” 
ความท้าทายในการจัดการ
น้้าของ EEC 

 

3  24 
มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

15.  “อมตะซิตี้” ต้นแบบการ
บริหารจัดการน้้าครบวงจร 

 

5 1 กรกฎาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

16.  "เพราะความไม่สมบูรณ์  1 15 กลุ่มท่ี 2 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

เราจึงถูกเลือกให้เป็นพ้ืนที่
น้าร่อง" 
 

 

กรกฎาคม 
2562 

17.  เจ้าหน้าที่มากน้อยไม่มี
ปัญหา ถ้ารู้จักใช้
เทคโนโลยีเพ่ือบริหาร
จัดการน้้า 
 

 

 
 

1 24 กันยายน 
2562 

กลุ่มท่ี 2 

18.  เพราะการจะ“ประหยัด
น้้า” ไม่ได้หมายว่าไม่ใช้น้้า 
แต่เป็นการใช้น้้าอย่าง
คุ้มค่า น้้าที่เราส่งไปทุกคน
ต้องได้ใช้ เป็นการสร้าง
ความเท่าเทียมอย่างเป็น
ธรรมในการจัดสรรน้้า 
 

 

 
 

1 11 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 

19.  งานวิจัยการบริหารจัดการ
น้้าจะเดินหน้าได้ ทุกฝ่าย
ต้องประสานงานบูรณา
การร่วมมือกัน 

 1 12 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

 

 
20.  เมื่อน้าเทคโนโลยี AI มา

ช่วยในการบริหารจัดการ
น้้าพื้นที่ชลประทาน 
 

 

 

6 13 
พฤศจิกายน 

2562 

กลุ่มท่ี 2 

21.  “จากการท้างานเราพบว่า 
เกษตรกรตอนนี้ ไม่ใช่คน
รุ่นเก่า และเขาพร้อมที่จะ
ปรับเปลี่ยนตัวเอง สิงที่เรา
จะต้องก้าวไป และเรา
อาจจะต้องมี “โซ่ข้อ
กลาง”ที่จะอธิบาย แปลง
จาก “ห้องแล็ป สู่ท้องทุ่ง” 
นั่นคือหน้าที่ของทีมวิจัย 
ท้าอย่างไรให้สองสิ่งนี้
เชื่อมกันได้” 

 

1 2 เมษายน 
2563 

กลุ่มท่ี 2 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

22.  เครื่องมือ IOT เทคโนโลยี
อัจฉริยะการบริหารจัดการ
น้้าจากงานวิจัยนี้ จุด
เซ็นเซอร์วัดระดับน้้าต่าง 
ๆ ที่ไปติดตั้งไว้ เป็น
ประโยชน์กับการท้างาน
มากท้าให้ควบคุมการ
บริหารจัดการน้้าได้ดีขึ้น  

 

1 9 
พฤษภาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

23.  เปลี่ยนความขัดแย้งเป็น 
“รอยยิ้ม” 
ลดวิกฤตน้้าแล้งด้วย
“ข้อมูล”ที่ถ้้ากระต่ายทอง 
จากบทสัมภาษณ์ใน
กระบวนการวิจัย 
โครงการแนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการน้้าในระดับพื้นที่ 
โครงการท่อทองแดง จ.
ก้าแพงเพชร 

- นายชิษนุวัฒน์ 
มณีศรีข้า หัวหน้า
โครงการฯ 

- นายอิทธิพล 
สนองบุญ หัวหน้า
ฝ่ายส่งน้้าและ
บ้ารุงรักษาที่ 1 

นายส้าลี ไพโรจน์ ในฐานะ
ประธานกลุ่มผู้ใช้น้้าต้าบล
ถ้้ากระต่ายทอง อ้าเภอ
พรานกระต่าย จ.
ก้าแพงเพชร 

 

3 16 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 
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ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ Quote (ค าคม-วรรคทอง), Photography, Meme 

ที ่ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่
เผยแพร่ 

แผนงานวิจัย
กลุ่มที่ 

24.  เจ้าพระยาเดลต้า เป็น
มากกว่าแก้ปัญหา “น้้า” 

 

 

1 18 
กุมภาพันธ์

2563 

กลุ่มท่ี 3 

25.  โรคระบาดอาจอยู่กับเรา
ไม่นาน แต่ภัยแล้งมีวี่แวว
ว่าจะอยู่กับเราไปอีก
ยาวนานจากการ
เปลี่ยนแปลงของสภาพ
ภูมิอากาศโลก งาน
ศึกษาวิจัยการบริหาร
จัดการน้้ายังคงด้าเนิน
ต่อไปเพ่ือรับมือได้อย่างมี
องค์ความรู้และวิธีการ 

 

1 24 มีนาคม 
2563 

- 

               รวมทั้งสิ้น  25 เรื่อง    60 ช้ิน 
 

 

1.4.5 ผลการผลิตและเผยแพร่ Clip VDO เกี่ยวกับผลการวิจัยของแผนงาน รวม 20 คลิป  

แยกตามประเด็นกลุ่มงานวิจัย ดังนี้ 
o ภาพรวมแผนงาน  จ้านวน 7 คลิป 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 : การพัฒนาการบริหารจัดการน้้าในพ้ืนที่ EEC จ้านวน 5 คลิป 
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 2 : การเพ่ิมประสิทธิภาพการจัดการน้้าในพ้ืนที่ชลประทานภาคกลาง

ตอนบน จ้านวน 7 คลิป  
o แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 3 : การพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ในการจัดการน้้า จ้านวน 1 คลิป 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 20 คลิป ดังนี้ 

ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

1.  "VDO Animation" สู่
เป้าหมายค้าตอบส้าหรับกลไก
เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการน้้าของประเทศไทย
อย่างสมดุลและยั่งยืน 

 

18 
พฤษภาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

2.  เรื่อง “น้้า”ของยุทธศาสตร์
ชาติ แก้ได้รอบด้านด้วย
งานวิจัย 

 

9 กรกฎาคม 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

3.  คลิป การก้ากับและใช้
ประโยชน์จากงานวิจัย
แผนงานบริหารจัดการน้้า 
ระยะ 1 ปี มุมมอง ส้านักงาน
ทรัพยากรน้้าแห่งชาติ มุ่ง
สร้างความม่ันคงของน้้า 
โดยคุณสราวุธ ชีวะประเสริฐ 
ที่ปรึกษาด้านยุทธศาสตร์น้้า  
ส้านักงานทรัพยากรน้้า
แห่งชาติ 
ในฐานะ คณะกรรมการ
อ้านวยการแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 

 

29 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

4.  คลิป การก้ากับและใช้
ประโยชน์จาก งานวิจัย
แผนงานบริหารจัดการน้้า 
ระยะ 1 ปี มุมมอง งานวิจัย
น้้า เสริมภารกิจชลประทาน 
โดย คุณสัญญา แสงพุ่มพงษ์   
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิศวกรรม
ชลประทาน (ด้านบ้ารุงรักษา) 
กรมชลประทาน 
ในฐานะ คณะกรรมการ

 
 
 

30 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

อ้านวยการแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 

 
5.  คลิป การก้ากับและใช้

ประโยชน์จาก งานวิจัย
แผนงานบริหารจัดการน้้า 
ระยะ 1 ปี มุมมอง การ
บริหารจัดการน้้า ในมิติทาง
สังคมและความเป็นธรรม 
โดย ศาสตราจารย์สุริชัย หวัน
แก้ว 
ผู้อ้านวยการศูนย์ศึกษา
สันติภาพและความขัดแย้ง 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ในฐานะ คณะกรรมการ
อ้านวยการแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 

 

31 
กรกฎาคม 

2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

6.  เรื่อง “น้้า”ของยุทธศาสตร์
ชาติ แก้ให้รอบด้านด้วยการ
วิจัยและพัฒนา 

 
1 สิงหาคม 

2563 
ภาพรวม
แผนงาน 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

 
7.  ปัจจัยส้าคัญของแผนวิจัยวิจัย

เข็มมุ่ง ด้านการบริหารจัดการ
น้้า 
สกสว.กับบทบาทการบริหาร
งานวิจัยที่มีผลกระทบสูง 

 

 

4 สิงหาคม 
2563 

ภาพรวม
แผนงาน 

8.  รู้หรือไม่! น้้าฝนมีประโยชน์
มากกว่าที่เราคิด 

 

7 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

9.  "เรื่องน้้า ๆ ใน EEC " จะสร้าง
ความสมดุลของการในน้้าใน
พ้ืนที่พิเศษนี้อย่างไร 

 

22 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
 

10.  เรื่องน้้า ๆ ใน EEC : เมื่อ "น้้า
เสีย"มีค่ามากกว่าแค่ "น้้าทิ้ง" 

 
 

26 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

11.  “อมตะซิตี้” นิคม
อุตสาหกรรมต้นแบบ ศูนย์
เรียนรู้ระบบหมุนเวียนน้้าใช้
ครบวงจร 

 

28 มิถุนายน 
2563 

กลุ่มท่ี 1 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

12.  EEC กับ Water Demand 
Management 
การพัฒนาการบริหารจัดการ
น้้าในพื้นท่ี EEC อย่างมีส่วน
ร่วมและยั่งยืน 

 

5 กรกฎาคม 
2563 

กลุ่มท่ี 1 

13.  "ท้าอย่างไรให้เกษตรกรลด
การใช้น้้าในภาคเกษตรลง... 
ความท้าทายของโครงการวิจัย 
" 
 

 

25 กันยายน 
2562 

กลุ่มท่ี 2 

14.  ตอนที่ 1 เมื่อเทคโนโลยีถูกใช้ 
พัฒนาเป็นเครืองมือช่วยเพิ่ม
ประสิทธิภาพการส่งน้้าและ
การกระจายน้้าของเจ้าหน้าที่ 
(เจ้าหน้าที่ชลประทาน) และ
ยังช่วยให้เกษตรกร/กลุ่มผู้ใช้
น้้ารู้ความต้องการน้้าแท้จริง
ของพ้ืนที่ และวางแผนการ
ผลิตและใช้น้้าได้อย่างพอดี 
 
ก้าวหน้า โครงการศึกษา 
“การเพ่ิมประสิทธิภาพ
ระบบปฏิบัติการบริหาร
จัดการน้้าเกษตรกรรมเพ่ือลด
ปริมาณการใช้น้้าเกษตรกรรม
และการใช้น้้าต้นทุนที่

 

 

18 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

เหมาะสม” 
 

15.  ตอนที่ 2 เมื่อเทคโนโลยี และ 
IoT พัฒนามาเป็นเครื่องมือ 
ใช้เป็น "ตา" แขนขา"และ
สมอง" เพ่ิมประสิทธิภาพการ
จัดการน้้าของ คบ.ท่อ
ทองแดง 
 
สะท้อนมุมมองจากผู้
ปฎิบัติงาน คุณสมเกียรติ 
อุปการะ หัวหน้าฝ่าย
วิศวกรรม โครงการส่งน้้าและ
บ้ารุงรักษาท่อทองแดง ส้านัก
ชลประทานที่ 4 จ.
ก้าแพงเพชร 

 

18 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

16.  ตอนที่ 3 กลไกเชื่อมสัมพันธ์สู่
แนวทางบริหารจัดการน้้าของ
พ้ืนที่ จากกระบวนการสร้าง
ความเข้าใจสู่การปฎิบัติและ
ขับเคลื่อนด้วย"ข้อมูลร่วม" 
มองน้้าให้ถึงคน เชื่อมจาก
สายน้้า...บริบทชุมชน บริบท
สังคม บริบทประเทศ 
 
จากโครงการแนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการน้้าในระดับพื้นที่ 
โครงการท่อทองแดง จ.
ก้าแพงเพชร 

 

 

18 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

17.  มมองเกษตรกรและการ
ปรับตัวร่วมจัดการน้้าด้วย
ความเข้าใจบนฐาน "ข้อมูล"
ของพ้ืนที่ ต.ถ้้ากระต่ายทอง 
จ.ก้าแพงเพชร 

 

16 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

18.  กลไกวิจัยเชื่อมสัมพันธ์ เจ้า
หน้าชลประทานกับกลุ่มผู้ใช้
น้้า น้ามาสู่ความเข้าใจ เติม
เต็มข้อมูลจากพ้ืนที่จริง ช่วย
เพ่ิมประสิทธิภาพการท้างาน
บริหารน้้าได้เหมาะสมยิ่งขึ้น 
...คิด...ชว่ย...บนข้อมูลจริง....
ตรงความต้องการ....วันนี้
เกษตรกร/ผู้ใช้น้้าคือ "ผู้ช่วย"
ชั้นเยี่ยม 

 

16 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

19.  กลไกวิจัย...เพ่ิมเพ่ือน เพ่ิม
ศักยภาพผู้ใช้น้้า 
การใช้กระบวนการวิจัยสร้าง
รูปธรรมการเพ่ิมประสิทธิภาพ
การบริหารจัดการน้้าระดับ
พ้ืนที่ โครงการส่งน้้าและ
บ้ารุงรักษาท่อทองแดง 

 
 

16 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 2 

20.  "Dam Re-Operation by AI 
Optimisation" การพัฒนา
เทคโนโลยี New water 
Management Technology 
Develment 
 

 

23 
กรกฎาคม 

2563 

กลุ่มท่ี 3 
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ตารางสรุปผลการผลิตและการเผยแพร่คลิปวีดีโอ 

ที ่ รายละเอียด 
วันที่

เผยแพร่ 
แผนวิจัย
กลุ่มที่ 

 
                                                        รวมทั้งสิ้น 20  คลิป  

 

หมายเหตุ : ผู้รับทุนได้ด้าเนินการออกแบบคลิปแอนิเมชั่น  น้าเสนอภาพรวมของแผนงานยุทธศาสตร์
เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้้า ที่สนับสนุนโดยส้านักงานคณะกรรมการ
ส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม (สกสว.) และ ส้านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ความยาว 5 นาที  
เพ่ือปูพื้นความเข้าใจแผนงานฯ อย่างกระชับ เข้าใจง่าย และมีเนื้อหาเหมาะสมกับภาคนโยบายและหน่วยงาน
ส่วนกลางส้าหรับน้าไปใช้ในวาระต่างๆ อาทิ เวทีสัมมนา การจัดงานแถลงข่าว และเผยแพร่ทางสื่อสังคม
ออนไลน์ เป็นต้น 
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ข้อมูลพื้นฐาน  Page Facebook : Waree Witthaya  (วารีวิทยา) 
 
ค าอธิบายเพจ : วารีวิทยา เสนอข่าวสารความรู้ที่เก่ียวข้องกับ"น้้า" สนุกทันสถานการณ์ อัพเดทไทย เข้าใจโลก 
จ านวนผู้ติดตาม  Page Facebook  : วารีวิทยา – Waree Witthaya    
 

 
 
ปัจจุบันมีจ้านวนผู้ติดตามเพจมากกว่า 11,336 คน  ในช่วงเวลาด้าเนินโครงการมีผู้กดถูกใจเพจ

(เฉพาะการน้าเสนอข้อมูลจากงานวิจัย) จ้านวน 11,221 likes  ส้าหรับแฟนเพจมีสัดส่วนเพศชาย 57% เพศ
หญิง 43%  กลุ่มอายุจ้านวนมากสุดคือ ช่วงอายุ 18-24 ปี(ชาย21%หญิง 14%) รองลงมาคือ ช่วงอายุ 25-34 
ปี (ชาย 18% หญิง 13%) ช่วงอายุ 35-44 ปี (ชาย 8% หญิง 7%) ตามล้าดับ ขณะที่เยาวชนอายุ 13-17 ปี มี
สัดส่วนเล็กน้อยประมาณ 3%  ส่วนช่วงอายุ 45 ปีขึ้นไปมีประมาณ 6%  แฟนเพจส่วนใหญ่อาศัยอยู่ใน
ประเทศไทย เมืองที่อยู่มากสุดคือกรุงเทพมหานคร รายละเอียดดังกราฟและตารางด้านล่าง  
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กราฟแสดงจ านวนผู้ติดตามเพจวารีวิทยา-Wareewitthaya 

 
 
 

กราฟแสดงจ านวนการกดถูกใจ (like) เพจวารีวิทยา-Wareewitthaya 
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                              กราฟแสดงจ านวนแฟนเพจ สัดส่วนเพศและอายุ 
กราฟแสดงจ านวนแฟนเพจ สัดส่วนเพศและอายุ 

 

 
เมื่อพิจารณาการเข้าถึงข้อมูลว่ามีผู้สามารถเข้าถึงข้อมูลที่เพจได้น้าเสนอไปมากน้อยเพียงใด พบว่า  

ส่วนใหญ่เป็นผู้ชายสัดส่วนถึง 71% เป็นผู้หญิง 29% ช่วงอายุที่เข้าถึงมากที่สุดมีสัดส่วนใกล้เคียงกันมาก คือ 
18-54 ปี และผู้ที่มีส่วนร่วมและแสดงความคิดเห็นส่วนใหญ่จึงอยู่ในช่วงอายุดังกล่าวเช่นกัน 

 
         กราฟแสดงการเข้าถึงข้อมูลเพจ สัดส่วนเพศชาย/หญิง และช่วงอายุ 

กราฟแสดงการเข้าถึงข้อมูลเพจ สัดส่วนเพศชาย/หญิง และช่วงอายุ 

 
 
   กราฟแสดงสัดส่วนผู้มีส่วนร่วมกับเพจ สัดส่วนเพศชาย/หญิง และช่วงอายุ 

กราฟแสดงสัดส่วนผู้มีส่วนร่วมกับเพจ สัดส่วนเพศชาย/หญิง และช่วงอายุ 
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 เมื่อพิจารณาถึงอาชีพของแฟนเพจ (เฉพาะส่วนที่เกี่ยวข้องกับการน้าเสนอผลงานวิจัย) ดูจากข้อมูลที่
ปรากฎบน facebook  ได้แก่ บุคลากรในหน่วยงานภาครัฐ อาทิ เจ้าหน้าที่กรมทรัพยากรน้้า เจ้าหน้าที่กรม
ชลประทาน เจ้าหน้าที่ส้านักงานทรัพยากรน้้าแห่งชาติ  เจ้าหน้าที่กรมทรัพยากรธรณี เจ้าหน้าที่องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น เทศบาล และอบจ. เจ้าหน้าที่สาธารณสุขประจ้าโรงพยาบาล อาจารย์มหาวิทยาลั ย  
ข้าราชการครู นักวิจัย  ต้ารวจ ข้าราชการบ้านาญ  ผู้บริหารและพนักงานบริษัทเอกชน  ทนายความ  บุคคล
ทั่วไปที่ท้าอาชีพอิสระ ธุรกิจส่วนตัว นักศึกษา เจ้าหน้าที่ภาคสนามสมาคมแม่น้้าเพ่ือชีวิต  เกษตรกร วิสาหกิจ
ชุมชน ฯลฯ  
 

ตารางแสดงเมืองที่อยู่ของแฟนเพจ 
เมืองที่อยู่ของแฟนเพจ 

กรุงเทพมหานคร 
Bang Bua Thong 

เทศบาลนครเชียงใหม่, จังหวัดเชียงใหม่ 
เทศบาลนครนครราชสีมา 
เทศบาลนครอุบลราชธานี 

เทศบาลนครนนทบุรี 
เทศบาลนครขอนแก่น 
เทศบาลเมืองชลบุรี 

เทศบาลนครสุราษฎร์ธานี 
Rangsit 

เทศบาลเมืองสุรินทร์, จังหวัดสุรินทร์ 
เทศบาลนครนครศรีธรรมราช 

เทศบาลนครสงขลา 
เทศบาลนครอุดรธานี 
เทศบาลเมืองบุรีรัมย์ 

พนมเปญ, ประเทศกัมพูชา 
Changwat Samut Prakan 

เทศบาลเมืองปัตตานี, จังหวัดปัตตานี 
เทศบาลนครหาดใหญ่ 
Ban Bang Phli Yai 

เทศบาลนครยะลา, จังหวัดยะลา 
เทศบาลนครสกลนคร 
เทศบาลนครล้าปาง 

เทศบาลนครเชียงราย, จังหวดัเชียงราย 
เทศบาลนครพิษณุโลก 
เทศบาลเมืองศรีสะเกษ 

เทศบาลเมืองชัยภูมิ 
Khao Mai Keo 

เทศบาลนครนครปฐม 
เทศบาลนครระยอง 

Trang 
เทศบาลเมืองกระบี่, จังหวัดกระบี่ 

เทศบาลนครนครสวรรค์ 
เทศบาลเมืองราชบุรี 

เทศบาลเมืองมหาสารคาม 
Bang Khen 

Ban Nong Kha 
เทศบาลเมืองร้อยเอ็ด 

เทศบาลเมืองสุพรรณบุรี 
เทศบาลเมืองกาฬสินธุ์ 
เทศบาลเมืองเพชรบูรณ์ 
เทศบาลเมืองกาญจนบุรี 

เทศบาลเมืองพัทลุง 
Ban Bang Kho Ba 

Bang Pu 
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1.4.6 ผลการด าเนินงาน สื่อมวลชนสัญจร (Press tour) จ านวน 1 ครั้ง 

สื่อมวลชนสัญจร (Press tour) เป็นช่องทางที่ท้าให้สื่อมวลชนได้สัมผัส ได้เห็น ได้เข้าถึง เข้าใจบริบท
ที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ที่มีปัญหา และได้เห็นกระบวนการการท้างานของนักวิจัยภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย
ฯ ในการน้าองค์ความรู้เข้าไปขับเคลื่อนการด้าเนินงานตอบโจทย์หรือแก้ปัญหาให้กับผู้ประกอบการโรง งาน
อุตสาหกรรมต้นแบบในการจัดท้าระบบบ้าบัดน้้าเสียกลับมาใช้ใหม่เพ่ือให้เป็นแหล่งน้้าตันทุนใหม่อีกแห่งหนึ่ง
ของพ้ืนที่ EEC และสื่อมวลชนยังได้เห็นภาพที่ชัดขึ้น เกิดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวทางการด้าเนินงาน
การพัฒนาแผนการบริหารจัดการน้้าอย่างมีประสิทธิภาพในพ้ืนที่ EEC ของแผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 และสามารถ
น้ามาสื่อสารเผยแพร่สู่สาธารณะได้อย่างถูกต้อง ตรงประเด็น 
  นอกจากนี้ยังเป็นการสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างบุคลากร ผู้บริหาร และนักวิจัย กับสร้างการรับรู้
ถึงทีมงานโครงการฯ รวมไปถึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีขององค์กรอีกด้ วย อันเป็นการปูพ้ืนฐานสู่การ
ร่วมมือในโอกาสต่อไป  โดยมีการด้าเนินงานทั้งสิ้น 1 ครั้ง ดังนี้ 

o ติดตามความคืบหน้า แผนงานการพัฒนาระบบการวางแผนบริหารจัดการน้้าในพ้ืนที่ EEC                               
: กรณีศึกษาการจัดการน้้าเสียของโรงงาน และการจัดการผลกระทบของชุมชน จ.ชลบุรี                                                                                                                                 
จัดโดย แผนยุทธศาสตร์เป้าหมาย(Spearhead) ด้านสังคม แผนงานบริหารจัดการน้้า                                     
วันอังคารที่ 3 มีนาคม พ.ศ.2563 จังหวัดชลบุรี  / มีสื่อมวลชนเข้าร่วมทั้งสิ้น 10 คน ได้รับการ
เผยแพร่รวม 18 ครั้ง  แบ่งเป็น  สื่อสิ่งพิมพ์ 6 ครั้ง, เว็บไซต์ 12 ครั้ง  PR Value   2,974,692 
บาท            
    

 

 

1.4.7 การด าเนินงานออกแบบนิทรรศการ 

ผู้รับทุนได้มีการด้าเนินการวิเคราะห์ สังเคราะห์เนื้อหาสู่นิทรรศการชื่อ“ยุทธศาสตร์การบริหารจัดการ
น้้า เพื่อประเทศไทยยั่งยืน” โดยมีการน้าเสนอข้อมูลสถานการณ์น้้าโลก สถานการณ์น้้าในประเทศไทย จากนั้น
เชื่อมโยงถึง หลักการและเหตุผล ความส้าคัญ และเป้าหมายของของแผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้้า จากนั้นมาออกแบบกราฟฟิก และผลิตชิ้นงานออกมา
ในรูปแบบนิทรรศการที่สามารถขนย้าย ติดตั้งรื้อถอนง่าย เคลื่อนที่ไปใช้งานยังพ้ืนที่ต่าง ๆ ได้สะดวก  โดยมี
รูปแบบ ดังนี้  
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บทที่ 2 

การด าเนินงาน 

การด้าเนินงานโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ ได้มีการปรับเปลี่ยน
แผนการด้าเนินงานและกิจกรรมจากเดิม 2 ครั้งด้วยกัน เนื่องจากแผนการด้าเนินงานเดิมไม่ตอบโจทย์ความ
ต้องการในประเด็นของกลุ่มเป้าหมาย และบางกิจกรรมที่ไม่สามารถด้าเนินการได้ในช่วงสถานการณ์การแพร่
ระบาดของเชื้อโควิท-19 จึงได้มีการปรับกิจกรรมให้เหมาะสมกับสถานการณ์และสามารถน้าไปใช้ต่อยอดได ้

2.1 แผนการด าเนินงานเดิม 

 มี 9 กิจกรรม ผ่าน 2 ช่องทาง Mass media และ Social media (ผ่านเพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา) 
รายละเอียด ดังนี้ 

ที ่ รูปแบบ/กิจกรรม ช่องทาง จ านวน/ปี เฉลี่ยต่อเดือน 
1. ข่าว/บทความ/สกู้ปพิเศษ Mass media 36 ชิ้น 3 ชิ้น/เดือน 
2. บทความสั้น  Social Media 36 ชิ้น 3 ชิ้น/เดือน 
3. อินโฟกราฟฟิก Social Media 24 ชิ้น 2 ชิ้น/เดือน 
4. Photograph/meme/ ค้าคม 

(ภาพประกอบวรรคทอง) 
Social Media 36 ชิ้น 3 ชิ้น/เดือน 

5. Facebook LIVE Social Media 2 ครั้ง 1 ครั้ง / 6 เดือน 
6. Clip VDO Social Media 3 ครั้ง 1 ครั้ง / 4 เดือน 
7. Press tour Mass media 2 ครั้ง 2 ครั้ง / 6เดือน 
8. แถลงข่าว Mass media 1 ครั้ง - 
9. นิทรรศการ Mass media 1 ครั้ง - 

รวมทั้งสิ้น 141   
 
โดยการสื่อสารถึงกลุ่มเป้าหมาย และผลที่ได้รับ (output)  4 กลุ่ม ประกอบด้วย  
1. กลุ่มระดับนโยบาย ได้เห็นรูปธรรมความส้าเร็จของการใช้ “งานวิจัย” แก้ปัญหาเรื่องการบริหาร

จัดการน้้า และแนวทางการบริหารจัดการน้้าที่มีประสิทธิภาพของกลุ่มเกษตรกร ประชาชน และ
ภาคอุตสาหกรรมที่สามารถน้าไปใช้เป็นฐานในการออกนโยบาย/มาตรการการบริหารจัดการน้้าของประเทศทั้ง
ระบบ  

2. กลุ่มสื่อมวลชน  ได้เข้าถึงข้อมูลเชิงลึกที่มีความถูกต้อง เป็นความจริงจากผลการวิจัย เพ่ือน้าเสนอ
ความจริงสู่สาธารณชน รวมถึงมีเครือข่ายนักวิจัยที่ท้างานเรื่องการจัดการน้้าของประเทศไทย  

3. กลุ่มประชาชนทั่วไป  ได้รับรู้และเข้าใจเรื่องราวการจัดการน้้าของประเทศไทย และเกิดความ
ตระหนักน้าไปสู่การปรับเปลี่ยนทัศนคติหรือพฤติกรรมในการใช้น้้าอย่างรู้คุณค่ามากข้ึน และ  

4. กลุ่มหน่วยงานภาครัฐ/เอกชน ได้เห็น “ต้นแบบ” แนวทางการบริหารจัดการน้้า น้าไปใช้ขยายผล
ต่อในพ้ืนที่ตนเองเพ่ือให้เกิดการใช้น้้าอย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
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2.2 แผนการด าเนินงาน ปรับครั้งท่ี 1 : ปรับกลุ่มเป้าหมาย 
 
ภายหลังจากการด้าเนินงานในช่วงระยะเวลา 2 เดือนแรก ผู้รับทุนวิจัยได้ด้าเนินการปรับ

กลุ่มเป้าหมายและผลที่คาดว่าจะได้รับ (output) ของโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้้า
ของประเทศ ซึ่งการปรับดังกล่าวเป็นไปตามความเห็นและข้อแนะน้าของประธานคณะกรรมการอ้านวยการ
แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้้า เพ่ือมุ่งหวังให้การสื่อสารไป
ยังกลุ่มเป้าหมายของแผนงานฯ ให้ชัดเจนและตรงกับความต้องการมากยิ่งขึ้น โดยก้าหนดกลุ่มเป้าหมายใหม่
แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม (จากเดิม 4 กลุ่ม) ดังนี้  

 

กลุ่มที่ 1 ภาคนโยบาย เพ่ือให้การสื่อสารองค์ความรู้งานวิจัยเรื่องการบริหารจัดการน้้าภายใต้
แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้้า ได้เข้าถึงและเป็นที่รู้จัก
ในระดับนโยบาย    

กลุ่มที่ 2 บุคคลทั่วไป (สื่อมวลชนและประชาชน)  เพ่ือให้สื่อมวลชนได้เข้าถึงข้อมูลงานวิจัยที่ถูกต้อง/
มีเครือข่ายนักวิจัย และเพ่ือให้ประชาชนได้รับรู้ เข้าใจ ตระหนัก ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการใช้น้้า โดยการ
ด้าเนินงานผ่านกิจกรรม(activities) ทั้ง 9 แบบ (ข่าว/บทความ, บทความสั้น, อินโฟกราฟฟิก ,วรรคทอง/
Photograph , Facebook Live, Clip VDO, นิทรรศการ , Press Tour และแถลงข่าว) 

กลุ่มที่ 3 พื้นที่เป้าหมาย(ท้องถิ่น)  เพ่ือให้ประชาชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่ได้รับทราบข้อมูล 
สร้างการรับรู้และเข้าใจ รวมถึงสนับสนุนการท้างานของนักวิจัยในพ้ืนที่เป้าหมายของกลุ่มแผนงานวิจัยได้
ท้างานใกล้ชิดกับหน่วยงานและชุมชนในพื้นท่ีมากยิ่งขึ้น โดยเน้นการสื่อสารให้ลงไปในพ้ืนที่เป้าหมาย คือ พ้ืนที่ 
คบ.ท่อทองแดง จ.ก้าแพงเพชร และพ้ืนที่ EEC ซึ่งเป็นพ้ืนที่น้าร่องของโครงการวิจัยภายใต้แผนงานแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้้า เพ่ือให้การสื่อสารเป็นเครื่องมือ
สนับสนุนการด้าเนินงานของนักวิจัยและประชาสัมพันธ์งานวิจัยหรือข้อค้นพบที่ได้ไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
ในพ้ืนที่ ตลอดจนสื่อมวลชนและประชาชนในพ้ืนที่นั้นๆ ได้รับทราบ ถือเป็นการช่วยการท้างานของนักวิจัยอีก
ทางหนึ่ง โดยทั้งหมดยังคงด้าเนินการผ่านกิจกรรม (activities) และ output ที่ก้าหนดไว้เดิม รายละเอียด 
ดังนี้  
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แผนการด าเนนิงานโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศ 

* หมายเหต:ุ ตามความเห็นและขอ้แนะน าของประธานคณะกรรมการอ านวยการแผนงานยุทธศาสตรเ์ป้าหมาย 
(Spearhead) ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้ า เมื่อวันท่ี 11 กรกฎาคม 2562 

 

2.3 แผนการด าเนินงาน ปรับครั้งท่ี 2: ปรับกิจกรรม 
 

หลังจากการด้าเนินงานมาระยะเวลามาประมาณ 8 เดือน พบว่า การด้าเนินงานโครงการสื่อสารฯ ไม่
เป็นไปตามเป้าหมาย เนื่องจากการขึ้นโครงการวิจัยอ่ืนภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย ( Spearhead) 
ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้้า ซึ่งมีจ้านวนมากถึง 25 โครงการ ใน 3 กลุ่มแผนงานวิจัย เกิดความล่าช้า 
ท้าให้โครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้้าของประเทศ ด้าเนินงานได้ไม่เต็มประสิทธิภาพ
เท่าที่ควร ประกอบกับเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อโควิท-19 เมื่อช่วงต้นปีที่ผ่านมา (เดือน มี.ค.-
พ.ค. 2563)  การด้าเนินโครงการหลายอย่างไม่สามารถท้าได้ ไม่สามารถลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล จากมาตรการเพ่ิม
ระยะห่างทางกายภาพ หรือ Social distancing ท้าให้นักวิจัยทุกท่านต้อง work from home เป็นสาเหตุ
หนึ่งที่ท้าให้การด้าเนินงานด้านการสื่อสารไม่มีข้อมูลเพียงพอที่จะน้ามาใช้งาน เนื่องจากข้อมูลหรือ
ความก้าวหน้าผลงานวิจัยของโครงการวิจัยอ่ืนๆ ทั้ง 3 กลุ่มยังไม่พร้อมหรือไม่เพียงพอที่จะมาน้าเสนอและ
เผยแพร่มากนัก รวมถึงกิจกรรมต่างๆ (activities) ที่ก้าหนดไว้ในแผนการด้าเนินงาน ไม่สามารถจัดท้าได้ตาม
เป้าหมายที่ก้าหนดไว้เดิม  

ผู้รับทุนวิจัย ได้ด าเนินการปรับกิจกรรมตามข้อแนะน า และขยายระยะเวลาในการด าเนินโครงการ 
จากเดิมก้าหนดสิ้นสุดวันที่ 14 พฤษภาคม 2563 ออกไปเป็นวันท ี่ 26 กรกฎาคม 2563 เพ่ือความเหมาะสมกับ
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สถานการณ์  และเพ่ือให้การด้าเนินงานเป็นไปตามวัตถุสงค์ และเป็นเป็นโยชน์สูงสุดต่อแผนงานฯ  โดยมี
รายละเอียด ดังนี้  

 
กิจกรรม(ใหม่) ด าเนินการในช่วงขยายเวลา ระหว่ง 14 พฤษภาคม 2565 -  26 กรกฎาคม 2563 

4 กิจกรรม (เดิม) 3 กิจกรรมปรับใหม่ หมายเหตุ 

 การจัดแถลงข่าว 
 การจัดทริปสื่อมวลชน

สัญจร (ครั้งที่ 2) 
 การจัดนิทรรศการ 
 Facebook LIVE 

 จัดท า Clip VDO  3 เรื่อง 
- น้าเสนอผลการด้าเนินงาน

วามก้าวหน้าของแผนงานวิจัย
ทั้ง 3 กลุ่ม จ้านวน 3 คลิป 

- น้ า เสนอสรุ ปผลภาพรวม
แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย
ฯ ระยะท่ี 1 จ้านวน 1 คลิป   

- น้าเสนอบทสัมภาษณ์ความ
คิดเห็น ตัวแทนผู้ ใช้ งาน / 
คณะกรรมการอ้านวยการฯ 
จ้านวน 1 คลิป 

 จัดท า Infographic 1 ชิ้น 
- น้ า เ สนอภาพรวมผลการ

ด้ า เ นิ น ง า น อ ธิ บ า ย ก า ร
เชื่ อมโยงโครงการวิจัยกับ
ผลลัพธ์และเป้าหมายของ
แผนงาน 

 จัดท า Newsletter(จดหมาย
ข่าว) 
- น้าเสนอความเคลื่อนไหวและ

ความก้าวหน้าการด้าเนินงาน
ของ โครงการวิ จั ยภ าย ใต้
แผนงานฯ 

 

 Clip VDO รวมการจัดท้า
ทั้งสิ้น 5 คลิป 

 Infographic 1 ชิ้น รวมการ
จัดท้าทั้งสิ้น 4 ชิ้น 

 Newsletter รวมการจัดท้า
จดหมายข่าวทั้งสิ้น 4 ครั้ง 
 

 รวมผลการด าเนินงานทั้งสิ้น 
13 ชิ้น 
 

 โดยผลการด้าเนินงานทั้งหมด
ไ ด้ จั ด ส่ ง ใ ห้ กั บ ส้ า นั ก
ประสานงานวิจัยการจัดการน้้า
เชิ งยุทธศาสตร์  (แผนงาน
ยุทธศาสตร์ เป้ าหมายด้ าน
สังคม)เพ่ือผ่านไปยังนักวิจัย , 
ผู้เกี่ยวข้อง และผู้ใช้ประโยชน์ 
เพ่ือน้าไปใช้ประโยชน์ต่อๆ 



85 
 

การปรับกิจกรรม และ output (ใหม่) ด าเนินการ (ช่วง 3 เดือน) ระหว่งวันที่ 14 พฤษภาคม 2565 - 26 กรกฎาคม 2563 

กิจกรรม  
(activities)เดิม 

ผลลัพธ์ 
(output)เดิม 

ปรับกิจกรรม 
(activities)ใหม ่

กลุ่มเป้าหมาย ผลลัพธ์ (output)ใหม ่ เหตุผล 

1. แถลงข่าว  
จ้านวน 1  ครั้ง/ป ี
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ระดับนโยบาย: 
- เห็นรูปธรรม

ความส้าเร็จของ
การใช้งานวิจัย
แก้ปัญหา -ได้
แนวทางการ
บริหารจัดการน้้า
ที่มีประสิทธิภาพ 
สามารถนา้ไปใช้
เป็นฐานในการ
ออกนโยบาย/
มาตรการการ
บริหารจัดการ 

สื่อมวลชน :  
- เข้าถึงข้อมูล

งานวิจยัที่
ถูกต้อง  

- มีเครือข่าย
นักวิจัย 

1. Clip VDO การ
ด้าเนินงานของแผน
งานวิจยักลุ่มที่ 1 
(EEC กับ Water 
demand)   

2. Clip VDO การ
ด้าเนินงานแผน
งานวิจยักลุ่มที่ 2 
(Smart Irrigation) 

3. Clip VDO การ
ด้าเนินงานแผน
งานวิจยักลุ่มที่ 3 
(Smart dam 
operation) 

4. Clip VDO สัมภาษณ์
ผู้ใช้/คณะกรรมการ
อ้านวยการ (ตัวแทน 
สทนช., กรม
ชลประทาน, 

ภาคนโยบาย และ 
พื้นที่เป้าหมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 

- ภาพรวมความก้าวหน้า
ของโครงการวิจัยภายใต้
แผนงานฯ ก่อให้เกิด
ประโยชน์กับองค์กรหรือ 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้ง
ในส่วนกลางและในพืน้ที่
ศึกษา รวมถึงกลุ่มผู้ใช้น้า้ 

- เห็นต้นแบบที่สามารถ
ถ่ายทอดเครื่องมือ/องค์
ความรู ้ไปประยุกต์ใช้ 
และขยายผลสู่หน่วยงาน
ปฏิบัติเพื่อการบริหาร
จัดการน้้าของประเทศ 
หรือ องค์กรต่อไป 

 
 
 
 
 

เนื่องจากสถานการณ์การระบาดของ
โรคติดเชื้อโคโรนา 2019 หรือโรคโควิด 
19  ยังไม่คลี่คลาย ท้าให้ผู้วิจัยไม่
สามารถด้าเนินงานตามกิจกรรมได้ ดังนี ้ 

1. แถลงข่าวรวม 
2. Facebook Live 
3. การจัดนิทรรศการ (ออกแบบ

เสร็จแล้ว) 
ผู้รับทุนวจิัย ขอปรับเปลี่ยนการ
ด้าเนินงานโดยเปลี่ยนเปน็การจดัท้า
Clip VDO เพื่อเป็นอีกช่องทางในการ
เผยแพร่แทน และ Clip VDO ยัง
สามารถนา้ไปเผยแพร่ในช่องทางอ่ืน ๆ 
ได ้
 
ทั้งนี้ การจัดทา้ Clip VDO , 
Infographic และ Newsletter ทาง
ผู้วิจัยได้รบัค้าชี้แนะจากประธาน
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กิจกรรม  
(activities)เดิม 

ผลลัพธ์ 
(output)เดิม 

ปรับกิจกรรม 
(activities)ใหม ่

กลุ่มเป้าหมาย ผลลัพธ์ (output)ใหม ่ เหตุผล 

2. นิทรรศการ 
จ้านวน1 คร้ัง/ป ี
 

หน่วยงาน/องค์กร
ภาครัฐภาคเอกชน/
ประชาชน  
- เห็น Impact

ของชุด
โครงการวิจัย 

- เห็น “ต้นแบบ” 
หรือ “Best 
Practice” เพื่อ
น้าไปใช้เปน็
นโยบายเร่ือง
การบริหาร
จัดการน้้าของ
ประเทศ หรือ
องค์กรต่อไป  

ส้านักงาน EEC) 
5. Clip VDO สัมภาษณ์ 

สรุปผลการ
ด้าเนินงานระยะที่ 1 

คณะกรรมการอ้านวยการแผนงานฯ 
เพื่อให้การประชาสัมพันธโ์ครงการไปยงั
กลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายช่องทาง
และสามารถน้าไปใช้ในโอกาสตา่งๆ ได้
มากข้ึน 
 
นอกจากนี้ ด้วยสถานการณ์การแพร่
ระบาดของโรคโควิด 19 ที่ยังตอ้งเฝ้า
ระวัง กิจกรรมดังกล่าว เพื่อเป็นการลด
ความสุ่มเสี่ยงต่อการติดและแพร่เชื้อ 
จึงยังไม่เหมาะกบัการจัดกิจกรรมที่
ก่อให้เกิดการรวมกลุ่มคนจ้านวนมาก 
แม้รัฐบาลจะเร่ิมมีการผ่อนผันมาตรการ
ลง หรือคลายล็อกดาวน์ แตย่ังคงต้อง
รักษาระยะห่างทางสังคม SOCIAL 
DISTANCING เพื่อป้องกันและลดการ
แพร่ระบาดของโรคติดเชื้อโคโรนา 
2019 หรือโรคโควิด-19  

6. Infographic อธิบาย
ความเชื่อมโยง
โครงการวิจัยกับ
ผลลัพธ/์เป้าหมาย  

 
 
 

 

-ภาคนโยบาย/
หน่วยงานส่วนกลาง                
-พื้นที่เป้าหมาย              
-สื่อมวลชนและ
ประชาชนทั่วไป            
- 
คณะกรรมการ
อ้านวยการ (PPC) 

ได้รับรู้ และเข้าใจความ
เชื่อมโยงของโครงการ 
 
 
 
 
 
 

7. จดหมายข่าว 
(Newsletter) 

 
 

-ภาคนโยบาย/
หน่วยงานส่วนกลาง                   
-พื้นที่เป้าหมาย            
-คณะกรรมการ

ได้รับรู้และเห็นภาพ
ความก้าวหน้าของโครงการ 
ช่วยให้เกิดความเข้าใจต่อ
แผนงานฯ และการนา้ไป
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กิจกรรม  
(activities)เดิม 

ผลลัพธ์ 
(output)เดิม 

ปรับกิจกรรม 
(activities)ใหม ่

กลุ่มเป้าหมาย ผลลัพธ์ (output)ใหม ่ เหตุผล 

3. Facebook Live    
จ้านวน 2 ครั้ง/ป ี
 

สาธารณชน  
- เห็นประโยชน์

ของการใช้
กระบวนการวิจัย 
แก้ไขปัญหาเร่ือง
น้้า 

 อ้านวยการ (PPC) ประยุกต์ใช้ต่อ เพื่อการบริหาร
จัดการน้้าของประเทศ หรือ
องค์กรต่อไป 

4. การจัดทริป
สื่อมวลชนสัญจร 
(เหลือด้าเนินการ 
1 คร้ัง) 
  

-สื่อสารรูปธรรม
ความส้าเร็จของการ
ท้างานของแผนงาน
บริหารจัดการน้้า 
- เสริมพลังคนทา้งาน
ในพื้นที่ทัง้นักวิชาการ 
นักวิจัย ชาวบา้น 
และหน่วยงานระดบั
จังหวัด 
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Time Line แผนการด าเนินการในช่วงขยายเวลา (3เดือน) ระหว่ง 14 พฤษภาคม 2562 -  26 กรกฎาคม 2563 
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2.4 ผลการด าเนินงาน 

ที ่

รูปแบบ/กิจกรรม
ที่ได้ด าเนินการ 
ตลอดโครงการ  
(15 พ.ค.62 – 
26 ก.ค.63)  

ผลที่ได้ 
(output) 

ผลส าเร็จ
(%) 

ผลการด าเนินงาน 

1 ด้าเนินการเขียน
ข่าว/บทความ 
จ้านวน 36 ชิ้น 

40 ชิ้น 111.12% ได้ข้อมูลผลความก้าวหน้าการท้าวิจัยที่สามารถน้ามาจัดท้าข่าว/บทความเผยแพร่ ในช่องทางสื่อสารมวลชนหลักได้
เพ่ิมข้ึน 

2 จัดท้าบทความสั้น 
( จ า ก ข่ า ว /
บทความงานวิจัย
แ ล ะ อ่ื น ๆ ที่
เ กี่ ย ว ข้ อ ง )            
ผ่ านเฟซบุ๊ กวารี
วิทยา จ้านวน 36 
ชิ้น 

95 ชิ้น 263.89% ได้ข้อมูลผลความก้าวหน้าการท้าวิจัยสามารถน้ามาจัดท้าบทความสั้น เผยพร่ผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยาได้เพ่ิมขึ้นท้าให้มี
การส่งต่อบทความในช่วงหลังเพ่ิมมากข้ึน              

3 Photograph /
ภ า พ ป ร ะ ก อ บ
วรรคทอง จ้านวน 
36 ชิ้น 

60 ชิ้น 166.67% จากบทความที่เผยแพร่เฟซบุ๊กวารีวิทยา ถูกน้ามาออกแบบน้าเสนอในรูปแบบของภาพประกอบวรรคทองท้าให้มี
จ้านวนผู้ติดตามเพจเพิ่มขึ้น มีการส่งต่อหรือการแชร์ข้อความเพ่ิมมากข้ึน แตก่ารส่งต่อไม่สามารถระบุได้ชัดเจนว่าส่ง
ต่อไปถึงกลุ่มเป้าหมายหรือไม ่

*4 Infographic 
จ้านวน 25 ชิ้น 

29 ชิ้น 116% การจัดท้า Infographic น้าเสนอภาพรวมการด้าเนินงานในช่วงระยะเวลา 9 เดือน พร้อมอธิบายการเชื่อมโยง
โครงการวิจัยกับผลลัพธ์และเป้าหมายของแผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมายฯ นี้ นอกจากน้าเสนอรูปแบบดังกล่าวผ่าน
เพจเฟซบุ๊ควารีวิทยาแล้ว ยังได้จัดท้าในรูปแบบของ Newsletter (จดหมายข่าว)ประจ้าเดือน มิ.ย.2563 เพ่ือเพ่ิม
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ที ่

รูปแบบ/กิจกรรม
ที่ได้ด าเนินการ 
ตลอดโครงการ  
(15 พ.ค.62 – 
26 ก.ค.63)  

ผลที่ได้ 
(output) 

ผลส าเร็จ
(%) 

ผลการด าเนินงาน 

ช่องทางในการเผยแพร่ผลการด้าเนินงานไปยังกลุ่มเป้าหมาย อาทิ ภาคนโยบาย/หน่วยงานส่วนกลาง และพ้ืนที่
เป้าหมาย(ท้องถิ่น) ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงภาคีเครือข่าย ผู้ใช้งาน และคณะกรรมการอ้านวยการฯ จากการส่งต่อทาง
อีเมล์ซึ่งจะช่วยให้เข้าถึงตัวบุคคลที่ต้องการส่งสารได้ดียิ่งขึ้น  
 
*เหตุผลที่จัดท้าข้อมูลระยะเวลา 9 เดือน เนื่องจากระยะเวลาการเริ่มและสิ้นสุดการด้าเนินงานของแต่ละโครงการไม่
ตรงกัน โดยโครงการสื่อสารฯ มีก้าหนดสิ้นสุดการด้าเนินงานในวันที่ 26 ก.ค. ขณะที่โครงการวิจัยอ่ืนภายใต้
แผนงานฯ ยังคงด้าเนินการต่อ 

*5 Clip VDO    
จ้านวน 8 ครั้ง 

20 ครั้ง 250% การจัดท้า Clip VDO ที่ปรับเพ่ิมขึ้นอีก 5 ครั้งจากเดิม 3 ครั้ง แต่ผลการผลิตรวมได้ถึง 20 ครั้ง เพ่ือสื่อสารไปสู่
กลุ่มเป้าหมายทั้ง 3 กลุ่มผ่านช่องทางต่างๆ เช่น สื่อออนไลน์ เพจเฟซบุ๊ค youtube รวมถึงอีเมล์ของหน่วยงานภาคี
เครือข่าย   
 
การด้าเนินงานในช่วง 6 เดือนแรก 
- ได้จัดท้า Clip VDO Animation แนะน้าแผนงานยุทธศาตร์เป้าหมาย(Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการ

บริหารจัดการน้้า  1 คลิป 
- ได้จัดท้า Clip VDO แนะน้าพ้ืนที่ คบ.ท่อทองแดง กับการด้าเนินงานวิจัยโครงการ   การพัฒนาเทคโนโลยีการ

บริหารจัดการพ้ืนที่เกษตรกรรมที่เหมาะสมเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการใช้น้้าในระดับโครงการชลประทาน และ
โครงการ การเพ่ิมประสิทธิภาพระบบปฏิบัติการบริหารจัดการน้้าเกษตรกรรมเพ่ือลดปริมาณการใช้น้้า
เกษตรกรรมและการใช้น้้าต้นทุนที่เหมาะสม 
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ที ่

รูปแบบ/กิจกรรม
ที่ได้ด าเนินการ 
ตลอดโครงการ  
(15 พ.ค.62 – 
26 ก.ค.63)  

ผลที่ได้ 
(output) 

ผลส าเร็จ
(%) 

ผลการด าเนินงาน 

การด้าเนินงานในช่วง 6 เดือนหลัง (รวมขยายระยะเวลา 3 เดือน) 
- เนื่องจากเป็นช่วงที่โครงการวิจัยอื่นๆ เริ่มมีการด้าเนินงานต่างจากในช่วง 6 เดือนแรก และเมื่อสถานการณ์การ

แพร่ระบาดของโควิด-19 เริ่มผ่อนคลาย ประกอบกับตามค้าชี้แนะของประธานคณะกรรมการอ้านวยการ
แผนงานฯ ต้องการให้จัดท้าผลการด้าเนินงานหรือความก้าวหน้าของงานวิจัยในรูปแบบ Clip VDO เพ่ือ
เผยแพร่แทนกิจกรรมอื่นที่ยังไม่เอ้ืออ้านวยความสะดวกมากนัก เนื่องจากมาตรการเว้นระยะห่างทางสังคม หรือ 
Social Distancing ยังคงต้องปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัดในช่วงระยะเวลาดังกล่าว 
 

- การจัดท้า Clip VDO ที่ด้าเนินการเพ่ิมได้ผลการผลิตออกมาจ้านวน 18 คลิป แบ่งเป็น  
o ผลการด้าเนินงานวิจัย กลุ่มท่ี 1  จ้านวน 3 คลิป 
o ผลการด้าเนินงานวิจัย กลุ่มท่ี 2  จ้านวน 3 คลิป 
o ผลการด้าเนินงานวิจัย กลุ่มท่ี 3  จ้านวน 1 คลิป 
o ภาพรวม แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 1 EEC  จ้านวน 1 คลิป  
o ภาพรวม แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 2   จ้านวน 1 คลิป  
o ภาพรวม แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 3   จ้านวน 1 คลิป  
o การก้ากับและใช้ประโยชน์จากงานวิจัยแผนงานบริหารจัดการน้้า ระยะ 1 ปี มุมมองจากผู้ใช้งานและ

คณะกรรมการอ้านวยการ จ้านวน  3 คลิป  
o ภาพรวมความก้าวหน้าของแผนงานวิจัยเข็มมุ่ง ระยะที่ 1  จ้านวน 1 คลิป 
o ปัจจัยส้าคัญในการออกแบบแผนงานวิจัยเข็มมุ่ง  จ้านวน 1 คลิป  
o สกสว.กับบทบาทการบริหารงานวิจัยที่มีผลกระทบสูง  จ้านวน 1 คลิป 
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ที ่

รูปแบบ/กิจกรรม
ที่ได้ด าเนินการ 
ตลอดโครงการ  
(15 พ.ค.62 – 
26 ก.ค.63)  

ผลที่ได้ 
(output) 

ผลส าเร็จ
(%) 

ผลการด าเนินงาน 

o “น้้า”ของยุทธศาสตร์ชาติ แก้ให้รอบด้านด้วยการวิจัยและพัฒนา จ้านวน 1 คลิป 
o รู้หรือไม่! น้้าฝนมีประโยชน์มากกว่าที่เราคิด จ้านวน 1 คลิป 

 
6 Press tour   

จ้านวน 1 ครั้ง 
1 ครั้ง 100% การจัดท้าทริปสื่อมวลชนสัญจร ด้าเนินการ 1 ครั้ง ถึงกลุ่มเป้าหมาย  

 บุคคลทั่วไป (สื่อมวลชน) :  ได้ติดตามและเห็นรูปธรรมของการด้าเนินงานวิจัยของโครงการที่เข้าไปท้าใน
พ้ืนที่จริง ที่ส้าคัญถือเป็นครั้งแรกที่สื่อมวลชนได้สัมผัสรับรู้และเข้าใจบทบาทภาระกิจของแผนงานวิจัยกลุ่มที่ 
1 (EEC) ของแผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้้าชัดเจนมากขึ้น 
และสามารถสร้างเครือข่ายระหว่างสื่อมวลชนกับนักวิจัยและผู้บริหาร 

 พื้นที่เป้าหมาย(ท้องถิ่น) : นอกจากสื่อมวลชนในพ้ืนที่ที่เข้าร่วมกิจกรรมแล้ว หน่วยงานและผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ได้รับทราบข้อมูล สร้างการรับรู้ เข้าใจ และยังช่วยเสริมพลังคนท้างานในพ้ืนที่ ทั้งนักวิชาการ 
นักวิจัย รวมถึงสนับสนุนการท้างานของภาคอุตสาหกรรมในพ้ืนที่เป้าหมายของกลุ่มแผนงานวิจัยได้ท้างาน
ใกล้ชิดกันมากยิ่งขึ้น ที่ส้าคัญเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและเกิดความเชื่อมั่นมากขึ้นระหว่างโรงงาน
อุตสาหกรรมต้นแบบกับนักวิจัยและผู้บริหารแผนงานฯ 

*7 Newsletter 
(จดหมายข่าว) 

4 ครั้ง - การจัดท้า Newsletter (จดหมายข่าว) จ้านวน 4 ครั้ง  
ครั้งที่ 1 Newsletter ประจ้าเดือน มิ.ย.62-ม.ค.63   
ครั้งที่ 2 Newsletter ประจ้าเดือน ก.พ.-พ.ค.63 
ครั้งที่ 3  Newsletter ประจ้าเดือน มิ.ย.63 
ครั้งที่ 4 Newsletter ประจ้าเดือน ก.ค.63   
เพ่ือน้าเสนอข้อมูลและความเคลื่อนไหวการด้าเนินโครงการวิจัยของแผนงานวิจัย 
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ที ่

รูปแบบ/กิจกรรม
ที่ได้ด าเนินการ 
ตลอดโครงการ  
(15 พ.ค.62 – 
26 ก.ค.63)  

ผลที่ได้ 
(output) 

ผลส าเร็จ
(%) 

ผลการด าเนินงาน 

ทั้ง 3 กลุ่ม และภาพรวมการท้างานที่เกิดข้ึนภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย(Spearhead) ด้านสังคม แผนงาน
การบริหารจัดการน้้า ในแต่ละเดือนผ่านมา โดย Newsletter นี้เป็นช่องทางที่ใช้เน้นสื่อสารไปยังกลุ่มภาคนโยบาย/
หน่วยงานส่วนกลางเป็นหลัก และพ้ืนที่เป้าหมาย รวมถึงผู้เกี่ยวข้อง และภาคีเครือข่ายพันธมิตรทั้งภาครัฐและ
เอกชน โดยการด้าเนินงานผู้รับทุนวิจัย ด้าเนินการรวบรวมข้อมูลและออกแบบจดหมายข่าวให้ดูน่า สนใจกระชับ
เข้าใจง่ายจ้านวนหน้าไม่มากโดยการน้าเนื้อหาและความก้าวหน้าของงานวิจัยที่เกิดขึ้นแต่ละเดือนมาน้าเสนอ จัดส่ง
ไฟล์ให้กับส้านักประสานฯ (ODU) และทีมขับเคลื่อน รวมถึงนักวิจัยในโครงการฯ น้าไปใช้ประโยชน์ได้ต่อไป ซึ่ง
เครื่องมือในรูปแบบนี้ได้รับความสนใจและให้การตอบรับเป็นอย่างมากจากนักวิจัย ติดต่อขอเอกสารเพ่ือน้าไปใช้
ประโยชน์และส่งต่อช่วยในการเผยแพร่ต่อไป  

จ้านวนที่ได้ด้าเนินการ
ทั้งหมด 

249  175.36% หมายเหตุ ยังไม่รวมกิจกรรมเพ่ิมเติม อาทิ  
 ออกแบบ และผลิต Booklet / แผ่นพับแนะน้าโครงการฯ พร้อมแฟ้มใส่เอกสาร    
 ออกแบบ LOGO “แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้้า” 

ช่วยสร้างภาพจดจ้า ซึ่งทางแผนงานฯ ได้น้ามาใช้ประโยชน์อย่างต่อเนื่อง   
 ออกแบบ และจัดท้า ppt ให้กับ สกสว.เพ่ือน้าไปใช้ประโยชน์ต่อ และเพ่ือน้าไปเสนอ ต่อคณะกรรมการธิการ

สภาเพ่ือพิจารณางบประมาณที่เก่ียวข้องกับการบริหารจัดการน้้า 
 
* หมายเหตุ : ล าดับที่ 4, 5 และ 7  คือ  กิจกรรมที่มีการปรับเปลี่ยนใหม่ ด าเนินการเพ่ิมในช่วงของขยายระยะเวลาการด าเนินโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหาร
จัดการน้ าของประเทศ ตามค าชี้แนะจากประธานคณะกรรมการอ านวยการแผนงานฯ เพ่ือให้การประชาสัมพันธ์โครงการไปยังกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลาย ช่องทางและ
สามารถน าไปใช้ในโอกาสต่างๆ ได้มากขึ้น หลังการด าเนินงานโครงการประสบภาวะขาดความต่อเนื่องของข้อมูลที่จะเผยแพร่หรือผลการวิจัยจากแผนงานวิจัยทั้ง 3 กลุ่ม อัน
เป็นผลสืบเนื่องมาจากสถานการณ์การเผยแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 
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ตารางผลการด าเนินงานจัดท า Clip VDO และช่องทางเผยแพร่  (ระหว่างวันที่ 14 พ.ค. - 26 ก.ค.2563) 

กิจกรรมใหม่ เนื้อหา กลุ่มเป้าหมาย ช่องทางสื่อสาร ผลลัพธ์ (output) 
การจัดท า Clip 
VDO 
ความก้าวหน้า
ผลงานวิจัย และ
การน้าไปใช้
ประโยชน์ของภาค
ส่วนที่เกี่ยวข้อง 
พร้อมเขียนข่าว/
บทความ 

ภาพรวม
ความก้าวหน้า
ของโครงการวิจัย
ภายใต้แผนงานฯ 
ก่อให้เกิด
ประโยชน์กับ
องค์กรหรือ 
หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องทั้งใน
ส่วนกลางและใน
พ้ืนที่ศึกษา 
รวมถึงกลุ่มผู้ใช้น้้า 

นโยบาย/
หน่วยงาน
ส่วนกลาง/พื้นท่ี
เป้าหมาย/
สาธารณะ 
 

เพจวารีวิทยา และ 
youtube 
 
หมายเหตุ :  
- การเผยแพร่ทาง 

Youtube ประสานใช้
ช่องทาง youtube 
ของทีมขับเคลื่อน 

- เพ่ิมเติมช่องทางการ
สื่อสารโดยการน้าคลิป
วีดีโอส่งให้ ODU น้า
ขึ้นเว็บไซต์ 
http://waterspearh
ead.org  
เพ่ือเชื่อมโยงผลงานให้
กลุ่มเป้าหมายสามารถ
เข้ามาดูได้อีกช่องทาง 
หนี่ง 

ด าเนินการจัดท า Clip VDO ทั้งหมด 20 Clip ดังนี้ 
ช่วง 6 เดือนที่ 1  ผลิต 2 คลิป เผยแพร่ 2 ครั้ง   
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/700350234048625/ 
 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2107183309589556/ 

คลิปที่ 1 
การด้าเนินงานของ
แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 
1 (EEC กับ Water 
demand)   

ช่วง 6 เดือนที่ 2 
เดือนมิถุนายน 2563 ผลิต 3 ชิ้น เผยแพร่ 6 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=3021829881226282 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/771824826888931/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=557968424901036 
https://www.youtube.com/watch?v=By6TNoF4ods 
https://www.youtube.com/watch?v=9V36MrbU88A 
https://www.youtube.com/watch?v=QGRnUgDmVSE 
 

คลิปที่ 2  
การด้าเนินงานแผน
งานวิจัยกลุ่มที่ 2 

เดือนกรกฏาคม  2563 ผลิต 6 คลิป เผยแพร่ 7 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=3012231278876137 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2646587698957589/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=1351271228409193 

http://waterspearhead.org/
http://waterspearhead.org/
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/700350234048625/
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2107183309589556/
https://www.facebook.com/watch/?v=3021829881226282
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/771824826888931/
https://www.facebook.com/watch/?v=557968424901036
https://www.youtube.com/watch?v=By6TNoF4ods
https://www.youtube.com/watch?v=9V36MrbU88A
https://www.youtube.com/watch?v=QGRnUgDmVSE
https://www.facebook.com/watch/?v=3012231278876137
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2646587698957589/
https://www.facebook.com/watch/?v=1351271228409193
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กิจกรรมใหม่ เนื้อหา กลุ่มเป้าหมาย ช่องทางสื่อสาร ผลลัพธ์ (output) 
(Smart Irrigation  

mgt) 
- เผยแพร่ข่าว/บทความ

ผ่านสื่อสาธารณะ 

https://www.facebook.com/watch/?v=937514413421395 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/581411512738403/ 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/3013552542234907/ 
https://www.youtube.com/watch?v=kIhnetXNYYE 

 
คลิปที่ 3  
การด้าเนินงานแผน
งานวิจัยกลุ่มที่ 3 
(Dam Re-
Operation by AI 
Optimisation) 

เดือนกรกฏาคม 2563  ผลิต 2 คลิป เผยแพร่ 2 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=630606747870409 
https://www.youtube.com/watch?v=nDKZFRRslpE 

 

คลิปที่ 4 
ความคิดเห็นต่อ
แผนงานฯ และการ
ใช้ประโยชน์จาก
ผลงานวิจัยโดยผู้ใช้
และตัวแทน
คณะกรรมการ
อ้านวยการ
แผนงาน
ยุทธศาสตร์
เป้าหมายฯ 

เดือนกรกฎาคม 2563  ผลิต  3 คลิป เผยแพร่  6 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=313501376658794 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/359024405489830/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=222210525746507 
https://www.youtube.com/watch?v=N5CX1NX4jiA 
https://www.youtube.com/watch?v=VnnDd2uQylg 
https://www.youtube.com/watch?v=VKqoerpwP6s 
 

คลิปที่ 5 
สรุปภาพรวมการ

เดือนกรกฎาคม 2563 ผลิต  2 คลิป เผยแพร่ 5 ครั้ง  
https://www.facebook.com/watch/?v=854132634994424 

https://www.facebook.com/watch/?v=937514413421395
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/581411512738403/
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/3013552542234907/
https://www.youtube.com/watch?v=kIhnetXNYYE
https://www.facebook.com/watch/?v=630606747870409
https://www.youtube.com/watch?v=nDKZFRRslpE
https://www.facebook.com/watch/?v=313501376658794
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/359024405489830/
https://www.facebook.com/watch/?v=222210525746507
https://www.youtube.com/watch?v=N5CX1NX4jiA
https://www.youtube.com/watch?v=VnnDd2uQylg
https://www.youtube.com/watch?v=VKqoerpwP6s
https://www.facebook.com/watch/?v=854132634994424
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กิจกรรมใหม่ เนื้อหา กลุ่มเป้าหมาย ช่องทางสื่อสาร ผลลัพธ์ (output) 
ด้าเนินงานระยะที่ 
1 และแนวทางใน
ระยะต่อไป โดย 
- รศ.ดร.สุจริต 

คูณธนกุลวงศ์ 
- รศ.ดร.ชนาธิป 

ผาริโน 

https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/997713294005210/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=710876456355790 
https://www.youtube.com/watch?v=SOpFCHP2rhM 
https://www.youtube.com/watch?v=u2OUCLbIJD8 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/997713294005210/
https://www.facebook.com/watch/?v=710876456355790
https://www.youtube.com/watch?v=SOpFCHP2rhM
https://www.youtube.com/watch?v=u2OUCLbIJD8
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     2.5 ตารางเปรียบเทียบกิจกรรมที่เสนอในข้อเสนอโครงการและกิจกรรมที่ท าจริง 

กิจกรรมที่เสนอในข้อเสนอโครงการ 
เดือนที ่

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 
1. จัดท้าข่าว/บทความ (Mass 

Media) 
Plan                
Actual                

2. Press Tour สื่อมวลชนสัญจร 
(Mass Media) 

Plan                
Actual                

3. บทความสั้น (SOCIAL MEDIA) Plan                
Actual                

4. อินโฟกราฟฟิก (SOCIAL MEDIA) Plan                
Actual                

5. Photograph/memo 
(ภาพประกอบวรรคทอง) 

Plan                
Actual                

6. Facebook LIVE  Plan                
Actual                

7. CLIP VDO Plan                
Actual                

8. แถลงข่าว Plan                
Actual                

9. นิทรรศการ Plan                
Actual                

หมายเหตุ : (1) ผลการปฏิบตัิจริง ให้ระบผุลการดา้เนินกิจกรรม 
    กรณีที่ 1 กิจกรรมที่ยังไม่ถึงก้าหนดการด้าเนินการตามแผนท่ีระบุใน proposal ให้ใส่เครื่องหมาย “ - ” ในช่องผลการด้าเนินงาน 
   กรณีที่ 2 กิจกรรมที่ถึงก้าหนดการด้าเนินการตามแผนท่ีระบุในข้อเสนอโครงการวิจัย (Proposal) แต่ยังไม่ไดด้้าเนินการให้ใส่เหตผุลในช่องผลการ  
   ด้าเนินงาน 
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 (2) การค้านวณร้อยละความก้าวหน้าในการด้าเนินโครงการวิจัย ให้ค้านวณจากความส้าเร็จรวมในทุกกิจกรรม  
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บทที่ 3 

ผลการด าเนินงานสรุปในแตล่ะกลุ่มเป้าหมาย  
 

งานประชาสัมพันธ์ เป็นเครื่องมือการติดต่อสื่อสารที่ถูกน ามาใช้ เพ่ือสนับสนุนภาพลักษณ์ขององค์กร/
กิจกรรมให้เป็นที่รู้จัก และเป็นเครื่องมือที่ช่วยสนับสนุนการท างานและช่วยสร้างความน่าเชื่อถือให้นักวิจัยใน
โครงการฯ โดยเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารผลงานวิจัยไปสู่กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ ซึ่งข้อมูลดังกล่าวต้องก่อให้เกิด
ความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้อง และน าไปสู่ภาพลักษณ์ที่ดีให้กับโครงการวิจัยเข็มมุ่ง ด้านสังคม การบริหาร
จัดการน้ า” หรือ “แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้ า”  
 
3.1 ผลการด าเนินการแยกตามกลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่ม   

 
แนวทางการด าเนินงานของโครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศเน้นการ

ท าประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ออกไปในวงกว้าง โดยเป็นการน าเสนอเนื้อหาและข่าวสารงานวิจัยใน
ประเด็นข้อค้นพบและความก้าวหน้าการด าเนินงานวิจัยของแผนงานวิจัย 3 กลุ่มภายใต้แผนงานฯ ผ่านช่อง
ทางการสื่อสารที่เหมาะสมทั้งสื่อสารมวลชนหลัก (Mass media) ประกอบด้วย หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เว็บไซต์
ส านักข่าวออนไลน์ ทีวี วิทยุ และสื่อสังคมออนไลน์(Social media) คือ เพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree 
witthaya ซึ่งเป็นช่องทางในการส่งต่อและเผยแพร่ผลงานวิจัยไปสู่สาธารณะได้รู้จัก และสร้างความเข้าใจ 
รวมถึงแนวทางการด าเนินงานการบริหารจัดการน้ าได้ในวงกว้าง    

 

รูปแบบการด าเนินงานและผลลัพธ์ของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลการด าเนินการแยกตามกลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่ม 
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3.1.1 ภาคนโยบาย/หน่วยงานส่วนกลาง 

ด าเนินการเผยแพร่องค์ความรู้  ความเคลื่อนไหว และความก้าวหน้าการด าเนินงานวิจัยของแผน

งานวิจัย 3 กลุ่มพร้อมภาพรวม ภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์ยุเป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการ

บริหารจัดการน  า เพ่ือสื่อสารถึงกลุ่มเป้าหมายภาคนโยบาย/หน่วยงานส่วนกลาง โครงการฯ ได้จัดท าด้วยกัน 2 

รูปแบบ ดังนี  

1) ออกแบบและจัดท าแผ่นพับ แนะน าแผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม 

แผนการบริหารจัดการน  า และโครงการวิจัยภายใต้แผนงานวิจัย 3 กลุ่ม พร้อมแฟ้มเอกสาร รายละเอียด ดังนี  

- เอกสารแนะน าแผนงานยุทธศาสตร์ฯ พร้อมรายชื่อโครงการแผนงานวิจัย 3 กลุ่ม 

(หน้า 1 – 2) 
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(หน้า 3 – 4) 

 

- แฟ้มเอกสาร  
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2) น าเสนอในรูปแบบ Newsletter หร ือจดหมายข่าวรายเดือน จ านวน 4 ครั ง  มีรายละเอียด ดังนี   

ครั งที่ 1 Newsletter ประจ าเดือน มิ.ย.62 - ม.ค.63   
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104 
 

ครั งที่ 2 Newsletter ประจ าเดือน ก.พ.-พ.ค.63 
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ครั งที่ 3 Newsletter ประจ าเดือน มิ.ย.63 
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ครั งที่ 4 Newsletter ประจ าเดือน ก.ค.63   
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 สรุปและวิเคราะห์ 

จากการด าเนินการดังกล่าว ท าให้กลุ่มเป้าหมายระดับภาคนโยบายและหน่วยงานส่วนกลางได้รับรู้ 
ถึงข้อมูลความเคลื่อนไหวและการด าเนินงานวิจัยต่างภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้าน

สังคม แผนการบริหารจัดการน  า และโครงการวิจัยภายใต้แผนงานวิจัย 3 กลุ่ม แต่ทั งนี ผู้รับทุนวิจัยไม่สามารถ

วัดผลสัมฤทธิ์ได้เนื่องจากการจัดท าดังกล่าวทางผู้รับทุนวิจัยด าเนินการจัดส่งต่อให้ส านักประสานฯ (ODU) 

และผู้เกี่ยวข้อง เพ่ือจัดส่งให้กับหน่วยงาน องค์กรภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง หรือน าไปใช้ประโยชน์ในโอกาส

ต่างๆ เช่น กาประชุมกรรมาธิการ การจัดประชุม สัมมนา เวทีเสวนา โรดโชว์ หรือการน าเสนอผลงานในพื นที่ 
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3.1.2 บุคคลทั่วไป (สื่อมวลชนและประชาชน)  

ผู้รับทุนวิจัย ได้ด าเนินการจัดท าข่าว/บทความ จ านวน 40 ชิ้น  ได้รับการเผยแพร่ทางช่องทาง
สื่อสารมวลชนหลัก และเฟซบุ๊กวารีวิทยา สร้างการรับรู้ออกไปสู่สาธารณะในวงกว้าง และมีการส่งต่อข้อมูลใน
รูปแบบที่หลากหลาย ทั้งข่าว/บทความ, อินโฟกราฟิก, Photograph/meme/ค าคม (ภาพประกอบวรรคทอง) 
และคลิปวิดีโอ  

 
 

- ผลการด าเนินงานผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass Media) 
รูปแบบ/
กิจกรรม 

ผลลัพธ์ 
ที่ได้ 

ประเภทสื่อ ได้รับการเผยแพร่ มูลค่า PR Value บาท 

เขียนข่าว/
บทความ 40 เรื่อง 

 
 

สิ่งพิมพ์ 60 ชิ้น 26,011,901.90  
วิทยุ 3 ครั้ง 81,000  

เว็บไซต์ 321 ครั้ง 4,815,000  
รวมทั้งสิ้น 384 ครั้ง 30,909,901.90 บาท 

หมายเหตุ :  
 โทรทัศน์รวมการเฉพาะกิจแห่งประเทศไทย อ้างอิงจากอัตราค่าโฆษณาในช่วงเวลาไพรม์ไทม์ของทุก

สถานี (20.00 -22.00 น.) เฉลี่ยราคาอยู่ 175,000 บาท 
 อัตราค่าโฆษณาทางสื่อโทรทัศน์อาจมีการปรับเปลี่ยนขึ้นลงบ้างเล็กน้อยตามนโยบายของผู้บริหารสถานี 

โดยคิดเป็นอัตราโฆษณาต่อนาที   
 อัตราค่าโฆษณาช่วงข่าวของสถานีวิทยุทุกสถานีเฉลี่ยราคาอยู่ที่ 1,700 บาทต่อครั้ง /บางรายการคิดเป็น

นาท ี
 อัตราค่าโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ใช้เรทราคาแต่ละส านักพิมพ์ก าหนด 
 อัตราค่าโฆษณาทางเว็บไซต์ ปัจจุบันมีทั้งรูปแบบภาพนิ่ง และ Video (แล้วแต่ดุลยพินิจของสื่อนั้นๆ) 

โดยต าแหน่งที่บทความปรากฏในหน้าเว็บไซต์มีผลต่อจ านวนผู้อ่านบทความนั้นๆ ซึ่งแปรผันตรงต่อ
อัตราค่าโฆษณา โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 15,000 บาทต่อเว็บไซต์ 
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- ผลการด าเนินงานผ่านช่องทางเพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา 
https://www.facebook.com/wareewitthaya 
 

 
 
สรุปและวิเคราะห์ 
 

สรุปจากการผลิตและเผยแพร่ผ่านสื่อ Mass Media พบว่า หลังการด าเนินโครงการสื่อสารฯ มา
ระยะเวลาหนึ่งจากการน าเสนอผลงานวิจัยผ่านช่องทางสื่อมวลชนหลัก จนได้รับความสนใจจากสื่อมวลชน
แขนงต่างๆ เพ่ิมขึ้นตามล าดับจากเดิมที่แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย(Spearhead) ด้านสังคม แผนการ

รูปแบบ/กิจกรรม 
ผลลัพธ์ 

ที่ได้ 
หมายเหตุ ยอดการเผยแพร่ (การเข้าถึง) 

1. บทความสั้น 95 ชิ้น แบ่งเป็น 
 ข่าว/บทความเกี่ยวข้องกับ

งานวิจัย จ านวน 42 เรื่อง/
ชิ้น  

 ข่าว/บทความอ่ืน ๆ เพื่อ
รณรงค์และสร้างความ
ตื่นตัวของสาธารณะ 
จ านวน 53 เรื่อง/ชิ้น 

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า  
87,580  views  และแสดงการ
มีส่วนร่วมมากกว่า  8,257 
views   กดถูกใจ(like) 3,094 
views  มีผู้ส่งต่อ(แชร์) ข้อมูล 
309 view และมีการแสดง
ความคิดเห็น 69  views 
 

2. อินโฟกราฟฟิก 29 ชิ้น ด าเนินการจัดท า 13 เรื่อง  
รวม 29 ชิ้น 

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า 
16,589 views  การมีส่วนร่วม  
1,565  views กดถูกใจ(like)  
364 views  ผู้แชร์ข้อมูล 80 
แชร์  และมีการแสดงความ
คิดเห็น  3 ความเห็น 

3. Photograph/ meme/
ค าคม (ภาพประกอบ
วรรคทอง) 

60 ชิ้น ด าเนินการจัดท า 25 เรื่อง 
รวม 60 ชิ้น   

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า 
35,478 views  และแสดงการ
มีส่วนร่วมมากกว่า 4,306  
views   มีการกดถูกใจ  392  
views  มีผู้แชร์ข้อมูล 29  แชร์    

4. Clip VDO 
 

20 ครั้ง 
 

เผยแพร่ผ่านเพจเฟซ บุ๊ก 
วารีวิทยา  

มีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า  
25,236  views  แสดงการมี
ส่วนร่วมมากกว่า  2,700 
views  มีการกดถูกใจ(like) 
179 views  มีผู้แชร์ข้อมูล 58 
แชร์ และมีการแสดงความ
คิดเห็น 6  ความคิดเห็น 

https://www.facebook.com/wareewitthaya
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บริหารจัดการน้ า และโครงการวิจัยภายใต้แผนงานวิจัย 3 กลุ่ม ไม่เป็นที่รู้จักของสื่อมวลชน และประชาชนยัง
ไม่เข้าใจว่าคืออะไร อาจสับสบบ้างในระยะแรก แต่เมื่อมีการน าข่าว/บทความ ที่ทีมฯ ได้คัดเลือกประเด็น
งานวิจัยที่น่าสนใจ มีข้อมูลที่ถูกต้อง และความเคลื่อนไหวของแผนงานวิจัยทั้ง 3 กลุ่มส่งต่อให้กับสื่อมวลชน
อย่างต่อเนื่อง ท าให้สื่อมวลชนเริ่มรับรู้ และรู้จักแผนงานฯ มากขึ้น จึงได้รับการน าออกเผยแพร่ไปสู่ประชาชน
หรือสาธารณะอย่างต่อเนื่อง และกลายเป็นสิ่งที่สื่อมวลชนเกิดความคาดหวังถึงผลความคืบหน้าของงานวิจัย
ภายใต้แผนงานฯในประเด็นต่างๆ อาทิ แนวทางการสร้างความมั่นคงด้านน้ าใน EEC  , แนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการใช้น้ าในพ้ืนที่เขตชลประทานภาคกลางตอนบน การพัฒนาเทคโนโลยีมาใช้กับการบริหาร
จัดการน้ า , แนวทางการหมุนเวียนน้ ากลับมาใช้ใหม่ เป็นต้น   

 
สรุปจากการผลิตและเผยแพร่ผ่านสื่อ Social media  โดยทางเฟซบุ๊กวารีวิทยาในทุกชิ้นงาน พบว่า 

สามารถน าข้อมูลเข้าถึงผู้คนมากกว่า  164,883 views  แสดงการมีส่วนร่วม 16,828  views  มีการกดถูกใ0 
4,029 like  มีการแชร์ข้อมูล 476 ครั้ง และมีการแสดงความคิดเห็น 78 ความคิดเห็น 
  

วิเคราะห์ได้ว่า ในระยะแรกของการด าเนินงานเนื้อหาของการสื่อสารเป็นเพียงการพูดถึงกรอบของ
งานศึกษาและคาดหวัง ผู้เห็นข้อมูลส่วนใหญ่จึงเป็นเพียงการรับรู้ และแสดงออกด้วยการกดถูกใจ( like) การ
แสดงความคิดเห็นเกือบทั้งหมดเป็นการชื่นชมและรอดูผลการศึกษา  ขณะที่การแชร์ข้อมูลไปนั้น ผู้ที่แชร์
ข้อมูลมีทั้งผู้ที่ท างานในหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ครู อาจารย์ นักวิจัย นักพัฒนาและบุคคลทั่วไป อาชีพ
อิสระ ธุรกิจส่วนตัว องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น   และมีการแสดงความคิดเห็นต่อเนื้อหาในลักษณะที่คาดหวัง
ต่อผลการศึกษาในระยะต่อไป  
 
ตัวอย่าง การแสดงความคิดเห็นต่อเนื้อหาโพสต์ที่เผยแพร่ 
 
- กรณีบทความสัมภาษณ์ รศ.ดร.สุจริต คูณธนกุลวงศ์ ประธานคณะกรรมการอ านวยการแผนงาน

ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้ า และหัวหน้า
โครงการวิจัยแข็มมุ่งฯ ประเด็นความก้าวหน้าผลการศึกษาระยะที่ 1 (1ปีแรก)และแนวทางส าหรับเคลื่อน
งานวิจัยในระยะท่ี 2 
 
ภายหลังการเผยแพร่ในเพจวารีวิทยา พบว่ามีผู้เข้าถึงข้อมูลมากกว่า 5,299 Views  แสดงการมีส่วนร่วม 
563 Views แสดงความรู้สึก 340 like (315 จากโพสต์และ 25 จากการแชร์)  มีผู้แชร์ข้อมูล 14 แชร์ 
และแสดงความคิดเห็น 5 ความคิดเห็น ดังตัวอย่าง 
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- กรณีบทความ เรื่องน้ า น้ า ใน EEC   รู้หรือไม่!....EEC Smart City ในฝันอีก 20 ปี สามารถ
แก้ปัญหาความเสี่ยงจากการขาดแคลนน้ าได้ด้วย "น้ าทิ้ง" เป็นแหล่งน้ าต้นทุนใหม่ของ EEC    

 
     ภายหลังการเผยแพร่พบว่า มีคนเข้าถึงข้อมูล 4,859 views  แสดงการมีส่วนร่วมกับโพสต์ 780 

views  แสดงความรู้สึกด้วยการกดถูกใจ 297 likes (จากโพสต์ 79 likes และจากการแชร์ 218 
likes ) มีการแชร์ข้อมูลจากโพสต์ 22 ครั้ง  มีผู้แสดงความคิดเห็นว่า 33 รายการ (จากโพสต์ 2 จาก
การแชร์ 31) ดังตัวอย่าง 
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- กรณีบทความ เรื่องน้ า ๆ ของพ้ืนที่เกษตร...ใต้เข่ือน...การจัดการน้ าของชลประทาน เปลี่ยนความ
ขัดแย้งเป็น “รอยยิ้ม”ลดวิกฤตน้ าแล้งด้วย“ข้อมูล”ที่ถ้ ากระต่ายทอง จังหวัดก าแพงเพชร์ ซึ่งน าเสนอ
กระบวนการท าวิจัยกับภาคประชาชนผู้ใช้น้ าและเจ้าหน้าที่ชลประทาน งานวิจัยท าให้เกิดความเข้าใจ
และความร่วมมือที่เป็นมิติใหม่ของการบริหารจัดการน้ าและความขัดแย้งในพ้ืนที่  
 
ภายหลังการเผยแพร่พบว่า  มีการเข้าถึงข้อมูลจากโพสต์ 2,577 views แสดงการมีส่วนร่วม 262 
views  กดถูกใจ 92 like (50 จากโพสต์ และ 42 จากแชร์) แชร์ข้อมูล 14 ครั้ง และมีผู้แสดงความ
คิดเห็น 9 ความคิดเห็น ดังตัวอย่าง 
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3.1.3  พื้นที่เป้าหมาย (ท้องถิ่น) 
ด าเนินการสื่อสารและเผยแพร่องค์ความรู้และงานวิจัย ภายใต้แผนงานฯ ไปยังกลุ่มเป้าหมายในพื้นที่

น าร่อง คือ พ้ืนที่EEC และ คบ.ท่อทองแดง 
 ผู้รับทุนวิจัย น านักวิจัย ผู้อ านวยการโครงการส่งน้ าและบ ารุงรักษาท่อทองแดง และเจ้าหน้าที่

ผู้เกี่ยวข้อง เข้าให้สัมภาษณ์การด าเนินงานวิจัยในพื้นที่ชลประทาน คบ.ท่อทองแดง จ.ก าแพงเพชร 
ให้กับสื่อมวลชนท้องถิ่นในพ้ืนที่จังหวัดก าแพงเพชร เพ่ือสื่อสารสร้างการรับรู้ ให้กับชุมชน 

 บทความ/ข่าว ได้รับการส่งต่อและเผยแพร่ในเว็บไซต์ EEC  
 การจัดทริปสื่อมวลชนสัญจร เพ่ือติดตามการด าเนินงานวิจัยพัฒนาระบบการบ าบัดน้ าเสียและการ

น ากลับมาใช้ใหม่ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการใช้น้ าของโรงงานต้นแบบ ณ บริษัท โมเดอร์น ไดสตัฟส์ 
แอนด์ พิคเมนท์ส จ ากัด และ บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อินดัสตรี้ จ ากัด (มหาชน)  มีรายละเอียด 
ดังนี้ 
 

 รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

1. "คบ.ท่อทองแดง" ต้นแบบการ
ใช้งานวิจัยและนวัตกรรมในการ
บริหารจัดการน้ าระดับ
ชลประทาน 

 Facebook ส านักงาน
ชลประทานที่สี่ ก าแพงเพชร 

 วิทยุ อสมท./รายการเพ่ือ
ชุมชนวาไรตี้  

 วิทยุ สวท.ก าแพงเพชร/                    
รายการก าแพงเพชรบ้านเรา  

4 กรกฎาคม2562 
 
 

2 กันยายน 2562 
 
 

3 กันยายน 2562 

2 

2. วิทยุ อสมท./รายาการเพ่ือ
ชุมชนวาไรตี้  

Facebook ส านักงาน
ชลประทานที่สี่ ก าแพงเพชร 

2 กันยายน 2562 2 

3. นักวิจัยด้านน้ า ผนึกก าลังกู้
วิกฤตน้ า ตั้งเป้า 3 ปี ใช้
งานวิจัยเพิ่มประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการ-ลดการใช้น้ าลง 
15 % 

Facebook eecwecan           
เว็บไซต์ eeco.or.th 

10 ตุลาคม 2562  
พฤศจิกายน 2562  

1 
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 รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ 
แผนงานวิจัย

กลุ่มที่ 

4. สื่อมวลชนสัญจร (Press tour)
ติดตามความคืบหน้า แผนงาน
การพัฒนาระบบการวางแผน
บริหารจัดการน้ าในพ้ืนที่ EEC                               
: กรณีศึกษาการจัดการน้ าเสีย
ของโรงงาน และการจัดการ
ผลกระทบของชุมชน จ.ชลบุรี                                                                                                                                 
จัดโดย แผนยุทธศาสตร์
เป้าหมาย(Spearhead) ด้าน
สังคม แผนงานบริหารจัดการ
น้ า  จ านวน 2 โรงงาน                                  
วันอังคารที่ 3 มีนาคม พ.ศ.
2563 จังหวัดชลบุรี   

สื่อมวลชนเข้าร่วมทั้งสิ้น 10 
คน ได้รับการเผยแพร่รวม 18 
ครั้ง  แบ่งเป็น  สื่อสิ่งพิมพ์ 6 
ครั้ง, เว็บไซต์ 12 ครั้ง  PR 
Value   2,974,692 บาท            

  

1 

 
 

สรุปและวิเคราะห์ 
  

จากการด าเนินการสื่อสารที่มุ่งสร้างการรับรู้และสร้างความเข้าใจถึงแนวทางการท างานวิจัย ซึ่ง
โครงการสื่อสารฯ เป็นเครื่องมือสนับสนุนการด าเนินงานของนักวิจัยในพ้ืนที่เป้าหมายได้ ท าให้ชุมชน 
สื่อมวลชนและหน่วยงานในพ้ืนที่ได้รู้จักแผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการ
บริหารจัดการน้ า และวัตถุประสงค์ในการด าเนินงานมากขึ้น โดยเฉพาะในพ้ืนที่น าร่อง  ได้แก่ จ.ก าแพงเพชร 
และพ้ืนที่ 3 จังหวัดในเขตเศรษฐกิจพิเศษ (EEC)   
    
 



117 
 

3.2 ตารางผลการด าเนินงานจัดท า Clip VDO และช่องทางเผยแพร ่
กิจกรรม

(activities)ใหม่ 
เนื้อหา กลุ่มเป้าหมาย ช่องทางสื่อสาร ผลลัพธ์ (output) 

1. การจัดท า Clip 
VDO 
ความก้าวหน้า
ผลงานวิจัย และ
การน าไปใช้
ประโยชน์ของภาค
ส่วนที่เกี่ยวข้อง 
พร้อมเขียนข่าว/
บทความ 

ภาพรวม
ความก้าวหน้า
ของโครงการวิจัย
ภายใต้แผนงานฯ 
ก่อให้เกิด
ประโยชน์กับ
องค์กรหรือ 
หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องทั้งใน
ส่วนกลางและใน
พ้ืนที่ศึกษา 
รวมถึงกลุ่มผู้ใช้น้ า 

นโยบาย/
หน่วยงาน
ส่วนกลาง/พื้นท่ี
เป้าหมาย/
สาธารณะ 
 

เพจวารีวิทยา และ 
youtube 
 
หมายเหตุ :  

- การเผยแพร่ทาง 
Youtube ประสานใช้
ช่องทาง youtube ของ
ทีมขับเคลื่อน 

- เพ่ิมเติมช่องทางการ
สื่อสารโดยการน าคลิป
วีดีโอส่งให้ ODU น าขึ้น
เว็บไซต์ 
http://waterspearhead
.org  
เพ่ือเชื่อมโยงผลงานให้
กลุ่มเป้าหมายสามารถเข้า
มาดูได้อีกช่องทาง หนี่ง 

- เผยแพร่ข่าว/บทความผ่าน
สื่อสาธารณะ 

ด าเนินการจัดท า Clip VDO ทั้งหมด 20 Clip ดังนี้ 
ช่วง 6 เดือนที่ 1  ผลิต 2 คลิป เผยแพร่ 2 ครั้ง   
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/700350234048625/ 
 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2107183309589556/ 

คลิปที่ 1 
การด าเนินงานของ
แผนงานวิจัยกลุ่มที่ 
1 (EEC กับ Water 
demand)   

ช่วง 6 เดือนที่ 2 
เดือนมิถุนายน 2563 ผลิต 3 ชิ้น เผยแพร่ 6 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=3021829881226282 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/771824826888931/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=557968424901036 
https://www.youtube.com/watch?v=By6TNoF4ods 
https://www.youtube.com/watch?v=9V36MrbU88A 
https://www.youtube.com/watch?v=QGRnUgDmVSE 
 

คลิปที่ 2  
การด าเนินงานแผน
งานวิจัยกลุ่มที่ 2 
(Smart Irrigation  

mgt) 

เดือนกรกฏาคม  2563 ผลิต 6 คลิป เผยแพร่ 7 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=3012231278876137 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2646587698957589/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=1351271228409193 
https://www.facebook.com/watch/?v=937514413421395 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/581411512738403/ 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/3013552542234907/ 

http://waterspearhead.org/
http://waterspearhead.org/
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/700350234048625/
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2107183309589556/
https://www.facebook.com/watch/?v=3021829881226282
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/771824826888931/
https://www.facebook.com/watch/?v=557968424901036
https://www.youtube.com/watch?v=By6TNoF4ods
https://www.youtube.com/watch?v=9V36MrbU88A
https://www.youtube.com/watch?v=QGRnUgDmVSE
https://www.facebook.com/watch/?v=3012231278876137
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/2646587698957589/
https://www.facebook.com/watch/?v=1351271228409193
https://www.facebook.com/watch/?v=937514413421395
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/581411512738403/
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/3013552542234907/
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กิจกรรม
(activities)ใหม่ 

เนื้อหา กลุ่มเป้าหมาย ช่องทางสื่อสาร ผลลัพธ์ (output) 

https://www.youtube.com/watch?v=kIhnetXNYYE 

 
คลิปที่ 3  
การด าเนินงานแผน
งานวิจัยกลุ่มที่ 3 
(Dam Re-
Operation by AI 
Optimisation) 

เดือนกรกฏาคม 2563  ผลิต 2 คลิป เผยแพร่ 2 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=630606747870409 
https://www.youtube.com/watch?v=nDKZFRRslpE 

 

คลิปที่ 4 
ความคิดเห็นต่อ
แผนงานฯ และการ
ใช้ประโยชน์จาก
ผลงานวิจัยโดยผู้ใช้
และตัวแทน
คณะกรรมการ
อ านวยการ
แผนงาน
ยุทธศาสตร์
เป้าหมายฯ 

เดือนกรกฎาคม 2563  ผลิต  3 คลิป เผยแพร่  6 ครั้ง 
https://www.facebook.com/watch/?v=313501376658794 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/359024405489830/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=222210525746507 
https://www.youtube.com/watch?v=N5CX1NX4jiA 
https://www.youtube.com/watch?v=VnnDd2uQylg 
https://www.youtube.com/watch?v=VKqoerpwP6s 
 

คลิปที่ 5 
สรุปภาพรวมการ
ด าเนินงานระยะที่ 
1 และแนวทางใน

เดือนกรกฎาคม 2563 ผลิต  2 คลิป เผยแพร่ 5 ครั้ง  
https://www.facebook.com/watch/?v=854132634994424 
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/997713294005210/ 
https://www.facebook.com/watch/?v=710876456355790 
https://www.youtube.com/watch?v=SOpFCHP2rhM 

https://www.youtube.com/watch?v=kIhnetXNYYE
https://www.facebook.com/watch/?v=630606747870409
https://www.youtube.com/watch?v=nDKZFRRslpE
https://www.facebook.com/watch/?v=313501376658794
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/359024405489830/
https://www.facebook.com/watch/?v=222210525746507
https://www.youtube.com/watch?v=N5CX1NX4jiA
https://www.youtube.com/watch?v=VnnDd2uQylg
https://www.youtube.com/watch?v=VKqoerpwP6s
https://www.facebook.com/watch/?v=854132634994424
https://www.facebook.com/wareewitthaya/videos/997713294005210/
https://www.facebook.com/watch/?v=710876456355790
https://www.youtube.com/watch?v=SOpFCHP2rhM
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กิจกรรม
(activities)ใหม่ 

เนื้อหา กลุ่มเป้าหมาย ช่องทางสื่อสาร ผลลัพธ์ (output) 

ระยะต่อไป โดย 
- รศ.ดร.สุจริต คูณ

ธนกุลวงศ์ 
- รศ.ดร.ชนาธิป ผาริ

โน 

https://www.youtube.com/watch?v=u2OUCLbIJD8 

 

2. Infographic อธิบายความ
เชื่อมโยง
โครงการวิจัยกับ
ผลลัพธ์/เป้าหมาย 
ภาพรวมแผน
ยุทธศาสตร์ และ3 
แผนงานวิจัยหลัก 

คณะกรรมการ
อ านวยการ/
นโยบาย/
หน่วยงาน
ส่วนกลาง / 
พ้ืนที่เป้าหมาย 
และประชาชน
ทั่วไป 

เพจวารีวิทยา และ ODU 
- ส่งให้ ODU น าขึ้นเว็บไซต์ 

http://waterspearhead
.org  
เพ่ือเชื่อมโยงผลงานให้
กลุ่มเป้าหมายสามารถเข้า
มาดูได้อีกช่องทาง หนี่ง 

- ประสานประชาสัมพันธ์ 
สกสว. 
 

ด าเนินการเดือนมิถุนายน  น าเสนอในช่องทาง Newsletter 
ฉบับที่ 3 เดือน มิถุนายน 2563 

 

https://www.youtube.com/watch?v=u2OUCLbIJD8
http://waterspearhead.org/
http://waterspearhead.org/
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3. จดหมายข่าว 
Newsletter 
 

ความก้าวหน้า
ของงานวิจัย
ภายใต้แผน
ยุทธศาสตรฯ และ 
infographic    
เพ่ือเชื่อมโยง  
ให้ได้รับรู้และเห็น
ความก้าวหน้า
ของโครงการ ช่วย
ให้เกิดความเข้าใจ
ต่อแผนงานฯ 
และการน าไป
ประยุกต์ใช้ต่อ 
เพ่ือการบริหาร
จัดการน้ าของ
ประเทศ หรือ
องค์กรต่อไป 

คณะกรรมการ
อ านวยการ/
ผู้บริหาร 

- จัดส่งให้ ODU น าขึ้น
เว็บไซต์ 
http://waterspearhead.
org  

- จัดส่งให้ ODU และทีม
ขับเคลื่อนฯ ส่งต่อให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย 

ด าเนินการทั้งสิ้น  4  ฉบับ    
- ฉบับที่ 1 เดือน มิ.ย.2562 - ม.ค.2563 
- ฉบับที่ 2 เดือน ก.พ. - พ.ค. 2563 
- ฉบับที่ 3 เดือน มิ.ย.2563 (รูปแบบ infographic ความก้าวหน้า 9 เดือน) 
- ฉบับที่ 4 เดือน ก.ค.2563  

http://waterspearhead.org/
http://waterspearhead.org/
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3.3 ข้อค้นพบ 
 

1) ประเด็นของงานวิจัยสอดคล้องกับสถานการณ์ ที่ก าลังอยู่ในความสนใจของคนทั่วไป มีการเชื่อมโยงสู่
ชีวิตประจ าวัน 

2) การเลือกประเด็นส าคัญและเรียบเรียงเนื้อหางานวิจัยให้เข้าใจง่าย ผลิตสื่อออกมาในรูปแบบที่
หลากหลายและสื่อสารในช่องทางที่เหมาะสม 

3) งานวิจัยสร้างผลกระทบต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในวงกว้าง 
4) การเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์มีการรน าเสนอข้อมูลงานวิจัยที่กระชับและทันต่อสถานการณ์ 
5) เน้นสร้างความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการน้ า เพื่อสร้างความตระหนักถึงคุณค่าและประโยชน์

ของน้ าต่อชีวิต 
6) การสื่อสารผ่าน Mass media เน้นสร้างการรับรู้มากกว่าการวัดผลกระทบที่เกิดขึ้นจากงานวิจัย 

อาจจะต้องใช้การสื่อสารเฉพาะทางที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมายแทน  
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บทที่ 4 
บทวิเคราะห์และข้อเสนอแนะ 

 
4.1 บทวิเคราะห์ 

การสื่อสารเป็นเครื่องมือหนึ่งในการจัดการปลายทางของงานวิจัย (การใช้ประโยชน์จากงานวิจัย) โดย
งานวิจัยทั้ง 3 แผนงานวิจัยเป็นงานวิจัยใหม่ จึงต้องรอให้มีผลส าเร็จจากการวิจัยก่อนจึงจะเผยแพร่ได้ ส่งผลให้
การสื่อสารในประเด็นงานวิจัยไม่สามารถท าได้ในช่วงแรก   

ส าหรับการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องน้ าในช่วง 6 เดือนแรกของการด าเนินโครงการสื่อสารองค์
ความรู้เรื่องการบริหารจัดการจัดการน้ าของประเทศ เน้นการสื่อสารไปที่ภาพรวมโครงการเป็นส่วนใหญ่ 
และมีประเด็นที่ถูกน ามาสื่อสารซ้ าบ่อยท าให้สื่อมวลชนไม่ให้ความสนใจ นอกจากนี้การลดลงของ “สื่อ” 
ทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ ทีวี ขณะที่ส านักข่าวออนไลน์ หน่วยงานต่างๆ ผันตัวมาเป็น “ส่ือ”เอง แผนงานยุทธศาสตร์
เป้าหมาย(Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้ า ควรเปิดเพจเฟซบุ๊กหรือเว็บไซต์ของ
ตัวเองเพื่อสร้างตัวตนและให้เป็นพื้นที่ที่เก็บข้อมูลหรือคลังข้อมูลของเอกสารและคลิป ช่วยให้ผู้สนใจ
งานวิจัยสามารถเข้าถึงข้อมูลได้มากขึ้น 

การด าเนินงานสื่อสารองค์ความรู้งานวิจัยที่ได้จากโครงการวิจัยภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย
(Spearhead) ด้านสังคม แผนงานการบริหารจัดการน้ า ของ 3 กลุ่ม น ามาผลิตในรูปแบบต่าง  ๆ โดยทาง
โครงการสื่อสารองค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศ เน้นการท าประชาสัมพันธ์ เพ่ือสร้างการรับรู้
ออกไปในวงกว้าง โดยน าเสนอในช่องทางการสื่อสารที่เหมาะสมผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก(Mass 
media) อาทิ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เว็บไซต์ส านักข่าวออนไลน์ ทีวี วิทยุ และช่องทางสื่อสังคมออนไลน์
(Social media) คือ เพจเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya  ซึ่งท าให้เกิดการส่งต่อผลงานวิจัยไปสู่
สาธารณะได้โดยสามารถดูได้จากยอดการเผยแพร่ในสื่อสารมวลชนหลัก และยอดคนเข้าถึงในเฟซบุ๊กวารีวิทยา 
- Waree witthaya   

เนื่องจากงานประชาสัมพันธ์นั้น เป็นเครื่องมือการติดต่อสื่อสารที่ถูกน ามาใช้ นอกจากช่วยสนับสนุน
ภาพลักษณ์ที่ดีขององค์กร รวมถึงสนับสนุนกิจกรรมต่างๆ ของนักวิจัยให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างแล้ว ที่ส าคัญยัง
เป็นเครื่องมือที่ช่วยสนับสนนุการท างานและช่วยสร้างความน่าเชื่อถือให้นักวิจัย โดยการน าข้อมูลและ
ผลงานวิจัยเผยแพร่ไปสู่กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ ซึ่งข้อมูลดังกล่าวต้องก่อให้เกิดความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้อง มี
แนวทางสร้างความเป็นธรรมในการใช้น้ าและลดความขัดแย้งของกลุ่มผู้ใช้น้ า น าไปสู่ภาพลักษณ์ที่ดีและความ
น่าเชื่อถือให้กับแผนงานฯ   

แต่การด าเนินงานประชาสัมพันธ์หรือสื่อสารองค์ความรู้ งานวิจัยไปสู่สาธารณะนั้น พบว่า 
กลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่ม  มีแนวทางการด าเนินงานที่ไม่เหมือนกัน มีรูปแบบต่างกัน และการเลือกช่องทาง
สื่อสารที่เหมาะสมท่ีสุด ไม่จ าเป็นต้องท าอย่างใดอย่างหนึ่ง คือ ลงทุนน้อยแต่ให้ได้ผลลัพธ์ที่ดีสุด ตัวอย่างเช่น  
 การสื่อสารผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass media) ท าให้แผนงานฯ เป็นที่รู้จักและสร้างการรับรู้

กับ 2 กลุ่มเป้าหมายได้ คือ “บุคคลทั่วไป” และ “ภาคนโยบาย” จากข่าว/บทความท่ีได้รับการเผยแพร่ใน
ช่องทาง Mass media จ านวนไม่น้อยกว่า 384 ชิ้น  ทั้งนี้ยอมรับว่าในการวัดผลว่าสื่อสารได้ไปถึงภาค
นโยบายจากการใช้ช่องทางนี้หรือไม่ถือเป็นเรื่องยาก แต่การสื่อสารถึงกลุ่มภาคนโยบายโดยอาศัยข่าว
บทความที่เผยแพร่ผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลักนั้นถือเป็นสิ่งจ าเป็น 

 ส่วนการสื่อสารผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยา - Waree witthaya  ช่วยท าให้แผนงานฯ เป็นที่รู้จักและสร้าง
การรับรู้ให้กับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นกลุ่ม“พื้นที่เป้าหมาย” และ “บุคคลทั่วไป” สามารถวัดผลได้จาก
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จ านวนคนหรือยอดผู้ที่เข้าถึงข้อมูลผ่านเฟซบุ๊กวารีวิทยากว่า 164,883 views และมีผู้แสดงออกด้วย
การกดถูกใจ(like) การแสดงความคิดเห็นเกือบทั้งหมด เป็นการชื่นชมและรอดูผลการศึกษา ขณะที่
การส่งต่อหรือการแชร์ข้อมูลออกไปนั้น ผู้ที่แชร์ข้อมูลมีด้วยกันหลากหลาย ทั้งผู้ที่ท างานในหน่วยงาน
ภาครัฐ ภาคเอกชน ครู อาจารย์ นักวิจัย นักพัฒนาและบุคคลทั่วไป อาชีพอิสระ ธุรกิจส่วนตัว องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น  และมีการแสดงความคิดเห็นต่อเนื้อหาในลักษณะที่คาดหวังต่อผลการศึกษาในระยะ
ต่อไป  เช่น มีการส่งต่อข่าว/บทความ ภาพประกอบวรรคทอง อินโฟกราฟิค และ Clip VDO ที่จัดท าข้ึน
เกี่ยวกับผลการด าเนินงานวิจัยของโครงการ ไปยังพ้ืนที่เป้าหมาย เช่น คบ.ท่อทองแดง , อมตะซิตี้ เป็นต้น 

 การจัดกลุ่มเป้าหมาย ควรแยกกลุ่มให้ชัดเจนมากขึ้น ไม่ควรน าสื่อมวลชนกับประชาชนจัดเป็นกลุ่ม
เดียวกัน เนื่องจากแนวทางการด าเนินงานมีความแตกต่างกัน  
o สื่อมวลชน ต้องการข้อมูลเชิงลึกกว่า รวมถึงเรื่องการติดต่อประสานงาน วิธีการสื่อสาร และการ

ให้ข้อมูล 
o สื่อมวลชน น าข้อมูลที่เป็นจริงและถูกต้อง มาย่อยให้กระชับเข้าใจง่าย เพ่ือน าเสนอสู่ประชาชน 
o ขณะที่ประชาชน ไม่ต้องการข้อมูลเชิงลึกหรือข้อมูลในเชิงวิชาการมากนัก  แต่ต้องการแนวทาง

หรือวิธีการจัดการน้ าที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์หรือช่วยในการแก้ปัญหา 
o ความสนใจของประชาชนมีความแตกต่างกัน และสามารถค้นหาข้อมูลหรือองค์ความรู้ตาม

ความชอบและสนใจได้จากหลากหลายช่องทาง 
o ภาคนโยบาย ถือเป็นภาคส่วนที่มีส่วนได้ส่วนเสียสูงและในฐานะผู้ที่มีบทบาทในการสนับสนุน

งบประมาณ และการสนับสนุนมาตรการต่าง ๆ การสื่อสารงานวิจัยแบบ Diret เป็นช่องทางหนึ่ง
ที่จะช่วยให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ อาทิ การจัดท าแผ่นพับ จดหมายข่าว หรือการจัดเวทีเสวนา
แล้ว นอกจากการสื่อสารที่ผ่านช่องทางสื่อมวลชนหลัก การด าเนินงานสื่อสาร จึงควรปรับวิธีการ
ให้เหมาะสมมากขึ้น ควรมีการสื่อสารระหว่างประธานคณะกรรมการอ านวยการ คณะท างานและ
ผู้ที่เกี่ยวข้องบ่อยครั้งมากข้ึน เพ่ือการวางแผนอย่างเป็นระบบและเกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น   

o พ้ืนที่เป้าหมาย(ท้องถิ่น) แนวทางการสื่อสารของกลุ่มนี้มีความเฉพาะเจาะจงไปตามบริบทของแต่
ละพ้ืนที่ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพในการสื่อสาร ต้องท าความเข้าใจพ้ืนที่ก่อนด าเนินการ ควร
จัดรูปแบบการสื่อสารในเชิงรุกมากข้ึน อาจมีการจัดกิจกรรม ลงพ้ืนที่ เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจ
กับชุมชนและหน่วยงานมากขึ้น จ าเป็นต้องประสานงานร่วมกับสื่อมวลชนท้องถิ่นบ่อยครั้ง อาจ
ต้องมคี่าใช้จ่าย  
 

4.2 แนวทางปรับปรุงเพื่อพัฒนา 

เน้นกลุ่มเป้าหมาย สื่อสารอย่างเจาะจง 
o สื่อมวลชนและประชาชนทั่วไป  น าเสนอการสื่อสารผ่านช่องทางสื่อสารมวลชนหลัก (Mass 

media) และสื่อออนไลน์ ( Social media) จัดท า Clip VDO สั้นไม่เกิน 3 นาที เผยแพร่
ผ่าน youtube , เว็บไซต์หน่วยงาน และเฟซบุ๊กหน่วยงาน 

o หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน  ควรจัดท า Newsletter หรือจดหมายข่าวอิเล็กทรอนิค     
จัดท า Clip VDO สั้นไม่เกิน 3 นาที เผยแพร่ผ่าน youtube , เว็บไซต์หน่วยงาน และเฟซบุ๊ก
หน่วยงาน 
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o ระดับนโยบาย  จัดท า Booklet/แผ่นพับ , นิทรรศการ , Clip VDO สั้นไม่เกิน 3 นาที และ
จัดเวทีเสวนา  

 *จัดเวทีน าเสนอข้อมูลออนไลน์เป็นรายเดือนผ่านเพจโครงการ/ร่วมมือกับส านักข่าวออนไลน์ เช่น 
The Standard ,Thai Publica (มีค่าใช้จ่าย) เป็นต้น   
 
4.3 ข้อแนะน า 
 การสื่อสารเป็น “เครื่องมือ” ในการขับเคลื่อนการท างาน ที่จะสื่อสารว่า โครงการท าอะไร ที่ไหน 
อย่างไร (สร้างการรับรู้) และสื่อสารถึง ประโยชน์ที่เกิดข้ึนจากงานวิจัย (สร้างความรู้ ความตระหนัก ขยาย
ผลงาน)  แต่การสื่อสารจะเกิดผลส าเร็จได้ต้องมีองค์ประกอบส าคัญ คือ 

- “ความร่วมมือ” จากนักวิจัย ผูรับผิดชอบโครงการ สื่อมวลชน ที่ต้องทันกับสถานการณ์ 
- มี “ศูนย์รวมข้อมูลและภาพ” ที่ทีมสื่อสารสามารถเข้ามาศึกษาได้ เพ่ือน าข้อมูลงานวิจัยไป

สื่อสารต่อ ‘รู้ข้อมูลมากเท่าไหร่ ขายงานได้มากเท่านั้น’ 
- ‘แปลงข้อมูล’ ในรูปแบบที่เข้าใจง่ายเพ่ือ ‘ส่งต่อ’ ไปยังผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยคัดเลือกประเด็น

การสื่อสารให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย (น าเสนอสื่อที่เขาอยากรู้) 
- มองหา ‘ช่องทาง’ และ ‘โอกาส’ ในการน าเสนอข้อมูล เช่น การประชุมกรรมาธิการน้ า เป็นต้น  
- ต้องมี “ตัวเชื่อม” เพ่ือการน าเสนอข้อมูลให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 

  

 



ภาคผนวก ก. 

 ผลผลิตข่าว/บทความ จ านวน 40 ชิ้น  และผลที่ได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์โครงการสื่อสาร
องค์ความรู้เรื่องการบริหารจัดการน้ าของประเทศ ผ่านช่องทางสื่อมวลชนหลัก (Mass Media)  
ระหว่างวันที่ 15 พฤษภาคม 2562 – 26 กรกฎาคม 2563   

ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

1.+2. (1)”คบ.ท่อทองแดง” 

ต้นแบบการใช้งานวิจัยและ

นวัตกรรมในการบริหาร

จัดการน้้าระดับชลประทาน 

(2) ปรับพฤติกรรมใช้ สร้าง

กลไกที่เป็นธรรม ตั้งเป้า 3 

ปี ลดการใช้น้้า 15% รักษา

น้้าในเขื่อน 85% 

นสพ. แนวหน้า                       
เว็บไซต์ ThaiPR.NET                  
เว็บไซต์ EASY BRANCHES
เว็บไซต์ Thailand 4.com
เว็บไซต์ RYT9.com                
เว็บไซต์ KONKAO.NET        
เว็บไซต์ bangkokbiznews.com
เว็บไซต์ today.line.me             
เว็บไซต์ naewna.com               
เว็บไซต์ RYT9.com                 
เว็บไซต์ RYT9.com 

15 กรกฎาคม 62         
4 กรกฎาคม 62             
4 กรกฎาคม 62             
4 กรกฎาคม 62          
4 กรกฎาคม 62          
5 กรกฎาคม 62                  
5 กรกฎาคม 62           
14 กรกฎาคม 62   
15 กรกฎาคม 62           
15 กรกฎาคม 62          
15 กรกฎาคม 62 

1,065,555       
15,000              
15,000           
15,000              
15,000               
15,000             
15,000           
15,000             
15,000              
15,000            
15,000 

3. หนุน งานวิจัยปรับ

พฤติกรรมผู้ใช้น้้าลง 15% 

และเพ่ิมน้้าต้นทุนในอ่าง

 

เว็บไซต์ newswit.com         

เว็บไซต์ Thailand 4.com       

เว็บไซต์ ThaiPR.NET         

เว็บไซต์ EASY BRANCHES

เว็บไซต์ RYT9.com              

เว็บไซต์ banmuang.co.th

เว็บไซต์ KONKAO.NET 

1 สิงหาคม 2562    

1 สิงหาคม 2562         

1 สิงหาคม 2562     

1 สิงหาคม 2562         

1 สิงหาคม 2562        

2 สิงหาคม 2562      

2 สิงหาคม 2562 

15,000              

15,000                        

15,000              

15,000               

15,000            

15,000      

15,000         



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

4.+5. 4.บริหารจัดการน้้าบน

สมาร์ทโฟน...ความท้าทาย

ใหม่ภายใต้วิกฤติน้้า 

5.เดินหน้าแผนงานการ

บริหารจัดการน้้า ความท้า

ทายใหม่ บริหารจัดการน้้า

บนสมาร์ทโฟน 

 

นสพ.แนวหน้า                          

นสพ.กรุงเทพธุรกิจ                          

นสพ.BLT BANGKOK                                                           

เว็บไซต์ salika.co                     

เว็บต์ ThaiPR.NET             

เว็บไซต์ newswit.com    

เว็บไซต์ Thailand 4.com

เว็บไซต์ RYT9.com               

เว็บไซต์ NEWS PLUS             

เว็บไซต์ todayhighlightnews             

greennetworkthailand.com                                     

เว็บไซต์ naewna.com                

เว็บไซต์ KONKAO.NET                

เว็บไซต์ BLT BANGKOK          

เว็บไซต์ today.line.me                             

เว็บไซต์ BLT BANGKOK         

เว็บไซต์ today.line.me  

8 สิงหาคม 2562             

23 สิงหาคม 2562  

22-28 สิงหาคม                      

5 สิงหาคม 2562        

5 สิงหาคม 2562          

5 สิงหาคม 62       

5 สิงหาคม62             

5 สิงหาคม 62               

6 สิงหาคม 62       

6 สิงหาคม 62          

7 สิงหาคม 62                  

8 สิงหาคม 62              

8 สิงหาคม 62        

9 สิงหาคม 62              

9 สิงหาคม 62      

21 สิงหาคม 62               

21 สิงหาคม 62 

329,400 

1,487,232 

1,033,920      

15,000        

15,000            

15,000              

15,000                 

15,000               

15,000              

15,000             

15,000                

15,000            

15,000               

15,000                 

15,000                

15,000              

15,000  

6. พิสูจน์ “ระบบปฏิบัติน้้า” 

คบ.ท่อทองแดง ความหวัง

ครั้งใหม่เกษตรกร สร้าง

ความเป็นธรรมผู้ใช้น้้า 

 

นสพ. มติชน (กรอบบ่าย)                     

นสพ. มติชน                            

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                 

เว็บไซต์ Thailand 4.com            

เว็บต์ ThaiPR.NET                     

เว็บไซต์ matichon.co.th             

Facebook มติชนออนไลน์                

Facebook ประชาชื่น           

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

13 กันยายน 2562       

13 กันยายน 2562    

4 พฤศจิกายน 2562        

10 กันยายน 2562 

10 กันยายน 2562  

13 กันยายน 2562 

13 กันยายน 2562    

13 กันยายน 2562 

13 กันยายน 2562        

249,414         

249,414        

427,824              

15,000              

15,000               

15,000                 

15,000              

15,000                 

15,000  



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

วิทยุ อสมท./ร.เพ่ือชุมชน..วาไรตี้

(40 นาทีx1,000บาท)                        

วิทยุ สวท.ก้าแพงเพชร/                    

ร.ก้าแพงเพชรบ้านเรา                    

(24นาที x1,000 บาท)  

2 กันยายน 2562                                

    3 กันยายน 2562 

40,000                                        

24,000  

        

7. ภาพข่าว รวมนักวิจัยด้านน้้า

ระดับประเทศ

 

เว็บไซต์ Thailand 4.com  

เว็บไซต์ RYT9.com            

เว็บไซต์ newswit.com    

เว็บไซต์ KONKAO.NET  

27 กันยายน 62               

27 กันยายน 62    

27 กันยายน 62   

29 กันยายน 62 

15,000 บาท

15,000 บาท

15,000 บาท

15,000 บาท 

8. นักวิจัยด้านน้้า ผนึกก้าลังกู้

วิกฤตน้้า ตั้งเป้า 3 ปี ใช้

งานวิจัยเพิ่มประสิทธิภาพ

การบริหารจัดการ-ลดการใช้

น้้าลง 15 % 

 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                            

เว็บไซต์ salika.co                       

เว็บไซต์ Thailand 4.com    

เว็บไซต์ ThaiPR.NET            

เว็บไซต์ RYT9.com                          

เว็บไซต์ prachatai.com    

todayhighlightnews.com    

 

10 ตุลาคม 62       

4 ตุลาคม 62             

4 ตุลาคม 62                 

4 ตุลาคม 62           

4 ตุลาคม 62           

5 ตุลาคม 62           

6 ตุลาคม 62 

954,792             

15,000                     

15,000                 

15,000               

15,000                 

15,000                  

15,000  

9. ภาพข่าว ติดตาม

ความก้าวหน้า

 

 

นสพ. เดลินิวส์ (กรอบบ่าย)          

นสพ. เดลินิวส์                                 

เว็บไซต์ Thailand 4.com   

เว็บไซต์ RYT9.com                  

เว็บไซต์ ThaiPR.NET                  

เว็บไซต์ newswit.com      

เว็บไซต์ NEWS PLUS                              

4 พฤศจิกายน 62         

4 พฤศจิกายน 62  

24 ตุลาคม 62        

24 ตุลาคม 62            

24 ตุลาคม 62                   

24 ตุลาคม 62          

25 ตุลาคม 62 

76,167                  

76,167              

15,000                   

15,000                   

15,000                   

15,000                 

15,000 



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

10. ชี้ ปี62 วิกฤติน้้ารุนแรง 

“ภัยแล้งในหน้าฝน-น้้าท่วม

ในฤดูแล้ง”  

เว็บไซต์ ryt9.com                      

เว็บไซต์ prachatai.com 

9 พฤศจิกายน 62       

9 พฤศจิกายน 62 

15,000            

15,000  

11. กรุงเทพฯ ไม่จ้าเป็นต้องย้าย 

แต่ท้าให้ดีขึ้นได้“เจ้าพระยา

เดลต้า 2040” มีค้าตอบ 

นสพ. BLT BANGKOK                

นสพ. มติชน (กรอบบ่าย)              

นสพ.มติชน                         

เว็บไซต์ matichon.co.th 

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

เว็บไซต์ bltbangkok.com

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ banmuang.co.th 

เว็บไซต์ lifebiznews.com 

Facebook Matichon Online 

เว็บไซต์ today.line.me   

15 พฤศจิกายน 62      

26 พฤศจิกายน 62  

26 พฤศจิกายน 62 

26 พฤศจิกายน 62            

18 ธันวาคม 62                   

6 ธันวาคม 62                   

23 พฤศจิกายน 62            

22 พฤศจิกายน 62            

21 พฤศจิกายน 62            

26 พฤศจิกายน 62            

6 ธันวาคม 62                    

1,125,960 

248,556     

248,556                

15,000                

15,000              

15,000                 

15,000                  

15,000                 

15,000               

15,000                

15,000      

12. นักวิจัยด้านน้้า ลงพื้นที่

ชี้แจง แผนงานการพัฒนา

ระบบการวางแผนบริหาร

จัดการน้้าในพ้ืนที่ EEC 

 

นสพ. แนวหน้า                

เว็บไซต์ konkao.net                  

เว็บไซต์ ryt9.com            

เว็บไซต์ naewna.com 

2 ธันวาคม 62            

24 พฤศจิกายน.62                        

22 พฤศจิกายน.62             

2 ธันวาคม 62       

162,862.50       

15,000         

15,000              

15,000 



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

13. นักวิจัย เร่งศึกษาสมดุลน้้า 

และมาตรการลดการใช้น้้า 

รองรับการใช้น้้าในพ้ืนที่ 

EEC ตั้งเป้าลดการใช้น้้าลง 

15% 

 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ               

เว็บไซต์ ryt9.com                

เว็บไซต์ thailand4.com 

เว็บไซต์ prachatai.com  

เว็บไซต์ konkao.net        

เว็บไซต์ tcijthai.com                    

เว็บไซต์ salika.co                  

เว็บไซต์ judprakai. 

bangkokbiznews.com 

 

16 มีนาคม 63                

18 ธันวาคม.62           

18 ธันวาคม 62          

18 ธันวาคม 62       

21 ธันวาคม.62          

8 มีนาคม 63             

9 มีนาคม.63             

16 มีนาคม 63 

734,448          

15,000       

15,000         

15,000           

15,000        

15,000       

15,000     

15,0000  

14. แก้น้้าแล้งพ้ืนที่ EEC ด้วย

หลัก 3R + IoT เปลี่ยน “น้้า

เสีย” เป็น “น้้าดี”  

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ              

นสพ. สยามธุรกิจ                  

เว็บไซต์voicetv.co.th           

เว็บไซต์ ryt9.com              

เว็บไซต์ nationtv.tv               

facebook VoiceOnlineTH 

เว็บไซต์engineeringtoday.net 

เว็บไซต์ lifebiznews.com

เว็บไซต์.eeco.or.th            

เว็บไซต์ talknewsonline.com      

20 มกราคม 63     

18-24 มกราคม 63 

9 มกราคม 63         

9 มกราคม 63           

10 มกราคม 63            

10 มกราคม 63               

10 มกราคม63         

10 มกราคม 63          

20 มกราคม 63          

23 มกราคม 63  

1,004,904  

236,796       

15,000        

15,000            

15,000              

15,000        

15,000            

15,000            

15,000            

15,000               

15. ภาพข่าว เรียนรู้ต้นแบบการ นสพ. แนวหน้า                       

เว็บไซต์ ryt9.com              

เว็บไซต์ thaipr.net             

เว็บไซต์ newswit.com          

เว็บไซต์.naewna.com 

12 กุมภาพันธ์ 63 

11 กุมภาพันธ์ 63  

11 กุมภาพันธ์ 63  

11 กุมภาพันธ์ 63 

12 กุมภาพันธ์ 63 

48,492      

15,000           

15,000              

15,000           

15,000 



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

บริหารจัดการน้้าของญี่ปุ่น 

16. นักวิจัยด้านน้้าจากทุกภาค

ส่วนเร่งหาแนวทางตอบ

โจทย์การบริหารจัดการน้้า 

เว็บไซต์ .thaipr.net              

เว็บไซต์ newswit.com         

เว็บไซต์ ryt9.com        เว็บไซต์

enjoyjam.net          เว็บไซต์ 

thailandplus.tv เว็บไซต์ 

thaitimenews.com เว็บไซต์ 

hooninside.com 

28 มกราคม 63    

28 มกราคม 63            

28 มกราคม 63    

30มกราคม 63           

2 กุมภาพันธ์ 63          

2 กุมภาพันธ์ 63    

28 มกราคม 63     

15,000         

15,000      

15,000         

15,000      

15,000         

15,000      

15,000 

17. ข่าวประชาสัมพันธ์  งาน

ประชุมสัมมนาผู้เชี่ยวชาญ

และการรับฟังความคิดเห็น 

การศึกษา “โครงการการ

พัฒนาเจ้าพระยาเดลต้า 

2040” ในวันที่ 30 มกราคม 

2563 ณ ห้องมาร์ ชั้น 3 

โรงแรมมิราเคิล  แกรนด์

คอนเวนชั่น กรุงเทพฯ 

เว็บไซต์ ryt9.com                  

เว็บไซต์ thailand4.com   

facebook.com/Engineering 

Today Magazine             

เว็บไซต์ newsplus.com 

28 มกราคม 63          

28 มกราคม 63           

29 มกราคม 63                                         

-                        

29 มกราคม 63  

15,000      

15,000         

15,000                  

-                   

15,000 



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

18. ภาพข่าว สร้างพ้ืนที่กลาง-

รวมคลังข้อมูลร่วมเดินหน้า

พัฒนาเจ้าพระยา 20 ปี 

เว็บไซต์ thaipr.net                  

เว็บไซต์ ryt9.com  เว็บไซต์

newswit.com             

เว็บไซต์ 

thainews.easybranches.com 

เว็บไซต์ thailand4.com 

เว็บไซต์ banmuang.co.th 

3 กุมภาพันธ์ 63             

3 กุมภาพันธ์ 63      

3 กุมภาพันธ์ 63             

3 กุมภาพันธ์ 63        

-                             

3 กุมภาพันธ์ 63            

4 กุมภาพันธ์ 63 

15,000      

15,000         

15,000      

15,000                            

-                            

15,000               

15,000 

19. เปิดเวทีระดมสมอง

นักวิชาการสหสาขา มอง

อนาคตประเทศไทย 

ยก“เจ้าพระยาเดลต้า 

2040” เป็นมากกว่า

แก้ปัญหา“น้้า” 

นสพ.กรุงเทพธุรกิจ               

เว็บไซต์ thailandplus.tv 

เว็บไซต์ newsaround 

thailand.com                                      

เว็บไซต์ corehoononline.com 

เว็บไซต์ ryt9.com                     

เว็บไซต์ lifebiznews.com 

เว็บไซต์ thailand4.com 

เว็บไซต์

thainews.easybranches.com                          

เว็บไซต์ thaipr.net 

20 กุมภาพันธ์ 63    

17 กุมภาพันธ์ 63   

17 กุมภาพันธ์ 63                   

-                            

17 กุมภาพันธ์ 63   

17 กุมภาพันธ์ 63   

17 กุมภาพันธ์ 63 

17 กุมภาพันธ์ 63   

17 กุมภาพันธ์ 63      

-                            

17 กุมภาพันธ์ 63                          

395,520     

15,000      

15,000                      

-                      

15,000                    

15,000      

15,000         

15,000      

15,000              

-                     

15,000                                                                       

20. จาก “น้้า” ถึง “ดิน” 
กุญแจไขวิกฤตภัยแล้งยั่งยืน 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                    

วารสารวิทยาศาสตร์                          

-                           เว็บไซต์

nationtv.tv                    

เว็บไซต์ today.line.me/th 

เว็บไซต์ thailandplus.tv 

เว็บไซต์ 

greennetworkthailand.com 

8 มินาคม 63       

ฉบับเดือนพฤษภาคม 

– มิถุนายน 63                

27 กุมภาพันธ์ 63    

27 กุมภาพันธ์ 63        

27 กุมภาพันธ์ 63                 

-                              

27 กุมภาพันธ์ 63    

557,136                 

556,875                    

-                       

15,000                    

15,000      

15,000                   

-                         

15,000      



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

เว็บไซต์ newsdatatoday.com 

เว็บไซต์ corehoononline.com 

เว็บไซต์ kasetkaoklai.com

เว็บไซต์ banmuang.co.th

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com 

27 กุมภาพันธ์ 63 

28 กุมภาพันธ์ 63      

28 กุมภาพันธ์ 63  

28 กุมภาพันธ์ 63  

28 กุมภาพันธ์ 63 

29 กุมภาพันธ์ 63              

9 มีนาคม 63 

15,000                    

15,000      

15,000         

15,000      

15,000                    

15,000      

15,000          

21. ภาพข่าว แลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นแผนงานพัฒนาระบบ

การวางแผนบริหารจัดการ

น้้าในพื้นท่ี EEC จ.

ฉะเชิงเทรา  

นสพ.แนวหน้า                    

นสพ.มติชน(กรอบบ่าย)                 

นสพ.มติชน                               

เว็บไซต์ chachoengsao.go.th 

เว็บไซต์ siamrath.co.th 

เว็บไซต์ today.line.me   

เว็บไซต์

greennetworkthailand.com                                   

เว็บไซต์ ryt9.com                   

เว็บไซต์ newswit.com               

เว็บไซต์ naewna.com 

10 กุมภาพันธ์ 63 

12 กุมภาพันธ์ 63    

12 กุมภาพันธ์ 63  

16 มกราคม 63              

31 มกราคม 63               

31 มกราคม 63               

5 กุมภาพันธ์ 63                                   

5 กุมภาพันธ์ 63      

5 กุมภาพันธ์ 63             

10 กุมภาพันธ์ 63                                                           

58,185               

29,760               

29,760         

15,000       

15,000      

15,000         

15,000      

15,000                    

15,000        

15,000 

22. “หมุนเวียนน้้ากลับมาใช้ใน 

EEC”  สู้วิกฤติน้้าขาดแคลน

ด้วยเทคโนโลยี 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                   

นสพ. มติชน (กรอบบ่าย)              

นสพ. มติชน                                  

นสพ. ไทยโพสต์                    

เว็บไซต์ thaiquote.org

เว็บไซต์.thaipr.net                   

เว็บไซต์ ryt9.com               

เว็บไซต์ 

thainews.easybranches.com 

20 กุมภาพันธ์ 63   

20 กุมภาพันธ์ 63   

20 กุมภาพันธ์ 63   

13 มีนาคม 63       

12 กุมภาพันธ์ 63           

12 กุมภาพันธ์ 63 

12 กุมภาพันธ์ 63 

13 กุมภาพันธ์ 63          

-                                   

301,824  

1,050,481.50  

1,050,481.50     

385,875      

15,000       

15,000      

15,000         

15,000              

-                      



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

เว็บไซต์ salika.co                       

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ banmuang.co.th 

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ matichon.co.th 

เว็บไซต์.eeco.or.th           

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ eng.chula.ac.th     

facebookซื้อขายที่ดินภาค

ตะวันออกEecthai 

13 กุมภาพันธ์ 63 

14 กุมภาพันธ์ 63  

14 กุมภาพันธ์ 63 

15 กุมภาพันธ์ 63 

20 กุมภาพันธ์ 63   

20 กุมภาพันธ์ 63  

24 กุมภาพันธ์ 63           

21 กุมภาพันธ์ 63   

มีนาคม 63              

13 มีนาคม 63 

15,000        

15,000      

15,000       

15,000      

15,000         

15,000      

15,000                    

15,000        

15,000       

15,000       

23. สร้างความเข้าใจ ลดความ

ขัดแย้ง แท็งก์น้้าของอีอีซี

“แก่งหางแมว โมเดล” การ

จัดการน้้าที่มาจาก

ประชาชน  

นสพ.แนวหน้า                      

เว็บไซต์ thailandplus.tv 

เว็บไซต์ ryt9.com                  

เว็บไซต์ hooninside.com 

เว็บไซต์ thailand4.com 

เว็บไซต์ corehoononline.com

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ mgronline.com

เว็บไซต์ lifebiznews.com 

เว็บไซต์ salika.co               

เว็บไซต์ newswit.com             

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

8 มีนาคม 63             

5 มีนาคม 63              

5 มนีาคม 63             

5 มนีาคม 63            

5 มนีาคม 63             

5 มนีาคม 63              

6 มนีาคม 63               

6 มนีาคม 63               

7 มนีาคม 63                  

10 มนีาคม 63               

5 มนีาคม 63             

7 มีนาคม 63 

440,812.50   

15,000      

15,000       

15,000      

15,000         

15,000      

15,000                    

15,000        

15,000       

15,000       

15,000       

15,000          

24. แนะใช้ “ระบบจัดการน้้า

อัจฉริยะ” เพ่ิมประสิทธิภาพ

และลดการใช้น้้า

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ              

เว็บไซต์ ryt9.com                 

เว็บไซต์ thaipr.net/general 

12 มิถุนายน 63    

24 มีนาคม 63           

24 มนีาคม 63         

366,198      

15,000      

15,000       



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

ภาคอุตสาหกรรมในพ้ืนที่ 

EEC 

เว็บไซต์ 

greennetworkthailand.com

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ 

todayhighlightnews.com 

เว็บไซต์ thaitimenews.com

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ energynext.co.th

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ 

thainews.easybranches.com

เว็บไซต์automation-expo.asia

เว็บไซต์ mail.ocsf.or.th/news

เว็บไซต์ krajaikao.com 

25 มีนาคม 63           

-                           

25 มีนาคม 63                    

24 มีนาคม 63                 

-                      

25 มีนาคม 63                    

12 มิถุนายน 63          

30 มนีาคม 63      

14 มถิุนายน 63 

มิถุนายน 63          

-                                            

24 มนีาคม 63         

14 มนีาคม 63                        

30 มนีาคม 63  

15,000                 

-                      

15,000         

15,000                   

-                         

15,000                    

15,000        

15,000       

15,000       

15,000                       

-                            

15,000       

15,000       

15,000              

25. ภาพข่าว เยี่ยมชมโรงงาน

อุตสาหกรรมในอีอีซีพัฒนา

ระบบบ้าบัดน้้าเสีย-เพ่ิม

ประสิทธิภาพการใช้น้้า 

นสพ. ไทยโพสต์                    

นสพ.ผู้จัดการ รายสัปดาห์       

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ prachachat.net 

เว็บไซต์ today.line.me  

 

17 มีนาคม 63    

21-27 มีนาคม 63 

12 มนีาคม 63           

13 มนีาคม 63           

13 มนีาคม 63 

38,497.50    

82,236      

15,000       

15,000               

15,000 



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

26. แล้งหน้าเราจะไม่วิกฤต! 

ส่องความคืบหน้า 6 เดือน 

แผนเพิ่มประสิทธิภาพน้้าใน 

EEC  

นสพ.กรุงเทพธุรกิจ                  

นสพ.แนวหน้า                   

นสพ.ประชาชาติธุรกิจ            

นิตยสาร Engineering Today                                                                        

-                                                   

เว็บไซต์ hooninside.com

เว็บไซต์ nationtv.tv             

เว็บไซต์ konkao.net          

เว็บไซต์ 

bizfocusmagazine.com

เว็บไซต์ salika.co                  

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ engineeringtoday.net 

เว็บไซต์ today.line.me        

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com 

25 พฤษภาคม 63    

18 มีนาคม 63     

12-15 มีนาคม 63   

ฉบับเดือนมีนาคม-

เมษายน 63               

17 มีนาคม 63     

17 มีนาคม 63       

17 มีนาคม 63     

17 มีนาคม 63       

19 มีนาคม 63     

19 มีนาคม 63        

22 มีนาคม 63     

27 มีนาคม 63     

31 มีนาคม 63      

31 มีนาคม 63   

336,504    

606,312    

444,892.50   

1,466,250                

-                           

15,000                    

15,000        

15,000       

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000       

15,000       

15,000                                            

27. ภาพข่าว  ติดตามแผนเพ่ิม

ประสิทธิภาพน้้า 

 

นสพ. เดลินิวส์(กรอบบ่าย)               

นสพ. เดลินิวส์                      

นสพ. ข่าวสด(กรอบบ่าย)    

นสพ. ข่าวสด                       

เว็บไซต์ ryt9.com                   

เว็บไซต์ newswit.com                 

เว็บไซต์ thailand4.com 

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ konkao.net                  

เว็บไซต์ krajaikao.com 

30 มีนาคม 63      

30 มีนาคม 63               

31 มีนาคม 63      

31 มีนาคม 63     

26 มนีาคม 63          

26 มนีาคม 63            

26 มนีาคม 63             

27 มนีาคม 63             

27 มยีนาคม 63                           

30 มนีาคม 63 

85,113         

85,113                          

98,394       

98,394       

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000         

15,000 



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

28. จาก “ห้องแล็บ” สู่ท้องทุ่ง 
สร้างความเข้มแข็งผู้ใช้น้้าสู้
ภัยแล้ง 

 

นสพ. แนวหน้า                     

เว็บไซต์ thailandplus.tv 

เว็บไซต์ thaipr.net           

เว็บไซต์ ryt9.com                   

เว็บไซต์ hooninside.com 

เว็บไซต์ prachatai.com   

เว็บไซต์ krajaikao.com   

เว็บไซต์ thereporter.asia

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ thaitimenews.com

เว็บไซต์ konkao.net                  

เว็บไซต์ naewna.com 

13 เมษายน 63             

30 มีนาคม 63             

30 มนีาคม 63         

30 มนีาคม 63           

30 มนีาคม 63           

30 มนีาคม 63             

30 มนีาคม 63             

31 มนีาคม 63             

31 มนีาคม 63                

31 มีนาคม 63                

4 เมษายน 63           

13 เมษายน 63   

595,650      

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000         

15,000      

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000          

29. แล้งก็อยู่ได้ ท่วมก็อยู่ได้ 

แนวทางบริหารจัดการน้้า

เพ่ืออนาคต 

 

นสพ. ผู้จัดการรายวัน          

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                

เว็บไซต์ nationtv.tvเว็บไซต์

krajaikao.com           เว็บไซต์ 

hooninside.com 

เว็บไซต์.isranews.org               

เว็บไซต์ thailandplus.tv 

เว็บไซต์ konkao.net             

เว็บไซต์ kasetkaoklai.com 

เว็บไซต์ thaipr.net                  

เว็บไซต์ ryt9.com                 

เว็บไซต์ banmuang.co.th 

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์

13 พฤษภาคม 63  

13 กรกฎาคม 63   

10 เมษายน.63         

10 เมษายน 63         

10 เมษายน 63           

11 เมษายน 63           

11 เมษายน 63      

11 เมษายน 63            

11 เมษายน 63               

13 เมษายน 63    

13 เมษายน 63    

13 เมษายน 63     

13 เมษายน 63    

14 เมษายน 63                                                                                                                                                                                                                            

489,150      

213,024     

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000         

15,000      

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000      

15,000                  



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

newsaroundthailand.com                                      

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

                                  

16 เมษายน 63 

-                          

15,000                 

30. ‘บริหารเขื่อน = บริหารน้้า’  

นักวิจัยด้านน้้า เร่งพัฒนา

โมเดล เพิ่มประสิทธิภาพ

การบริหารน้้าในเขื่อน

 

เว็บไซต์ nationtv.tv            

เว็บไซต์ 

todayhighlightnews.com 

เว็บไซต์ ryt9.com               

เว็บไซต์ biztodaynews.com 

เว็บไซต์ krajaikao.com          

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ mgronline.com 

เว็บไซต์ thaitimenews.com

เว็บไซต์ konkao.net 

FB/TodayHighlightNews

เว็บไซต์ newswit.com 

15 เมษายน 63           

15 เมษายน 63        

-                              

15 เมษายน 63             

15 เมษายน 63               

15 เมษายน 63             

16 เมษายน 63             

16 เมษายน 63             

18 เมษายน 63            

26 เมษายน 63               

15 เมษายน 63              

15 เมษายน 63 

15,000                    

15,000        

15,000         

15,000      

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000      

15,000                 

15,000      

15,000                                   

31. รู้อยู่ สู้ความจริง จัดการได้

เกษตรกรพันธุ์ใหม่ สู่ความ

ยั่งยืน 

 

เว็บไซต์ hooninside.com

เว็บไซต์ nationtv.tv              

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ lifebiznews.com 

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

เว็บไซต์ konkao.net 

20 เมษายน 63         

20 เมษายน 63             

21 เมษายน 63           

21 เมษายน 63             

21 เมษายน 63           

1 พฤษภาคม 63 

15,000                    

15,000        

15,000      

15,000                 

15,000      

15,000                                   

32. ชาวนาลานกระบือหันมา

ปลูกข้าวเปียกสลับแห้ง

แกล้งดิน ช่วยลดต้นทุน 

และโรคแมลง แถมได้

ผลผลิตสูง  

เว็บไซต์ thaipost.net              

เว็บไซต์ komchadluek.net 

เว็บไซต์ today.line.me    

เว็บไซต์

newsaroundthailand.com                                           

23 เมษายน 63          

23 เมษายน 63            

23 เมษายน 63             

23 เมษายน 63       

-                        

15,000                    

15,000        

15,000         

15,000                 

-                         



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

 

เว็บไซต์ krajaikao.com      

เว็บไซต์ thinsiam.com    

เว็บไซต์ ryt9.com                  

เว็บไซต์ lifebiznews.com 

เว็บไซต์ biztodaynews.com 

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ thaitimenews.com

เว็บไซต์ konkao.net                 

เว็บไซต์ banmuang.co.th     

วิทยุ ออกอากาศ Fm90.5  

สถานีมิติข่าว ( 10 นาที ) 

23 เมษายน 63              

23 เมษายน 63                

23 เมษายน 63              

23 เมษายน 63              

23 เมษายน 63                     

24 เมษายน 63                    

25 เมษายน 63                

26 เมษายน 63                  

27 เมษายน 63     

16 พฤษภาคม 63 

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000      

15,000                 

15,000      

15,000                 

15,000               

17,000                                                               

33. ภาพข่าว คณะกรรมการ

อ้านวยการแผนยุทธศาสตร์

ฯ ติดตามความก้าวหน้า

ผลงานวิจัยการบริหาร

จัดการน้้า 

 

เว็บไซต์ thaipr.net              

เว็บไซต์ ryt9.com                  

เว็บไซต์ newswit.com               

เว็บไซต์ krajaikao.com              

เว็บไซต์ hooninside.com

เว็บไซต์ mgronline.com

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ kasetkaoklai.com 

facebook/kasetkaoklai

เว็บไซต์

todayhighlightnews.com 

25 พฤษภาคม 63 

25 พฤษภาคม 63 

25 พฤษภาคม 63 

25 พฤษภาคม 63 

25 พฤษภาคม 63 

26 พฤษภาคม 63 

26 พฤษภาคม 63 

26 พฤษภาคม 63 

26 พฤษภาคม 63 

26 พฤษภาคม 63 

15,000       

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000 

34. นักวิจัย ชี้ จุดตาย EEC อยู่ที่

ความตื่นตัวของ“ภาค

บริการและชุมชน” 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                     

นสพ. เดลินิวส์ (กรอบบ่าย)    

นสพ. สยามธุรกิจ                                                      

เว็บไซต์ thailand4.com  

17 มิถุนายน 63    

19 มิถุนายน 63   

27 มิถุนายน 63    

11 มิถุนายน 63    

580,230   

146,601 

341,144.40   

15,000       



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

 

เว็บไซต์ mgronline.com 

เว็บไซต์ lifebiznews.com

เว็บไซต์ krajaikao.com            

เว็บไซต์ thailandplus.tv

เว็บไซต์ thansettakij.com

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ newswit.com           

เว็บไซต์ thaitimenews.com

เว็บไซต์ nationtv.tv 

facebook.com/thansettakij

เว็บไซต์ konkao.net              

เว็บไซต์ thaipr.net                 

เว็บไซต์ ryt9.com 

11 มิถุนายน 63   

11 มิถุนายน 63    

11 มิถุนายน 63   

11 มิถุนายน 63   

11 มิถุนายน 63   

13 มิถุนายน 63   

13 มิถุนายน 63   

13 มิถุนายน 63   

11 มิถุนายน 63   

11 มิถุนายน 63    

11 มิถุนายน 63   

11 มิถุนายน 63    

11 มิถุนายน 63                                                                                                                                                                                        

15,000           

15,000                    

15,000        

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000    

35. เปลี่ยน “น้้าเสีย” เป็น “น้้า

ใส” แหล่งน้้าต้นทุนใหม่ของ 

EEC Smart City 

 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ            

นสพ. เดลินิวส์ (กรอบบ่าย)              

นสพ.เดลินิวส์                      

เว็บไซต์ thailandplus.tv

เว็บไซต์ thansettakij.com

เว็บไซต์ newsplus.co.th 

เว็บไซต์ ryt9.com         

เว็บไซต์ smartnations.com

เว็บไซต์ newswit.com           

เว็บไซต์ 

todayhighlightnews.com

เว็บไซต์ manufacturing-

review.com                

9 กรกฎาคม 63    

11 กรกฎาคม 63  

11 กรกฎาคม 63   

20 มิถุนายน 63   

20 มิถุนายน 63   

22 มิถุนายน 63           

22 มิถุนายน 63   

22 มิถุนายน 63   

22 มิถุนายน 63           

22 มิถุนายน 63          

-                                   

23 มิถุนายน 63                  

-                                  

438,774   

402,003     

402,003      

15,000                 

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000                 

-                          

15,000                

-                 

https://www.thansettakij.com/content/438020
https://www.thansettakij.com/content/438020


ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

เว็บไซต์ thaitimenews.com  

เว็บไซต์ mail.ocsf.or.th 

เว็บไซต์

bangkokbanksme.com    

23 มิถุนายน 63    

23 มิถุนายน 63           

9 เมษายน 63     

15,000      

15,000                

15,000     

36. เกษตรกรกับการใช้น้้า“ต้น

ทุเรียน” ความท้าทายใน

การจัดการน้้าของ EEC 

 

นสพ.กรุงเทพธุรกิจ                

เว็บไซต์ ryt9.com              

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ thailandplus.tv

เว็บไซต์ thailand4.com 

เว็บไซต์ thaipr.net           

เว็บไซต์ newswit.com        

เว็บไซต์ konkao.net       

เว็บไซต์ 

farmchannelthailand.com 

Facebook Farm Channel

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

facebook.com/story           

เว็บไซต์ kaset1009.com

เว็บไซต์ doodido.com            

เว็บไซต์ fi.pinterest.com

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com 

17 กรกฎาคม 63   

23 กรกฎาคม 63   

24 กรกฎาคม 63   

23 กรกฎาคม 63   

23 กรกฎาคม 63   

23 กรกฎาคม 63   

23 กรกฎาคม 63   

27 กรกฎาคม 63         

-                                                                                                                                                   

27 กรกฎาคม 63          

2 กรกฎาคม 63          

27 กรกฎาคม 63    

7 กรกฎาคม 63      

7 กรกฎาคม 63          

6 กรกฎาคม 63    

27 กรกฎาคม 63   

15 กรกฎาคม 63                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

484,128       

15,000                 

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000              

-                    

15,000                 

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000      

15,000                                                      

37. โมเดลการบริหารจัดการน้้า 

“อมตะซิตี้” ต้นแบบการรี

ไซเคิลน้้าเสียกลับมาใช้ใหม่

ใน EEC แก้ปัญหาขาด

แคลนน้้า ประหยัดได้ถึง 

นสพ. แนวหน้า                            

นสพ. ไทยโพสต์                   

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ                       

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ              

เว็บไซต์ thaipr.net                

6 กรกฎาคม 63          

6 กรกฎาคม 63            

8 กรกฎาคม 63          

15 กรกฎาคม 63    

1 กรกฎาคม 63     

302,805  

406,732.50   

574,014  

197,904      

15,000       



ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

40% 

 

เว็บไซต์ ryt9.com                     

เว็บไซต์ thailand4.com   

เว็บไซต์ thaiquote.org          

เว็บไซต์ bltbangkok.com 

เว็บไซต์ salika.co            

เว็บไซต์ konkao.net                 

เว็บไซต์ stockwave.in.th

เว็บไซต์ naewna.com                

เว็บไซต์ thaipost.net                

เว็บไซต์ today.line.me            

เว็บไซต์ onep.go.th               

เว็บไซต์ thaitimenews.com

เว็บไซต์.bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ securitysystems.in.th

เว็บไซต์ krajaikao.com 

1 กรกฎาคม 63     

1 กรกฎาคม 63     

2 กรกฎาคม 63     

2 กรกฎาคม 63      

2 กรกฎาคม 63     

3 กรกฎาคม 63      

3 กรกฎาคม 63                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

6 กรกฎาคม 63     

6 กรกฎาคม 63      

6 กรกฎาคม 63                                      

6 กรกฎาคม 63                                      

4 กรกฎาคม 63     

15 กรกฎาคม 63       

9 กรกฎาคม 63                                                                                                                                                                    

5 กรกฎาคม 63                                                                                                                                                          

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000              

15,000                

15,000                 

15,000       

15,000      

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000      

15,000       

15,000                                                   

38. เปลี่ยนความขัดแย้งเป็น 

“รอยยิ้ม”ลดวิกฤตน้้าแล้ง

ด้วย“ข้อมูล”ที่ถ้้ากระต่าย

ทอง 

 

นสพ. กรุงเทพธุรกิจ               

เว็บไซต์ ryt9.com              

Feacbook Thailandplus.TV

เว็บไซต์ thailandplus.tv

เว็บไซต์ thaipr.net          

เว็บไซต์ stockwave.in.th

เว็บไซต์ thailand4.com  

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ thaitimenews.com 

15 กรกฎาคม 63    

8 กรกฎาคม 63     

8 กรกฎาคม 63           

8 กรกฎาคม 63     

8 กรกฎาคม 63             

9 กรกฎาคม 63     

7 กรกฎาคม 63     

9 กรกฎาคม 63     

11 กรกฎาคม 63                                    

525,210     

15,000                 

15,000       

15,000       

15,000      

15,000       

15,000         

15,000       

15,000                                                                                                   

39. คบ.ท่อทองแดง เดินเครื่อง

พิสูจน์ระบบอัจฉริยะ ใช้ AI 

เว็บไซต์ thailandplus.tv  

facebook ส้านักงานชลประทาน

17 กรกฎาคม 63    

17 กรกฎาคม 63    

15,000                 

15,000                  

https://www.facebook.com/สำนักงาน


ล าดับ รายละเอียด สื่อที่เผยแพร่ วันที่เผยแพร่ PR Value (บาท) 

เป็น “ตา แขน ขา และ

สมอง”เพ่ิมประสิทธิภาพ

การบริหารจัดการน้้า

ชลประทานแห่งแรกของ

ไทย 

 

ที่ 4              

facebook.com/kowkaset 

เว็บไซต์ bltbangkok.com

เว็บไซต์ kaset1009.com

เว็บไซต์ newsplus.co.th

เว็บไซต์ aec10news.com

เว็บไซต์ today.line.me      

เว็บไซต์ bangkokbiznews.com

เว็บไซต์ securitysystems.in.th

เว็บไซต์ stockwave.in.th 

-                      

17 กรกฎาคม 63   

17 กรกฎาคม 63   

18 กรกฎาคม 63   

17 กรกฎาคม 63   

17 กรกฎาคม 63   

17 กรกฎาคม 63   

17 กรกฎาคม 63   

21 กรกฎาคม 63  

19 กรกฎาคม 63                                                                         

-                           

15,000       

15,000      

15,000       

15,000         

15,000       

15,000       

15,000         

15,000       

15,000                                                                                                                                                                                                

40 เร่งวิจัยเพิ่มกลยุทธ์บริหาร

เขื่อน ใช้ AI จัดการน้้า

ต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ  

นสพ.เดลินิวส์ (กรอบบ่าย)     

นสพ.เดลินิวส์                                 

เว็บไซต์ kaset1009.com       

เว็บไซต์ .securitysystems.in.th  

facebook.com/NationChann

elTV                                             

เว็บไซต์ stockwave.in.th 

2 สิงหาคม 63       

2 สิงหาคม 63        

25 กรกฎาคม 63   

29 กรกฎาคม 63    

26 กรกฎาคม 63               

-                            

30 กรกฎาคม 63    

356,832    

356,832      

15,000       

15,000       

15,000                         

-                         

15,000                                                  
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Newsletter ประจ าเดือนมิถุนายน 2563 



 



 

 



 

 



 

 



Newsletter ประจ าเดือนกรกฎาคม 2563 

 



 



 



 

 



 

 



 

 



 

ออกแบบชุดนิทรรศการ 



 



ภาคผนวก ข. 

 ผลผลิตข่าว/บทความผ่านสื่อ Social Media ทางเฟซบุ๊ควารีวิทยา-Wareewitthaya  ( https://www.facebook.com/wareewitthaya ) 

ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

1.  
คบ.ท่อทองแดง พื้นที่น้าร่องเพ่ิมประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการน้้า 

 

18 กรกฎาคม 
2562 

127 9 2 - - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

2.  

ทีมวิจัยแต่ละคณะได้น้าเสนอแนวทางการ
ด้าเนินงานวิจัยเพื่อสนับสนุนพฤติกรรมผู้ใช้น้้าให้ลด
การใช้น้้าลง 15% และเพ่ิมน้้าต้นทุนในอ่างข้ึน 15% 
รวมทั้งเป็นโอกาสที่ทีมวิจัยจะได้ร่วมหารือและ
แลกเปลี่ยนแนวทางการศึกษาที่เหมาะสมระหว่างผู้
ทรงคุณวุฒิด้านน้้า และผู้ที่จะน้าแผนงานวิจัยไปใช้
ประโยชน์ในพื้นท่ีต่อไป 

  

18 กรกฎาคม 
2562 

201 20 4 1  

3.  ตั้งเป้าลดการใช้น้้า 15% จะท้าได้ไหม ไทยแลนด์ 

 

27 สิงหาคม 
2562 

106 12 5 1  



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

4.  
คบ.ท่อทองแดงต้นแบบการใช้งานวิจัยและ
นวัตกรรม ในการบริหารจัดการน้้าระดับชลประทาน 

 

2 กันยายน 
2562 

168 6 4 - - 

5.  
รวมนักวิจัยด้านน้้าระดับประเทศ 
 

 

1 ตุลาคม 
2562 

559 56 4 2 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

6.  
โครงการส่งน้้าและบ้ารุงรักษาท่องทองแดง ประชุม
ชี้แจงแนวทางดครงการวิจัยฯภายใต้โครงการเช็มมุ่ง 

ด้านสังคม แผนการบริหารจัดการน้้า... 

 

22 ตุลาคม 
2562 

196 15 5 1 - 

7.  

 
 

เยี่ยมชมความก้าวหน้า พ้ืนที่ คบ.ท่อทองแดง 
 
 
 
 

 
 

23 ตุลาคม 
2562 

244 20 4 1 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

8.  
3 หลักการ แบบ UNIVERSAL ของการบริหาร

โครงการระดับชลประทาน 

 
 

6 พฤศจิกายน 
2562 

251 19 5 3 - 

9.  
"คบ.ท่อทองแดง" ต้นแบบการใช้งานวิจัยและ
นวัตกรรม ในการบริหารจัดการน้้าระดับชลประทาน 

 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

143 5 2 - - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

10.  
หนุน งานวิจัยปรับพฤติกรรมผู้ใช้น้้าลง 15% และ
เพ่ิมน้้าต้นทุนในอ่าง 

 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

117 2 1 - - 

11.  
บริหารจัดการน้้าบนสมาร์ทโฟน ความท้าทายใหม่
ภายใต้วิกฤติน้้า 

 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

125 3 1 -  

12.  

พิสูจน์ “ระบบปฏิบัติน้้า” คบ.ท่อทองแดง 
ความหวังครั้งใหม่เกษตรกร สร้างความเป็นธรรม
ผู้ใช้น้้า 

 

 

11 
พฤศจิกายน 

2562 

132 4 3 - - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

13.  
ผู้ประกอบการภาคเอกชนในพ้ืนที่ EEC ร่วมพลร่วม
รับฟังชี้แจงแผนงานการพัฒนาระบบการวางแผน
บริหารจัดการน้้าในพ้ืนที่ EEC 

 

19 
พฤศจิกายน 

2562 

271 47 12 1 2 

14.  
ปีนี้เป็นปีท่ีผิดปกติหลายอย่าง ตั้งแต่เริ่มหน้าฝน เรา
ก็ประสบปัญหาภัยแล้ง ฝนตกช้าเกอืบ 2 เดือน เป็น
ห่วงว่าหน้าแล้งปีนี้เราจะมีน้้ากินน้้าใช้หรือเปล่าว... 

 

19 
พฤศจิกายน 

2562 

187 13 12 1 2 

15.  กรุงเทพจมน้้า กับ 3 ประเด็นที่ไม่ควรมองข้าม 

 

22 
พฤศจิกายน 

2562 

209 16 10 - - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

16.  
กรุงเทพฯไม่จ้าเป็นต้องย้าย แต่ท้าให้ดีขึ้นได้ 
“เจ้าพระยาเดลต้า 2040” มีค้าตอบ 

 

25 
พฤศจิกายน 

2562 

1,758 327 26 18 - 

17.  เมือกรุงเทพฯ เสี่ยงจมทะเล ปี 2550??? 

 

10 ธันวาคม 
2562 

208 17 8 - - 

18.  
สกว.เผย Roadmap งานวิจัยบริหารจัดการน้้า รับ
วิกฤตภัยแล้ง ปี 63 

 

17 มกราคม 
2563 

237 18 6 1 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

19.  เพราะพ้ืนที่ EEC นั้นส้าคัญ 

 

17 มกราคม 
2563 

192 19 6 2 - 

20.  ต้นทุนน้้าน้อย ใช้สอยอย่างคุ้มค่า 

 

17 มกราคม 
2563 

144 5 3 - - 

21.  โรดแมปวิจัย พร้อมลุยภัยแล้ง 

 

17 มกราคม 
2563 

210 9 2 - - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

22.  
เปลี่ยนน้้าเสียเป็นน้้าดี อีกทางช่วยบรรเทาแล้งใน
เขต EEC 

 

20 มกราคม 
2563 

236 16 4 1 - 

23.  นักวิจัยเดินหน้าหาวิธีจัดการน้้า 

 

24 มกราคม 
2563 

337 31 5 3 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

24.  
แจ้งข่าวการเดินหน้าโครงการพัฒนาเจ้าพระยา
เดลต้า 2040 

 

28 มกราคม 
2563 

361 16 2 1 - 

25.  ชวนดูชวนฟัง เรื่องน้้า ๆ ของเจ้าพระยาเดลต้า 

 

31 มกราคม 
2563 

253 24 9 2 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

26.  
“หมุนเวียนน้้ากลับมาใช้ใน EEC” สู้วิกฤติน้้าขาด
แคลนด้วยเทคโนโลยี 

 

13 กุมภาพันธ์ 
2563 

3,386 399 21 22 - 

27.  เจ้าพระยาเดลต้า เป็นมากกว่าแก้ปัญหา “น้้า” 

 

18 กุมภาพันธ์ 
2563 

187 6 1 - - 

28.  
“แล้งน้้า-ไม่แล้งน้้าใจ” สร้างความเข้าใจ ลดความ
ขัดแย้ง แท็งก์น้้าของอีอีซี “แก่งหางแมว โมเดล” 

 

16 มีนาคม 
2563 

1,218 89 9 2 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

29.  

รู้หรือไม่ หากจะบริหารจัดการน้้าในพื้นที่ EEC ใน
อนาคต 20 ปีข้างหน้า ให้สมดุลและเป็นธรรม ควร
ต้องรู้จักทุกองค์ประกอบทุก ๆ ส่วนของพ้ืนที่และที่
ส้าคัญต้องไม่มองข้ามเรื่องของ “คน” เพราะ “คน” 
คือผู้สร้าง GDP 

 

18 มีนาคม 
2563 

198 23 3 1 - 

30.  
สกสว.ขานรับ UN ร่วมรณรงค์อนุรักษ์น้้า ท่ามกลาง 
Climate Chang 

 

23 มีนาคม 
2563 

203 18 10 - - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

31.  
สกสว.ขานรับ UN ร่วมรณรงค์รักษ์น้้า ภายใต้สภาพ
ภูมิอากาศเปลี่ยนแปลง 

 

24 มีนาคม 
2563 

315 21 8 2 - 

32.  

เพราะน้้าไม่ได้มีเหลือเฟืออีกต่อไป ท่ามกลางการ
เปลี่ยนแปลง และความแปรปรวนของดินฟ้าอากาศ 
การจะหวังพ่ึงแต่น้้าฟ้าอย่างเดียวนั้น...ไม่ได้ แต่เรา
ต้องอยุ่ได้บนน้้าต้นทุนที่มี และรพ้อมรับมือกับทุก
สถานการณ์ 

 

27 มีนาคม 
2563 

270 22 5 2 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

33.  
จาก”ห้องแล็ป” สู่ท้องทุ่ง สร้างความเข้มแข็งผู้ใช้น้้า
สู้ภัยแล้ง 

 

31 มีนาคม 
2563 

674 177 11 4 - 

34.  
ปัจจุบัน “น้้า”ของประเทศไทยเริ่มมีข้อจ้ากัด 
แผนการบริหารจัดการน้้าจึงต้องมองไปในอนาคต 
ท้าอย่างไรให้ “แล้งก็อยู่ได้ ท่วมก็อยู่ได้” 

 

9 เมษายน 
2563 

350 39 10 3 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

35.  
จริงหรือไม่ “บริหารเขื่อน = บริหารน้้า” นักวิจัย
ด้านน้้าเร่งพัฒนาโมเดล เพ่ิมประสิทธิภาพการ
บริหารน้้าในเขื่อน 

 

17 เมษายน 
2563 

276 37 7 4 - 

36.  
รู้อยู่ สู้ความจริง จัดการได้ เกษตรกรพันธุ์ใหม่ สู่
ความยั่งยืน 

 

23 เมษายน 
2563 

295 23 3 4 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

37.  

เข้าสู่ฤดูฝนแล้วแต่น้้าในเขื่อนยังไม่ได้เพ่ิมข้ึนมานัก 
สถานการณ์น้้าขาดแคลนยังเกิดข้ึนหลายพื้นที่ การ
บริหารจัดการน้้าบนพ้ืนฐานข้อมูล ข้อเท็จจริง จะท้า
ให้จัดสรรน้้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตัวอย่างเช่น ใน
พ้ืนที่จังหวัดก้าแพงเพชร โครงการส่งน้้าและ
บ้ารุงรักษาท่อทองแดง ส้านักงานชลประทานที่ 4 
ได้มีการน้าเครื่องมือเทคโนโลยี IOT จากงานวิจัย
โครงการ “การเพ่ิมประสิทธิภาพระบบปฏิบัติการ
บริหารจัดการน้้าเกษตรกรรมเพ่ือลดปริมาณการใช้
น้้าเกษตรกรรมและการใช้น้้าต้นทุนที่เหมาะสม” ซึ่ง
เป็นส่วนหนึ่งของงานศึกษาการเพิ่มประสิทธิภาพ
การจัดการน้้าในพ้ืนที่ชลประทานภาคกลางตอนบน 
ภายใต้ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้าน
สังคม แผนการบริหารจัดการน้้า ของ สกสว.  

9 พฤษภาคม 
2563 

131 8 3 1 - 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

38.  

น่ายินดีที่ในช่วงปีที่ผ่านมา มีนักวิจัยด้านน้้ากลุ่ม
ใหญ่จากหลายภาคส่วนได้ร่วมกันท้าการศึกษา
ภายใต้ “โครงการวิจัยเข็มมุ่ง แผนงานยุทธศาสตร์
เป้าหมาย Spearhead ด้านสังคม แผนงานการ
บริหารจัดการน้้า” ด้วยนวัตกรรมการบริหาร
งานวิจัยแบบใหม่ จะก่อให้เกิดการสร้างองค์ความรู้
และนวัตกรรมให้ประเทศมีทรัพยากรน้้าทั้งในเชิง
ปริมาณและคุณภาพ มีเป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ เพื่อ
สร้างกลไกการใช้น้้าที่เป็นธรรม และปรับพฤติกรรม
การใช้น้้าอย่างประหยัด ลดค่าเฉลี่ยปริมาณการใช้
น้้าในทุกภาคส่วนลงร้อยละ 15 และเพ่ิมปริมาณน้้า
น้าไปใช้ประโยชน์ได้จากแหลงน้้าต้นทุนหรือเขื่อน
อย่างมีประสิทธิภาพขึ้นร้อยละ 85 ไปสู่การปฏิบัติที่
เห็นผลในภาพรวมของประเทศ 

 

18 พฤษภาคม 
2563 

170 14    



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

39.  

เรื่องน้้า ๆ ในอีอีซีและจุดเสี่ยง 
 
ปัญหาเรื่อง "น้้า"ในพ้ืนที่เป้าหมาย EEC ปัจจุบันที่ว่า
ขาดแคลนแล้ว อนาคตท่ีวาดหวังตามแผน
ยุทธศาสตร์ชาติในอีก 20 ปีข้างหน้า จะยิ่งขาด
แคลนมากขึ้น ถ้าไม่เตรียมความพร้อมให้ดี  

15 มิถุนายน 
2563 

1,709 142 69 5 - 

40.  

เรื่องน้้า น้้า ใน EEC 
 
รู้หรือไม่!....EEC Smart City ในฝันอีก 20 ปี 
สามารถแก้ปัญหาความเสี่ยงจากการขาดแคลนน้้าได้
ด้วย "น้้าทิ้ง" เป็นแหล่งน้้าต้นทุนใหม่ของ EEC 

 

19 มิถุนายน 
2563 

4,859 780 77 22 2 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

41.  
เรื่องน้้า ๆ ในพ้ืนที่ EEC : เกษตรกรกับการใช้น้้าของ
“ต้นทุเรียน” 
ความท้าทายในการจัดการน้้าของ EEC 

 

24 มิถุนายน 
2563 

3,521 299 65 11 - 

42.  
เรื่องน้้า ๆ ใน EEC : เมื่อ "น้้าเสีย"มีค่ามากกว่าแค่ 
"น้้าทิ้ง" 

 

26 มิถุนายน 
2563 

322 73    



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

43.  
การแก้ปัญหา "น้้า" ในพ้ืนที่พิเศษอีอีซี หากปล่อย
เป็นภาระภาครัฐฝ่ายเดียวคงท้าได้ยากและห่างไกล
ค้าว่า "ยั่งยืน" 

 

1 กรกฎาคม 
2563 

2,130 254 59 8 1 

44.  
เรื่องน้้า ๆ ในแง่มุมของงานวิจัยรูปแบบใหม่ เห็นผล
ไว ใช้ได้จริง กับแผนงานวิจัยเข็มมุ่ง การบริหาร
จัดการน้้า 

 

15 กรกฎาคม 
2563 

1,013 105 60 6 1 



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

45.  
เปลี่ยนความขัดแย้งเป็น “รอยยิ้ม” 
ลดวิกฤตน้้าแล้งด้วย“ข้อมูล”ที่ถ้้ากระต่ายทอง 

 

16 กรกฎาคม 
2563 

2,566 262 50 14 4 

46.  
พิสูจน์ให้พร้อมแล้วรอไปต่อ..คบ.ท่อทองแดง 
ต้นแบบการเพ่ิมประสิทธิภาพจัดการน้้าและลดการ
ใช้น้้าเกษตรกรรม... 

 

18 กรกฎาคม 
2563 

114 5 2 -  



ข่าว/บทความเผยแพร่ (เขื่อมโยงงานวิจัย) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การ 

มีส่วนร่วม 
like แชร์ 

ความ
คิดเห็น 

47.  
เร่งวิจัยเพิ่มกลยุทธ์บริหารเขื่อน ใช้ AI จัดการน้้า
ต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

24 กรกฎาคม 
2563 

162 20 8 -  

รวมทั้งสิ้น 47  เรื่อง/ชิ้น 31,041 3,545 626 150 12 
 

 

 

 

 

 



 ผลผลิตข่าว/บทความ อ่ืนๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

1.  เผย 4 เฃื่อนหลักเจ้าพระยาน้้าน้อย ลุ้นอีก 37 
วัน วันก่อนหมดฝน 

 

26 กันยายน 
2562 

12,852 1,517 722 26 8 

2.  ขอนแก่นแล้งหนักสุดรอบ 53 ปี  

 

25 ตุลาคม 
2563 

21,224 1,862 1,100 68 41 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

3.  4 ธันวาคม วันสิ่งแวดล้อมไทย 

 

4 ธันวาคม 
2562 

180 15 7 - - 

4.  5 ธันวาคม วันดินโลก 

 

5 ธันวาคม 
2562 

155 6 5 - - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

5.  เพ่ิมเติมความรู้ประเด็น...น้้าในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว... 

 

18 ธันวาคม 
2562 

284 19 5 1 - 

6.  เจ้าพระยาเริ่มแห้ง ประชาชนโปรดเตรียม
รับมือ 

 

18 ธันวาคม 
2562 

433 40 12 2 2 

7.  สรุปสถานการณ์ภัยแล้งปี 2563 

 

24 ธันวาคม 
2562 

8120 63 11 5 - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

8.  26 ธันวาคม วันคุ้มครองสัตว์ป่าแห่งชาติ 

 

26 ธันวาคม 
2562 

205 9 7 - - 

9.  ประปาเค็มกว่าค่าปกติ 5-10 เท่า ยาวถึง 
พ.ค.63 

 

6 มกราคม 
2563 

3,821 535 357 19 1 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

10.  เตือนวิกฤติ PM 2.5  
7-10 ม.ค. ความกดอากาศต่้า ท้าฝุ่นพิษสูงขึ้น 

 

7 มกราคม 
2563 

182 11 6 - 1 

11.  สรุปสถานการณ์ น้้าทะเลรุกคืบเจ้าพระยา 

 

7 มกราคม 
2563 

459 25 8 2 - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

12.  เตือนแล้วไม่ฟัง ชาวนาแปดริ้วดื้อดึงปลูกข้าว
นอกฤดู อาจถูกปล่อยทิ้งยืนต้นตาย 

 

7 มกราคม 
2563 

300 28 6 1 - 

13.  เตือนภัย แล้งรุนแรง 14 จังหวัดพ้ืนที่ประสบ
ภัยพิบัติกรณีฉุกเฉิน 

 

8 มกราคม 
2563 

616 42 13 2 2 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

14.  คุณภาพอากาศแย่สุดขีด 
ฝุ่นพิษ PM 2.5 ถล่มกรุง!! 

 

10 มกราคม 
2563 

 

2,187 157 85 3 - 

15.  วันเด็กแห่งชาติ 2563 
เด็กไทยยุคใหม่  
รู้รักสามัคคี 
รู้หน้าที่พลเมืองไทย 

 

11 มกราคม 
2563 

168 2 1 - - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

16.  นับถอยหลัง “วิกฤตน้้าเค็ม” 

 

13 มกราคม 
2563 

139 5 1 - - 

17.  14 มกราคม วันอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ของ
ชาติ 

 

14 มกราคม 
2563 

185 2 - - - 

18.  จดหมายข่าวแผนงานวิจัยการบริหารจัดการ
น้้าน้้า เดือน พฤษภาคม 25632 -มกราคม 
2563 

 

13 กุมภาพันธ์ 
2563 

     



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

19.  3 มีนาคม วันสัตว์ป่าและพืชป่าโลก (World 
Wildlife Day) 

 

3 มีนาคม 
2563 

195 10 7 1 - 

20.  วันป่าไม้โลก 

 

21 มีนาคม 
2563 

109 7 5 - - 

21.  22 มีนาคม วันน้้าโลก 

 

22 มีนาคม 
2563 

197 17 6 2 - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

22.  23 มีนาคม วันอุตุนิยมวิทยาโลก 

 

23 มีนาคม 
2563 

158 10 5 2 - 

23.  น้้าแข็งข้วโลกสีเลือด  

 

23 มีนาคม 
2563 

173 10 4 1 - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

24.  รณรงค์วันน้้าโลก 

 

8 เมษายน 
2563 

161 11 3 1 - 

25.  การบริหารจัดการน้้าแล้ง? 

 

7 พฤษภาคม 
2563 

115 5 2 2 - 



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

26.  ความรู้การท้าธนาคารน้้าใต้ดิต 

 

22 พฤษภาคม 
2563 

194 13 5 - 2 

27.  จดหมายข่าวแผนงานวิจัยการบริหารจัดการ
น้้าน้้า เดือน ก.พ.-พ.ค.63 

 

9 มิถุนายน 
2563 

- -    



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

28.  ฝนตก น้้าท่วม พัทยา ชลบุรี 

 

7 กรกฎาคม 
2563 

241 22 3 - - 

29.  ข่าวประชาสัมพันธ์ "เก็บน้้าฝนไว้ใช้หน้าแล้ง" 

 

10 กรกฎาคม 
2563 

131 8 3 -  

30.  
ข่าวสร้างประชาสัมพันธ์การเสวนาออนไลน์ 
“ความมั่นคงด้านน้้าของไทย กับบทบาทการ
วิจัยและพัฒนา” ในงานมหกรรมการวิจัย
แห่งชาติ 2563 

 

29 กรกฎาคม 
2563 

538 45 5 3  



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

31.  ข่าวสร้างประชาสัมพันธ์การเสวนาออนไลน์ 
“ความมั่นคงด้านน้้าของไทย กับบทบาทการ
วิจัยและพัฒนา” ในงานมหกรรมการวิจัย
แห่งชาติ 2563 

 

2 สิงหาคม 
2563 

44 5    

32.  ข่าวสร้างประชาสัมพันธ์การเสวนาออนไลน์ 
“ความมั่นคงด้านน้้าของไทย กับบทบาทการ
วิจัยและพัฒนา” ในงานมหกรรมการวิจัย
แห่งชาติ 2563 

 

2 สิงหาคม 
2563 

61 4    

33.  แจ้งเตือนพายุโซนร้อนซินลากู 

 

3 สิงหาคม 
2563 

172 8    



ข่าว/บทความ  ๆ สร้างความตื่นตัวสาธารณะ 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความ เห็น 

34.  จดหมายข่าว แผนงานวิจัยการบริหารจัดการ
น้้า ประจ้าเดือนกรกฎาคม 2563 

 

3 สิงหาคม 
2563 

- -    

รวมทั้งสิ้น 34 เรื่อง/ชิ้น 53,999 4,513 2,394 141 57 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 ผลผลิต Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

1.  แผนงานการบริหารจัดการน้้า ... มุ่งสู่การ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ประหยัด และเป็นธรรม 

 

 

12 15 มิถุนายน 
2562 

2,946 587 
 

  



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

2.  "เพราะความไม่สมบูรณ์ เราจึงถูกเลือกให้เป็น
พ้ืนที่น้าร่อง" 

 

 

1 15 กรกฎาคม 
2562 

4,869 670   

3.  เจ้าหน้าที่มากน้อยไม่มีปัญหา ถ้ารู้จักใช้
เทคโนโลยีเพ่ือบริหารจัดการน้้า 

 

 

1 24 กันยายน 
2562 

255 
 

20 4 3 



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

4.  งานวิจัยด้านการบริหารจัดการน้้า ... ได้มากกว่า
งานวิจัย 

 

 

1 7 พฤศจิกายน 
2562 

306 25 9 2 

5.  เพราะการจะ“ประหยัดน้้า” ไม่ได้หมายว่าไม่ใช้
น้้า แต่เป็นการใช้น้้าอย่างคุ้มค่า น้้าที่เราส่งไปทุก
คนต้องได้ใช้ เป็นการสร้างความเท่าเทียมอย่าง

เป็นธรรมในการจัดสรรน้้า 
 

 

1 11 
พฤศจิกายน 

2562 

323 21 8 3 



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

6.  งานวิจัยการบริหารจัดการน้้าจะเดินหน้าได้ ทุก
ฝ่ายต้องประสานงานบูรณาการร่วมมือกัน 

 

 

1 12 
พฤศจิกายน 

2562 

156 3 2 - 

7.  เมื่อน้าเทคโนโลยี AI มาช่วยในการบริหารจัดการ
น้้าพื้นที่ชลประทาน 

 

 

6 13 
พฤศจิกายน 

2562 

186 16 3 1 



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

8.  เมื่องานวิจัยจะเข้าไปเสริมศักยภาพการบริหาร
จัดการน้้าในอนาคตได้ 

 
 

1 14 
พฤศจิกายน 

2562 

361 14 1 1 

9.  น้้าทุกหยด ควรมีประโยชน์มากกว่าหนึ่งอย่าง 

 

1 13 กุมภาพันธ์ 
2563 

3,386 399   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

10.  เจ้าพระยาเดลต้า เป็นมากกว่าแก้ปัญหา “น้้า” 

 

1 18 กุมภาพันธ์ 
2563 

187 6   

11.  เรื่องน้้าไม่ได้เกี่ยวข้องเฉพาะกับ EEC เท่านั้น แต่

เป็นเรื่องของพฤติกรรมการใช้น้้าที่คนส่วนใหญ่

ยังคงใช้น้้ากันแบบไม่ประหยัด ขณะที่น้้ามีจ้ากัด 

จึงอยากให้ทั้งผู้ประกอบการและผู้บริโภคปรับตัว 

ลดการใช้น้้าและเพ่ิมประสิทธิภาพการใช้น้้าให้

มากขึ้น และภาครัฐควรหันมาให้ความส้าคัญ

เรื่อง Demand Side หรือ ความต้องการน้้า 

มากกว่า Supply Side ซึ่งมองว่าสุดท้ายจะ

แก้ปัญหาไม่ได้ทั้งหมด เพราะปัจจุบัน ปัญหาคือ 

ไม่มีน้้าให้เก็บ เช่นปีที่แล้งจัด แต่การให้สร้างอ่าง

 

1 18 มีนาคม 
2563 

198 23   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

เพ่ือกักเก็บน้้า แต่ก็ไม่มีน้้าให้เก็บ 

12.  โรคระบาดอาจอยู่กับเราไม่นาน แต่ภัยแล้งมี

วี่แววว่าจะอยู่กับเราไปอีกยาวนานจากการ

เปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศโลก งาน

ศึกษาวิจัยการบริหารจัดการน้้ายังคงด้าเนินต่อไป

เพ่ือรับมือได้อย่างมีองค์ความรู้และวิธีการ 

 

1 24 มีนาคม 
2563 

172 16 9 - 

13.  เพราะน้้าไม่ได้มีเหลือเฟืออีกต่อไป ท่ามกลางการ

เปลี่ยนแปลง และความแปรปรวนของดินฟ้า

อากาศ การจะหวังพ่ึงแต่น้้าฟ้าอย่างเดียวนั้น...

ไม่ได้ แต่เราต้องอยุ่ได้บนน้้าต้นทุนที่มี และร

พ้อมรับมือกับทุกสถานการณ์ 

 

1 27 มีนาคม 
2563 

270 22 5 2 

14.  “จากการท้างานเราพบว่า เกษตรกรตอนนี้ ไม่ใช่

คนรุ่นเก่า และเขาพร้อมที่จะปรับเปลี่ยนตัวเอง 

สิงที่เราจะต้องก้าวไป และเราอาจจะต้องมี “โซ่  

1 2 เมษายน 
2563 

202 22 5 1 



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

ข้อกลาง”ที่จะอธิบาย แปลงจาก “ห้องแล็ป สู่

ท้องทุ่ง” นั่นคือหน้าที่ของทีมวิจัย ท้าอย่างไรให้

สองสิ่งนี้เชื่อมกันได้” 

15.  ปัจจุบัน “น้้า”ของประเทศไทยเริ่มมีข้อจ้ากัด 

แผนบริหารจัดการน้้าต้องมองไปถึงอนาคต 
 

1 9 เมษายน 
2563 

350 39   

16.  เครื่องมือ IOT เทคโนโลยีอัจฉริยะการบริหาร

จัดการน้้าจากงานวิจัยนี้ จุดเซ็นเซอร์วัดระดับน้้า

ต่าง ๆ ที่ไปติดตั้งไว้ เป็นประโยชน์กับการท้างาน

มากท้าให้ควบคุมการบริหารจัดการน้้าได้ดีขึ้น 

สามารถควบคุมสั่งการเปิด-ปิดประตูระบายน้้าได้

สะดวกรวดเร็วขึ้น ลดภาระการท้างานของ

เจ้าหน้าที่ สามารถติดตามเส้นทางน้้าได้

ตลอดเวลาผ่านหน้าจอปฏิบัติการหรือทางโมบาย

แอพพลิเคชั่นท้าให้ทราบว่าพ้ืนที่ใดขาดน้้าจริงแค่

 

1 9 พฤษภาคม 
2563 

131 8   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

ไหนจะได้ช่วยได้เร็วขึ้น ตัวอย่างชัดเจนเช่น 

ระยะเวลาส่งน้้าไปบึงสระช้างจากเดิมเคยใช้เวลา

ประมาณ 10 วัน ปัจจุบันเพียง 5-6 วันน้้าก็ไปถึง 

17.  เรื่องน้้า ๆ ในอีอีซีและจุดเสี่ยง 

ปัญหาเรื่อง "น้้า"ในพ้ืนที่เป้าหมาย EEC ปัจจุบัน

ที่ว่าขาดแคลนแล้ว อนาคตท่ีวาดหวังตามแผน

ยุทธศาสตร์ชาติในอีก 20 ปีข้างหน้า จะยิ่งขาด

แคลนมากขึ้น ถ้าไม่เตรียมความพร้อมให้ดี 

 

2 15 มิถุนายน 
2563 

1,709 142   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

18.  รู้หรือไม่!....EEC Smart City ในฝันอีก 20 ปี 

สามารถแก้ปัญหาความเสี่ยงจากการขาดแคลน

น้้าได้ด้วย "น้้าทิ้ง" เป็นแหล่งน้้าต้นทุนใหม่ของ 

EEC 

. 

แนวทางนี้เปิดเผยจาก รศ.ดร.ชวลิต รัตนธรรม

สกุล หัวหน้าหน่วยปฏิบัติการวิจัยนวัตกรรมการ

บ้าบัดของเสียและการน้าน้้ากลับมาใช้ใหม่ คณะ

วิศวกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ใน

ฐานะหัวหน้าโครงการ “การพัฒนาพื้นที่

อุตสาหกรรมและเมือง โดยการใช้น้้าเสียที่บ้าบัด

แล้วน้ากลับมาใช้ใหม่ในพ้ืนที่ EEC” 

 

3 19 มิถุนายน 
2563 

4,859 780   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

19.  เรื่องน้้า ๆ ในพ้ืนที่ EEC : เกษตรกรกับการใช้น้้า

ของ“ต้นทุเรียน” 

ความท้าทายในการจัดการน้้าของ EEC 

 

3 24 มิถุนายน 
2563 

3,515 299   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

20.  “อมตะซิตี้” ต้นแบบการบริหารจัดการน้้าครบ

วงจร 

5 1 กรกฎาคม 
2563 

2,127 254   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

 
21.  ภาพรวมความก้าวหน้าแผนงานวิจัยการบริหาร

จัดการน้้า ระยะ 1 ปี 
บทสัมภาษณ์ รศ.ดร.สุจริต คูณธนกุลวงศ์ 

ประธานคณะกรรมการอ้านวยการ แผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (Spearhead) ด้านสังคม 

แผนงานการบริหารจัดการน้้า 

5 11 กรกฎาคม 
2563 

223 16   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

 
22.  เปลี่ยนความขัดแย้งเป็น “รอยยิ้ม” 

ลดวิกฤตน้้าแล้งด้วย“ข้อมูล”ที่ถ้้ากระต่ายทอง 
จากบทสัมภาษณ์ในกระบวนการวิจัย 

โครงการแนวทางการเพ่ิมประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการน้้าในระดับพื้นที่ โครงการท่อ

ทองแดง จ.ก้าแพงเพชร 
- นายชิษนุวัฒน์ มณีศรีข้า หัวหน้า

โครงการฯ 
- นายอิทธิพล สนองบุญ หัวหน้าฝ่ายส่ง

น้้าและบ้ารุงรักษาที่ 1 
- นายส้าลี ไพโรจน์ ในฐานะประธานกลุ่ม

ผู้ใช้น้้าต้าบลถ้้ากระต่ายทอง อ้าเภอ

3 16 กรกฎาคม 
2563 

2,552 261   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

พรานกระต่าย จ.ก้าแพงเพชร 

 
23.  ส้านักงานทรัพยากรน้้า มุ่งสร้างความม่ันคงของ

น้้า 
เรื่องน้้าของชาติและความพยายามในการพัฒนา

ประสิทธิภาพการบริหารจัดการ จากมุมมอง 
นายสราวุธ ชวีะประเสริฐ 

ที่ปรึกษาด้านยุทธศาสตร์น้้า ส้านักงานทรัพยากร
น้้าแห่งชาติ 

ในฐานะ คณะกรรมการอ้านวยการแผนงาน
ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (spearhead) ด้านสังคม 

แผนงานบริหารจัดการน้้า 

3 25 กรกฎาคม 
2563 

91 3   



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

 
24.  งานวิจัยน้้า เสริมภารกิจชลประทาน 

มุมมองภารกิจชลประทานกับการก้ากับและใช้
ประโยชน์จากผลวิจัยแผนการบริหารน้้า 

จากบทสัมภาษณ์ นายสัญญา แสงพุ่มพงษ์ 
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิศวกรรมชลประทาน (ด้าน

บ้ารุงรักษา) กรมชลประทาน 
ในฐานะคณะกรรมการอ้านวยการแผนงาน

ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 

 

1 26กรกฎาคม 
2563 

149 14 5 1 



Quote (ค าคม-วรรคทอง),Photography,Meme 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน 
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
live แชร์ 

25.  มุมมองการบริหารจัดการน้้าในมิติทางสังคมและ
ความเป็นธรรม 

บทสัมภาษณ์ ศาสตราจารย์สุริชัย หวันแก้ว 
ผู้อ้านวยการศูนย์ศึกษาสันติภาพและความ

ขัดแย้ง จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ในฐานะ คณะกรรมการอ้านวยการแผนงาน

ยุทธศาสตร์เป้าหมาย (spearhead) ด้านสังคม 
แผนงานบริหารจัดการน้้า 

 
 

 

3 31 กรกฎาคม 
2563 

118 11 3  

รวมทั้งสิ้น  25 เรื่อง/ชิ้น 60  29,641 3,671 54 14 



 ผลผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

1.  มาท้าความรู้จักกับ "แผนงานการบริหาร
จัดการน้้า" 

 

 

7 5 พฤศจิกายน 
2562 

5,380 511 310 31 1 

2.  เปลี่ยนน้้าเสียเป็นน้้าดี 

 

1 20 กุมภาพันธ์ 
2563 

671 81 16 9 - 



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

3.  จาก “น้้า”ถึง “ดิน” กุญแจไขวิกฤตภัย
แล้งยั่งยืน 

 

1 11 มีนาคม 
2563 

4,227 333 21 24 2 

4.  สีของแหล่งน้้าบอกอะไรได้บ้าง? 

 

1 12 มีนาคม 
2563 

583 37    



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

5.  การบริหารจัดการน้้าใน EEC 

 

1 18 มีนาคม 
2563 

198 23    

6.  “แล้งก็อยู่ได้ ท่วมก็อยู่ได้” 

 

1 9 เมษายน 
2563 

350 39    



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

7.  แนะน้าการท้าธนาคารน้้าใต้ดินและ
เทคนิคบ่อตอกเพ่ิมน้้าต้นทุนไว้ใช้ยาม

หน้าแล้ง 

 

2 15 เมษายน 
2563 

158 24    

8.  ตัวอย่างต่างประเทศ 
รู้หรือไม่!หลายประเทศหมุนเวียนน้้า(น้้า

ทิ้ง/น้้าเสียบ้าบัดแล้ว)กลับมาใช้ใหม่ 

 

7 20 เมษายน 
2563 

1,185 182 12 13  



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

9.  เทคนิคเปียกสลับแห้งแกล้งข้าว 

 

1 27 เมษายน 
2563 

322 36 5 3  

10.  ทุเรียนผลใหญ่ ให้น้้าเบา ๆ 

 

1 24 มิถุนายน 
2563 

3,515 299    



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

11.  โมเดลการบริหารจัดการน้้า “อมตะซิตี้” 

 

1 1 กรกฎาคม 
2563 

     

12.  สรุปภาพรวมความก้าวหน้าแผนงานวิจัย
การบริหารจัดการน้้า ระยะที่ 1 

4 3 กรกฎาคม 
2563 

     



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 



ตารางสรุปการผลิตและเผยแพร่ภาพอินโฟกราฟิก (Info graphic) 

ล าดับ รายละเอียด 
จ านวน
(ชิ้น) 

วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมี

ส่วนร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

 

รวมทั้งสิ้น 12 เรื่อง 28  16,589 1,565 364 80 3 



 ผลผลิตและเผยแพร่ Clip VDO 

คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

1.  "ท้าอย่างไรให้เกษตรกรลดการใช้น้้าใน
ภาคเกษตรลง... ความท้าทายของ

โครงการวิจัย " 
 

 

25 กันยายน 
2562 

181 27 5 3 - 



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

2.  "VDO Animation" สู่เป้าหมาย
ค้าตอบส้าหรับกลไกเพ่ิมประสิทธิภาพ
การบริหารจัดการน้้าของประเทศไทย

อย่างสมดุลและยั่งยืน 

 

18 พฤษภาคม 
2563 

170 15 5 - - 



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

3.  รู้หรือไม่! น้้าฝนมีประโยชน์มากกว่าที่
เราคิด 

 

7 มิถุนายน 
2563 

2,161 464 30 17 2 

4.  "เรื่องน้้า ๆ ใน EEC " จะสร้างความ
สมดุลของการในน้้าในพ้ืนที่พิเศษนี้

อย่างไร 

 

22 มิถุนายน 
2563 

2,835 256 11 5 1 



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

5.  เรื่องน้้า ๆ ใน EEC : เมื่อ "น้้าเสีย"มีค่า
มากกว่าแค่ "น้้าทิ้ง" 

 

26 มิถุนายน 
2563 

322 76 10 2  

6.  “อมตะซิตี้” นิคมอุตสาหกรรมต้นแบบ 
ศูนย์เรียนรู้ระบบหมุนเวียนน้้าใช้ครบ

วงจร 

 

28 มิถุนายน 
2563 

3,827 245 18 8 2 



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

7.  EEC กับ Water Demand 
Management 

การพัฒนาการบริหารจัดการน้้าใน
พ้ืนที่ EEC อย่างมีส่วนร่วมและยั่งยืน 

 

5 กรกฎาคม 
2563 

2,187 283 10 7 - 

8.  เรื่อง “น้้า”ของยุทธศาสตร์ชาติ แก้ได้
รอบด้านด้วยงานวิจัย 

 

9 กรกฎาคม 
2563 

2,726 282 18 1 1 



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

9.  มมองเกษตรกรและการปรับตัวร่วม
จัดการน้้าด้วยความเข้าใจบนฐาน 

"ข้อมูล"ของพ้ืนที่ ต.ถ้้ากระต่ายทอง จ.
ก้าแพงเพชร 

 

16 กรกฎาคม 
2563 

99 8 1   

10.  กลไกวิจัยเชื่อมสัมพันธ์ เจ้าหน้า
ชลประทานกับกลุ่มผู้ใช้น้้า น้ามาสู่
ความเข้าใจ เติมเต็มข้อมูลจากพ้ืนที่

จริง ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการท้างาน
บริหารน้้าได้เหมาะสมยิ่งขึ้น ...คิด...

ช่วย...บนข้อมูลจริง....ตรงความ
ต้องการ....วันนี้เกษตรกร/ผู้ใช้น้้าคือ 

"ผู้ช่วย"ชั้นเยี่ยม 

 

16 กรกฎาคม 
2563 

85 8 1 -  



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

11.  กลไกวิจัย...เพ่ิมเพ่ือน เพ่ิมศักยภาพ
ผู้ใช้น้้า 

การใช้กระบวนการวิจัยสร้างรูปธรรม
การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหาร

จัดการน้้าระดับพ้ืนที่ โครงการส่งน้้า
และบ้ารุงรักษาท่อทองแดง  

16 กรกฎาคม 
2563 

494 61 8 4  

12.  ตอนที่ 1 เมื่อเทคโนโลยีถูกใช้ พัฒนา
เป็นเครืองมือช่วยเพิ่มประสิทธิภาพ
การส่งน้้าและการกระจายน้้าของ

เจ้าหน้าที่ (เจ้าหน้าที่ชลประทาน) และ
ยังช่วยให้เกษตรกร/กลุ่มผู้ใช้น้้ารู้ความ

ต้องการน้้าแท้จริงของพื้นที่ และ
วางแผนการผลิตและใช้น้้าได้อย่าง

พอดี 
 

ก้าวหน้า โครงการศึกษา “การเพ่ิม
ประสิทธิภาพระบบปฏิบัติการบริหาร
จัดการน้้าเกษตรกรรมเพ่ือลดปริมาณ  

18 กรกฎาคม 
2563 

1,485 201 3 -  



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

การใช้น้้าเกษตรกรรมและการใช้น้้า
ต้นทุนที่เหมาะสม” 

 
13.  ตอนที่ 2 เมื่อเทคโนโลยี และ IoT 

พัฒนามาเป็นเครื่องมือ ใช้เป็น "ตา" 
แขนขา"และสมอง" เพ่ิมประสิทธิภาพ
การจัดการน้้าของ คบ.ท่อทองแดง 

 
สะท้อนมุมมองจากผู้ปฎิบัติงาน คุณ

สมเกียรติ อุปการะ หัวหน้าฝ่าย
วิศวกรรม โครงการส่งน้้าและ
บ้ารุงรักษาท่อทองแดง ส้านัก

ชลประทานที่ 4 จ.ก้าแพงเพชร 

 

18 กรกฎาคม 
2563 

105 7 2 -  



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

14.  ตอนที่ 3 กลไกเชื่อมสัมพันธ์สู่แนวทาง
บริหารจัดการน้้าของพ้ืนที่ จาก

กระบวนการสร้างความเข้าใจสู่การ
ปฎิบัติและขับเคลื่อนด้วย"ข้อมูลร่วม" 
มองน้้าให้ถึงคน เชื่อมจากสายน้้า...
บริบทชุมชน บริบทสังคม บริบท

ประเทศ 
. 

จากโครงการแนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการน้้าใน
ระดับพ้ืนที่ โครงการท่อทองแดง จ.

ก้าแพงเพชร 

 

18 กรกฎาคม 
2563 

94 14 4   



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

15.  . 
"Dam Re-Operation by AI 

Optimisation" การพัฒนาเทคโนโลยี 
New water Management 
Technology Develment 

. 

 

23 กรกฎาคม 
2563 

2,823 221 11 2  

16.  คลิป การก้ากับและใช้ประโยชน์จาก
งานวิจัยแผนงานบริหารจัดการน้้า 

ระยะ 1 ปี 
มุมมอง ส้านักงานทรัพยากรน้้า

แห่งชาติ มุ่งสร้างความมั่นคงของน้้า 
โดยคุณสราวุธ ชีวะประเสริฐ 
ที่ปรึกษาด้านยุทธศาสตร์น้้า  

ส้านักงานทรัพยากรน้้าแห่งชาติ 
 

29 กรกฎาคม 
2563 

1,526 131 10 1  



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

ในฐานะ คณะกรรมการอ้านวยการ
แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย 

(spearhead) ด้านสังคม แผนงาน
บริหารจัดการน้้า 

17.  คลิป การก้ากับและใช้ประโยชน์จาก 
งานวิจัยแผนงานบริหารจัดการน้้า 

ระยะ 1 ปี 
มุมมอง งานวิจัยน้้า เสริมภารกิจ

ชลประทาน 
โดย คุณสัญญา แสงพุ่มพงษ์ 

ผู้ทรงคุณวุฒิด้านวิศวกรรมชลประทาน 
(ด้านบ้ารุงรักษา) กรมชลประทาน 
ในฐานะ คณะกรรมการอ้านวยการ

แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย 
(spearhead) ด้านสังคม แผนงาน

บริหารจัดการน้้า 

 

30 กรกฎาคม 
2563 

92 5 1   



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

18.  คลิป การก้ากับและใช้ประโยชน์จาก 
งานวิจัยแผนงานบริหารจัดการน้้า 

ระยะ 1 ปี 
มุมมอง การบริหารจัดการน้้า ในมิติ

ทางสังคมและความเป็นธรรม 
โดย ศาสตราจารย์สุริชัย หวันแก้ว 

ผู้อ้านวยการศูนย์ศึกษาสันติภาพและ
ความขัดแย้ง จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ในฐานะ คณะกรรมการอ้านวยการ
แผนงานยุทธศาสตร์เป้าหมาย 

(spearhead) ด้านสังคม แผนงาน
บริหารจัดการน้้า 

 

 

31 กรกฎาคม 
2563 

82 4    



คลิปวีดีโอ (Clip VDO) 

ล าดับ รายละเอียด วันที่เผยแพร่ การเข้าถึง 
การมีส่วน

ร่วม 
like แชร์ ความเห็น 

19.  เรื่อง “น้้า”ของยุทธศาสตร์ชาติ แก้ให้
รอบด้านด้วยการวิจัยและพัฒนา 

 

1 สิงหาคม 
2563 

2,027 141 20 4  

20.  ปัจจัยส้าคัญของแผนวิจัยวิจัยเข็มมุ่ง 
ด้านการบริหารจัดการน้้า 

สกสว.กับบทบาทการบริหารงานวิจัยที่
มีผลกระทบสูง 

 

4 สิงหาคม 
2563 

1,915 251 11 4  

รวมทั้งสิ้น 20  คลิป 21,534 2,700 179 58 6 



ภาคผนวก ค. 

 



 


